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RESUMEN DEL PROYECTO

En el contexto de una sociedad donde la conciencia ambiental y la preocupacion por el medio
ambiente es cada vez mayor, se ha planteado un nuevo modelo de negocio donde, a traves
de un producto totalmente sostenible, se pretenden dar soluciones de packaging a los
diferentes sectores analizados, para catalizar un cambio positivo en la industria del
packaging.

Palabras clave: Sostenibilidad, Cambio, Producto, Embalaje, Envase, Modelo de Negocio,

Costes, Innovacion, Disefio, Tamafo, Lote.

1. Introduccidén

El proyecto en desarrollo se centra en establecer un nuevo modelo operativo y
empresarial que combine el concepto de packaging con la sostenibilidad. La creciente
concienciacion ambiental a nivel global y los cambios en los habitos de consumo han
impulsado la busqueda de alternativas mas responsables en la adquisicion de productos.
La presion regulatoria también desempefia un papel importante en este cambio de

paradigma, con gobiernos implementando normativas para promover la sostenibilidad.

En respuesta a estas tendencias, se ha elaborado un plan de negocios gque se enfoca en
satisfacer la creciente demanda de packaging y embalajes, especialmente en los sectores
de supermercados, retail, online y editorial. El material principal utilizado es el tencel,
reconocido por su sostenibilidad, baja huella de carbono y propiedades mecénicas y

térmicas sobresalientes.

Tras un andlisis detallado del mercado, la competencia y los potenciales clientes, se
identificaron los sectores objetivo y se elaboraron bocetos de productos que mejor se
adaptan a sus necesidades. Asimismo, se evaluaron los costos de produccién y las
adquisiciones necesarias para determinar el precio de venta. La comparacion de precios
con competidores industriales confirmo que la propuesta es competitiva en términos de

costos.



En dltima instancia, se concluye que este proyecto ofrece una oportunidad solida de
negocio. Ademas de ser viable desde el punto de vista econdmico, también promueve la
sensibilizacion ambiental entre los consumidores al alinearlos con practicas mas
sostenibles y respetuosas con el medio ambiente, uno de los valores fundamentales del

proyecto.

Metodologia

Para el desarrollo del proyecto asi como el abordaje de problemas ha sido fundamental
el seguimiento de una serie de puntos y objetivos aplicados de forma correcta, siguiendo

la metodologia propuesta de la siguiente manera (Esquema 1)

e |dentificacion de los clientes potenciales asi como las diferentes estrategias que estan tomando los mismos.
¢ Definicién y busqueda del tamafio de mercado mundial y nacional.

¢ Definicion de los subsegmantos del sector del packaging en Espaiia.

e Estado de las importaciones y exportaciones a nivel nacional.

Analisis de
Mercado

e Estado actual y previsidn del futuro en cuanto a las tendencias del packaging.

* Materiales nuevos utilizados.

e Seguimiento de la trazabilidad del producto mediante nuevas tecnologias como QR, FRID.
¢ Definicion de Smart Packaging.

Tendencias
de Diseino

e Estado actual del plastico a nivel mundial y nacional.

e Relacién entre la industria del plastico y el PIB.

e Impacto econdmico de la supresion del plastico en Espafia.
¢ Estudio de opciones viables.

Impacto
Econdmico

* Propuesta de materiales menos contaminantes. Sustitucién de los materiales convencionales.
eImpulso de investigacion y desarrollo de nuevos materiales.
Impacto

Ecoldgico

Esquema 1: Metodologia

Durante el proyecto, todos estos puntos han sido detallados en profundidad para
garantizar que los resultados, que se expondran a continuacion, sean lo mas ajustados a
la realidad posibles, con la intencién que el modelo de negocio sea real y los nimeros
arrojados concuerden con el de un modelo de negocio de cualquier compafiia del sector

actual.



3. Resultados

Una vez desarrollada la metodologia de una manera concisa, conociendo de forma

ajustada como es el panorama actual del packaging, asi como las tendencias que le

rodean, se realiz6 una definicion del modelo de negocio detallando puntos fundamentales

como el segmento de clientes interesado, asi como los diferentes canales y las fuentes

principales de ingreso. Ademas de ello, es fundamental la realizacion de un estudio de

marketing detallando la estrategia a seguir, el tamafio de mercado diferenciado y la

estrategia de los productos enfocada a los diferentes segmentos de clientes.

4. Conclusiones

Finalmente, con todos los estudios realizados habiendo definido de manera concisa los
productos, mediante bocetos, es necesario estudiar la viabilidad econdémica.

Para ello se ha realizado un analisis de costes donde, teniendo en cuenta tanto las operaciones
como las adquisiciones necesarias, se ha calculado finalmente el precio del bien a servir. En
la siguiente tabla se muestra los resultados (Tabla 1)

Material

Coste Unitario Unidades

Coste Total

Textil

Tinta

Biodegradable

Pegamento ¥

Costuras

0,15 euros 10.000

100 euros 2

120 euros 2

1500 euros

200 euros

250 euros

Operaciones

Coste Unitario Unidades

Coste Total

Tratamiento

Troquelado

Corte-Hendido

Pegado

Personalizacion

0,02 euros 10.000

0,009 euros 10.000
10.000

0,01 euros

0,002 euros 10.000

200 euros

90 euros

100 euros

20 euros

Total de Materiales 1950 euros Total de Operaciones 410 euros
Coste Unitario Unidades Coste Total
Diseiio Producto 0,251 euros 10.000 2510 euros
Beneficio (30%) 0,075 euros 10.000 750 euros

Tabla 1: Analisis de Costes



Finalmente se concluye afirmando que con estos costes junto con el beneficio que se ha
esperado se ha calculado un precio de venta de que efectivamente casa en el mercado
siendo este uno de los més bajos en comparacion con empresas de la competencia que
venden packaging en por mayor.

Es por ello por lo que realmente el modelo de negocio junto con las estrategias de
marketing obtenidas puede ser una solucion efectiva con unos ingresos esperados que

vayan en aumento de forma constante y progresiva.
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ABSTRACT

In a society where environmental awareness and concern for the environment are on the rise,
a new business model has been proposed. Through a completely sustainable product,
solutions for packaging are aimed at various analyzed sectors, with the goal of catalyzing a
positive change in the packaging industry.

Keywords: Sustainability, Change, Product, Packaging, Container, Business Model, Costs,
Innovation, Design, Size, Batch

1.

Introduccion

The ongoing project focuses on establishing a new operational and business model that
combines the concept of packaging with sustainability. The growing global
environmental awareness and shifts in consumer habits have driven the search for more
responsible alternatives in product acquisition. Regulatory pressure also plays a
significant role in this paradigm shift, with governments implementing regulations to
promote sustainability.

In response to these trends, a business plan has been developed to cater to the increasing
demand for packaging and packaging materials, particularly in the supermarket, retail,
online, and editorial sectors. The primary material used is Tencel, renowned for its
sustainability, low carbon footprint, and outstanding mechanical and thermal properties.

Following a detailed analysis of the market, competition, and potential clients, target
sectors were identified, and product sketches were developed to best suit their needs.
Additionally, production costs and necessary acquisitions were evaluated to determine
the selling price. Price comparison with industrial competitors confirmed that the
proposal is cost-competitive.

Ultimately, it is concluded that this project presents a solid business opportunity. Aside
from being economically viable, it also promotes environmental awareness among
consumers by aligning them with more sustainable and environmentally friendly
practices, a core value of the project.

Methodology

The development of the project and the approach to problems have relied on the careful
execution of a series of steps and objectives, adhering to the proposed methodology in
the following manner: (Scheme 1)



e |dentification of potential customers as well as the various strategies they are adopting.
¢ Definition and research of the global and national market size.

Market e Definition of subsegments within the packaging sector in Spain.

Analys e Status of imports and exports at the national level.

e Current status and future forecast of packaging trends.

o Utilization of new materials.

e Tracking product traceability through new technologies like QR codes and RFID.
¢ Definition of Smart Packaging

Design
Trends

e Current global and national plastic status.
¢ Relationship between the plastic industry and GDP.
¢ Economic impact of plastic reduction in Spain.

Economic ¢ Study of viable alternatives.

Impact

*DProposal of less polluting materials. Substitution of conventional materials.
e Promotion of research and development of new materials.

Echological
Impact

N 2 N A

Scheme 1: Methodology

Throughout the project, all these points have been thoroughly detailed to ensure that the
results, which will be presented below, are as accurate as possible. The intention is for
the business model to be realistic, and the numbers generated align with those of any
company in the current sector.

Results

Once the methodology was developed concisely, gaining a well-tailored understanding
of the current packaging landscape and its surrounding trends, a business model
definition was carried out. This definition outlined crucial points such as the targeted
customer segment, various channels, and primary sources of revenue. Additionally, a
comprehensive marketing study was essential, detailing the strategy to be pursued, the
differentiated market size, and a product strategy tailored to the distinct customer

segments.



4. Conclusions

Finally, after conducting all the studies and having defined the products through

sketches, it is necessary to assess the economic viability. For this purpose, a cost analysis

has been carried out, considering both the operations and the necessary acquisitions, to

ultimately calculate the price of the product to be offered. The results are presented in

the following table:

Material

Coste Unitario Unidades

Coste Total

Operaciones

Coste Unitario Unidades

Coste Total

Textil 0,15 euros 10.000 1500 euros Tratamiento 0,02 euros 10.000 200 euros
Tinta 100 euros 2 200 euros Troquelado 0,009 euros 10.000 90 euros
Biodegradable Corte-Hendido 0,01 euros 10.000 100 euros
Pegamento J | 120 uros 2 250 euros Pegado 0,002 curos 10.000 20 euros
Costuras Personalizacion
Total de Materiales 1950 euros Total de Operaciones 410 euros

Disefio Coste Unitario Unidades Coste Total

Disefio Producto 0,251 euros 10.000 2510 euros

Beneficio (30%) 0,075 euros 10.000 750 euros

Table 1: Cost Analysis

In conclusion, it is affirmed that with these costs, along with the expected profit, a selling

price has been calculated that effectively aligns with the market, being one of the lowest

compared to competing companies that sell bulk packaging. This is why the business model,

combined with the marketing strategies developed, can be an effective solution with

expected revenues that consistently and progressively increase.
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Capitulo 1. INTRODUCCION

El proyecto desarrollando consiste en la creacion de un nuevo modelo operativo y de negocio

basado fundamentalmente en el packaging y la sostenibilidad, combinando ambos factores.

En primer lugar, debido a la creciente concienciacién por parte de la poblacién, tanto a nivel
nacional como de forma internacional, a cerca del medio ambiente, asi como el cambio de
los habitos de estos segmentos de la poblacion donde, comienza a haber un comportamiento
diferente de compra ya que el consumidor estd despertando un interés a cerca de donde
proviene el material que adquiere, qué origen tiene, e incluso qué manera de produccion se

esta utilizando para la creacion de este.

Por otro lado, un factor fundamental es la presion regulatoria, es decir, este cambio de
mentalidad experimentado no es Unicamente individual, sino también actualmente son los
gobiernos los que estan regulando y dictaminando una serie de normas con el fin de lograr
una sostenibilidad primero parcial para ir convirtiéndose a total de manera progresiva los

siguientes afos.

La combinacion de estos factores junto con la creciente demanda por parte de las empresas
de la necesidad de packaging, asi como de produccion de embalajes, numero de
importaciones, exportaciones etc ha desembocado en la formacion de un plan de negocios
donde, lo que se busca es precisamente cumplir la demanda mencionada a través de la
creacion de packaging formado por tencel. Este material es ecoldgico, totalmente sostenible,

con una huella de carbono muy baja y unas propiedades mecanicas, térmicas excepcionales.

Tras la realizacion de un exhaustivo andlisis de mercado, estudiando la competencia y los
clientes principales que se piensa que seran los que mas interés puedan tener en los productos

ofrecidos, se llego a la conclusion que son tres los sectores a los que se atenderan.
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En primer lugar, el sector de los supermercados, continuando con el sector retail y online, y

finalizando por el sector editorial.

Con estos campos determinados y analizados con exactitud, se detallé unos bocetos sobre
los diferentes productos que mejor encajan y que posiblemente serian mas demandados en

el mercado.

Finalmente se realizo un andlisis del precio de los bienes teniendo en cuenta los procesos de
fabricacion, asi como las adquisiciones necesarias para su desarrollo. Esto junto con el

beneficio individual que se esperaba, se calculd el precio de venta final.

Para asegurar que efectivamente puede ser atractivo, se comparo el precio con los diferentes
proveedores de packaging a nivel industrial y como era de esperar, los precios de los

competidores se situaban generalmente en un rango mayor.

Con esto se concluye afirmando que realmente es una buena oportunidad de negocio y que
con los costes fijados esta opcidn es viable y puede suponer a su vez un pequefio cambio en
la mente del consumidor alinedndole con la sostenibilidad y el respeto por el medio

ambiente, valor fundamental del proyecto.

1.1 MOTIVACION DEL PROYECTO

Actualmente en una sociedad donde la conciencia ambiental asi como la busqueda de
soluciones relacionadas con la sostenibilidad esta en auge, aparece una necesidad del
planteamiento sobre la manera en la que se aborda la produccion d ellos envases.

Las motivaciones de este proyecto son profundas y de gran significado.

La preocupacion por las adversidades que pueden y causa el packaging tradicional en el
entorno junto con el progresivo crecimiento de la demanda por parte de los consumidores
sobre la busqueda de soluciones sostenibles, ha impulsado la busqueda de alternativas que

puedan cubrir los propositos.
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En el contexto mencionado, el proyecto se presenta como una respuesta proactiva capaz de
abordar y desarrollar soluciones para los desafios, asi como la capacidad de lograr cambiar
de manera positiva la industria de los envases en el pais.

Mediante la innovacién y el compromiso se impulsard un modelo de negocio que cumpla
con los valores sociales y ecoldgicos y que por supuesto suponga una solucién rentable y

econdmicamente viable.
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Capitulo 2. ESTADO DEL ARTE

2.1 ¢QUE ES EL PACKAGING?

El packaging se trata de un concepto o tema realmente complejo que a su vez recoge un gran
numero de aspectos, desde la funcionalidad y seguridad del producto hasta la imagen y
percepcion de la marca por parte del consumidor o cliente. Es por ello por lo que el packaging
es vital en un proceso tan critico como la cadena de suministro de cualquier compafiia, desde

el punto inicial en la fabricacion hasta que es finalmente llega al cliente final.

A grandes rasgos y como se ha mencionado anteriormente, el concepto del packaging se
refiere al conjunto de elementos que son utilizados para contener, darle proteccién al
producto para que se encuentre en total seguridad en cualquier momento del ciclo,
incluyendo a su vez la etiqueta, el embalaje y todo recipiente que se utilice para almacenar,

transportar y presentar el producto.

Como es logico, la funcion principal del packaging es proteger el producto durante el
transporte, asi como para un posterior almacenaje de este y evitar que durante las etapas del
proceso pueda ser corrompido. Por ello, hay una gran cantidad de medidas, como puede ser
la utilizacién de diferentes materiales y técnicas de disefio capaces de aguantar golpes o estar
sometidos a fatiga constante o incluso a humedad y condiciones ambientales adversas que

pongan en peligro el contenido.

Ademas de garantizar la proteccion, el packaging tiene a su vez una funcion de vital
importancia como puede ser la estética o apariencia en cuanto a la presentacion se refiere.
Con presentacion me refiero a el modo en el que los vendedores o fabricantes son capaces

de llamar la atencion a los clientes y que les resulte atractivo.
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Son varias las maneras en las que dichos fabricantes logran captar la atencién, esto es posible
debido a nuevas técnicas de disefio como puede ser la impresion en mayor calidad o disefios
mucho mas llamativos con colores brillantes o difuminados o incluso muevas formas cuya

primera impresion puede ser hasta extrafia. (Ilustracion 1)

Pese a que el disefio es un valor
fundamental hay que tener en
cuenta otros factores relevantes
como pueden ser la
comunicacion que aporta al
cliente final, entre las que

destacan distintas formas que

dependen de manera directa el
tipo de producto que cubren, es llustracion 1: Packaging Actual

decir, marca, fecha de

caducidad, valor energético de tal manera que influye totalmente en los gustos del

consumidor e incluso es capaz de crear un impacto positivo o negativo.

Con todos estos inputs claros y conocidos se puede afirmar que, durante la Ultima década, el
packaging no ha hecho méas que adaptarse mediante su evolucion a la tecnologia y a los
avances mundiales, donde el desarrollo de las técnicas asi como nuevos métodos de disefio,
alineacion con la sostenibilidad o incluso packaging sostenible priman totalmente en el

ambito.
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2.2 PRINCIPIOS BASICOS DEL PACKAGING

Los principios basicos del packaging tienen como finalidad el cumplimiento de todas y cada
una de las funciones de mayor relevancia a la hora de satisfacer las necesidades que exige el

cliente final o consumidor, asi como en la cadena de suministro.

Fundamentalmente, su principio por excelencia es, l6gicamente, la funcién de contencién o
protectora. Sin embargo, es necesario aclarar que hay productos que realmente necesitan ser
protegidos, bien sea por su fragilidad y otros articulos donde lo que se prefiere es que queden
ocultos por diversas causas, por tanto, es importante la identificacion en todo momento del

producto.

La funcidn protectora a su vez va mucho mas alla de la venta del producto, ya que tiene un
papel muy importante en procesos previos a la misma como puede ser durante el transporte

y distribucién.

Es por ello, por lo que se identifican diversos niveles o clases que dependen de cuando
tendrén esa funcion protectora. En primer lugar, se encuentran los envases primarios que
son los encargados de cubrir de forma directa el producto teniendo un papel muy importante

en cuanto a la identidad de marca.

Por otro lado, se encuentran los envases secundarios cuya funcién principal es la de cubrir
y proteger al producto durante el proceso de reparto desde la propia fabrica hasta el punto

de venta.

Dentro de los mismos principios, es necesario que estos envoltorios cumplan las normas en
cuanto a la forma y las medidas con la finalidad de que se adapten de una manera correcta
tanto al vehiculo de transporte como a otros tipos de estanterias que puedan llegar a

soportarles.

11
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Finalmente, y como se ha mencionado en el punto anterior, el cliente es quién se decantara
en comprar o rechazar el producto, por ello, el disefio del empaquetado ha de estar pensado
para atraer al mayor nimero de personas, por lo que este punto ha de ser tenido en cuenta

desde su creacion.

2.3 HISTORIA DEL PACKAGING

Pese a que es comun pensar que el packaging es algo nuevo o de nuestra generacion, la
realidad es que se ha estado usando desde hace siglos desarrollandose y evolucionando a la
vez que el ser humano lo hacia, por lo que, el packaging, ha experimentado nuevas técnicas

y disefios durante estos periodos.

Si hacemos referencia a sus origenes, tenemos que ir a la era del paleolitico donde fueron
creados los primeros envases de la historia, esto se debe principalmente al sedentarismo,
donde, los habitantes tuvieron la necesidad de almacenar y transportar los viveres para la
supervivencia como el agua o los alimentos. Los disefios utilizados eran realmente sencillos
y los materiales provenian de la naturaleza, tales como pieles o tejidos simples con diferentes

fibras naturales.

Como se ha mencionado, su funcion era béasica y primaria, simplemente la de aislar el
alimento del exterior y evitar que se contaminase o corrompiese ademas de garantizar un
transporte mas seguro y cémodo, ademas, cuando se le comenzé a dar uso a las pieles de
otros animales fue cuando realmente se empezaron a ver estructuras mas complejas y con un
mayor aporte Gtil como puede ser los canastos para almacenar, parecidos a los que se usan

en la actualidad.
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Con lo anterior sabido, la realidad es que no fue hasta aproximadamente el afio 5.000 AC
cuando aparece el packaging propiamente dicho, con la aparicion del vino por parte de los
griegos y romanos, encargados del transporte y comercio de esta bebida tan popular en
aquella época, asi como otras materias primas requeridas en otras culturas lejanas y que, a

través de las rutas de comercio, llegaban a estos lugares de forma segura y protegida.

Para ello, se utilizaba la llamada anfora de arcilla (llustracion 2), elemento de muy facil
fabricacion y bajo coste, que permitia el transporte de materiales conservando su
temperatura, y con ello su calidad. Era muy frecuente su uso para el comercio de vino y otras
bebidas.

llustracion 2: Anafora

Varios siglos mas tarde, los romanos cambiaron este tipo de vasija por otro tipo de
recipiente al que en la actualidad se le da mucho uso, el barril de madera, confiriéndole de
mayor proteccion y ductilidad para la absorcion de posibles golpes en el recorrido, ademas
aun mas barata de fabricar, sin embargo, el comercio en este tipo de packaging suponia un
problema, y era que los clientes no podian comprar menos cantidad, por lo que en

ocasiones se desperdiciaba mucha materia.
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No fue hasta el siglo XV1I cuando este problema se solventd mediante la aparicién de la
botella de vidrio, donde ahora si, se podria comprar menos cantidad Unicamente lo

necesario mejorando la eficiencia del proceso.

En 1795 tras el golpe de estado de Napoledn, debido a la necesidad de mantener el
alimento en el mejor estado posible para los militares, él mismo, ofreci6é una buena
cantidad de dinero para aquella persona o empresa que pudiera poner fin a esta
problematica y descubrir un nuevo método de conserva y embalaje. Fue Nicholas Appert
quién obtuvo la solucion mediante la introduccion de la comida en tarros de vidrio para
posteriormente hervirlos y esterilizarlos evitando la entrada de bacterias y consiguiendo
que la comida se encontrara en las condiciones 6ptimas de calidad aguantando asi mucho

mas tiempo.

Sin embargo, no fue hasta 1885 cuando se produjo el boom del packaging como se le
conoce en la actualidad. EI empresario William Lever quiso comenzar a empaquetar el
jabdn que producia en su empresa mediante un envoltorio que pudiera atraer la atencién
del cliente y asi aumentar sus ventas, creando asi un nuevo disefio mas ergonémico e
innovador con unos colores mas llamativos, de tal forma que en cualquier lugar lograba

una diferenciacion con el resto de sus competidores.

Un lustro mas tarde dio comienzo al uso del carton como método de embalaje, aln en uso

en la actualidad por supuesto, siendo realmente la invencién el carton corrugado dotando a
los paquetes de una mayor resistencia para que asi, se pudiera transportar los alimentos de

manera mas segura, los cereales en la caja fueron uno de los primeros usos de este

material.

En 1852 se cred por primera vez la maquina con capacidad de fabricar bolsas dando lugar
asi los primeros pasos hacia lo que en la actualidad se conoce como las bolsas de papel

plegado, asi como otro tipo de embalaje completamente distinto a todo lo anterior, se
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trataba de algo semi flexible, ya que hasta entonces el packaging se caracterizaba por su

rigidez incapaz de adoptar la forma del producto que contenia en su interior.

Uno de los mayores puntos de inflexion del packaging fue sin duda la Revolucion Industrial,
la adquisicion econdmica de envases llevd a la necesidad de estandarizar y a una mayor

diferenciacién mediante disefios nuevos e innovadores.

Empresas como Lever comenzaron a imprimir sus etiquetas y logotipos en el propio
envoltorio generalizandose esta tendencia en los afios venideros hasta ocupar la posicion
actual de las marcas en cuanto a esto se refiere. En los afios 20 en las principales ciudades
europeas, asi como en EE. UU. En las grandes empresas ya comercializaban un gran nimero
de sus productos con sus logos impresos mejorando de manera progresiva con los afios estas

técnicas de estampacion.

El desarrollo de nuevas técnicas y disefios fueron causantes de que los clientes cada vez
exigieran una mayor calidad en su envoltorio por lo que las marcas debian ser cada vez méas
innovadoras para complementar la demanda de ellos, tal fue asi que en ocasiones eran los

propios clientes los que se guiaban Unicamente por el embalaje y no por lo que este contenia.

Por otro lado, el autoservicio propulsé la necesidad de informar en los envases pro lo que
los disefiadores buscaron formas originales de presentacion de los productos. Se puede
afirmar que a dia de hoy el packaging es un factor decisivo a la hora de comprar un producto.

A su vez, también fue en el siglo XX cuando el plastico se uni6 a los demas materiales de
packaging como el carton y el vidrio siendo concretamente la cinta de celo uno de los
mayores precursores. En 1946 surgio la primera botella de plastico para utilizarse como
desodorante y en 1977 a su vez se cred el polietileno (PET) para la fabricacion de las mismas

botellas, aunque poco a poco fue ganando terreno para su uso en mas sectores.

El plastico a su vez ha sido una de las fuentes actuales que mas problemas ha supuesto en

cuanto a contaminacion de gran parte del mundo, siendo un producto muy poco sostenible y
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respetuoso y la gran produccion de plasticos ha supuesto un gran reto para solventar en la

actualidad.

Hoy en dia el enfoque del packaging, de los nuevos materiales, asi como los disefios es
totalmente distinto. Se busca que dicho disefio sea 6ptimo para permitir su reciclaje u otra
nueva vida bien sea como un nuevo producto o incluso el mismo, sin embargo, gran parte
de los envases desechados no acaban donde deberian como las estaciones de reciclaje, una
cantidad de ellos terminan en entornos naturales y en el océano, por lo que es de vital

importancia su control.

El recorrido temporal realizado anteriormente era importante para conocer la procedencia 'y
los distintos aspectos que ha tomado el packaging a lo largo de los siglos entendiendo su
evolucion temporal, sin embargo, lo realmente importante es su futuro y las tendencias que

ird tomando.

Aunque es muy poco probable conocer con exactitud cudl seré el avance del packaging, se
pueden observar ciertos puntos o direcciones que estd tomando asi como los diferentes

aspectos necesarios a tener en cuenta para el futuro.

En primer lugar, es vital la adaptacion a los avances tecnoldgicos para las empresas que se
encargan del disefio de los envases, ya que estas tecnologias avanzan a una velocidad casi
alarmante, a esto hay que afadir la creacion de nuevos softwares, asi como la investigacién
y obtencion de nuevos materiales modernos e innovadores, todos estos factores han de ser

tenidos en cuenta desde el inicio del ciclo.

En segundo lugar y quizas el mas importante, la preocupacion por el medio ambiente que
poco a poco va siendo mas relevante en la poblacion, por lo que la eliminacion o reduccion
de emisiones es primordial no solo en el packaging, sino también en todos los productos e
incluso combustibles, por lo que los envases tendran que adaptarse a esta tendencia si quiere

evolucionar.
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En resumen, para la creacion de un nuevo envase habran de tenerse en cuenta la observacion,
interpretacion y anticipacion teniendo en mente la elaboracion de analisis profundos y
completos tanto de las nuevas tecnologias como de los materiales que poco a poco van
origindndose. Este mix de ideas puede ser el primer paso para obtener un disefio que tenga

éxito en el mercado (llustracion 3).

llustracion 3: Nuevos Disefios

2.4 DIRECTIVAS EUROPEAS

En el afio 2018 unicamente el 30% y el 17% de los residuos producidos en la unién europea
se reciclaron y compostaron respectivamente, mientras que el 28% de ellos se incinerd y el

24% fue depositado en vertederos.

Es por ello, que para mejorar estas cifras, la union europea adopt6 un paquete legislativo en
2018 para mejorar de manera sustancial la economia circular a través de una serie de
directivas enfocadas principalmente en la reutilizacion del material, el reciclaje y la

responsabilidad extendida del productor (llustracion 4).
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Las leyes establecidas permiten a los estados miembros adaptarlas segln su cultura legal t
realidad, sin embargo, las diferencias de su implementacion crean retos en cuanto a la gestion
de residuos se refiere, a su vez, el COVD también resulto problematico para el cumplimiento

de estas directivas.

47%

RECYCLED

IN2018 )
O

28%

INCINERATED

llustracion 4: Construccion de los residuos

En Mayo de 2018 la Union Europea llevé a cabo tres medidas: La Directiva de Envases y
Residuos de Envases, La Directiva de Vertederos y la Directiva Marco de Residuos.
Algunos estados miembros también implementaron medidas de la Directiva de Plasticos de

un Solo Uso.

Los objetivos propuestos para el reciclaje son los siguientes (Tabla 2):
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| s | 2% | 3

Municipal waste recycling targets 55% G0 65%
Recycling for all packaging B5% T0%
Plastic 50% 55%
Wood 25% 305
Ferrous metals 70% B0
Aluminium 50% 60%
Glass T0% 75%
Paper and cardboard 75% B5%

Tabla 2: Objetivos Propuestos

e Plazos para la recogida separada de residuos peligrosos de origen doméstico hasta
2022, residuos organicos hasta 2023 y textiles hasta 2025.

e Para 2035 la cantidad de residuos municipales enviados a vertederos debe reducirse
al menos un 10%.

e Prohibicion de verter e incinerar residuos recogidos por separado.

e Obligacién para los estados miembros de tomar las medidas para el aumento de
proporcién de envases reutilizables en su territorio, que puedan incluir sistemas de
depdsito y devolucion, incentivos econémicos para la reutilizacion de ellos y
establecimiento de un porcentaje minimo de envases reutilizables en el mercado.

e Obligacién para los estados miembros de establecer una base de datos para
proporcionar informacion sobre las caracteristicas y evolucion de los envases y
residuos a nivel estatal, con un sistema efectivo de control de validad y trazabilidad

de los envases y residuos.

Si hacemos referencias a las directivas de los paises que mas pueden favorecer al

enriquecimiento de este documento, podemos encontrar las siguientes estructuras:
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2.4.1 EspANA

La Revision de Implementacion de Esparia destacd que el pais se encontraba en peligro de
no alcanzar los objetivos de reciclaje de la UE con tasas bajas de reciclaje y altos niveles de
vertidos, es por ello por lo que se identificaron acciones clave para mejorar como puede ser

el uso de instrumentos econdmicos o la expansion de la recogida separada.

Espafia esta en proceso de transponer las regulaciones de la UE y ha adoptado la Estrategia

Circular 2030 totalmente alineada con los objetivos de la UE para la economia circular.

La Estrategia Circular de Espafia establece objetivos cuantitativos para varios sectores clave
hasta 2030, estos sectores son principalmente la construccion, agroalimentario, pesca,

industrial, consumo, turismo y textiles, se resumen en los siguientes puntos:

e Reducir el consumo nacional de materiales en un 30% con respecto al PI1B, tomando
como referencia el afio 2010.

e Disminuir la generacién de residuos en un 15% en comparacion con los niveles de
2010.

e Reducir la generacién de desperdicios de alimentos en toda la cadena alimentaria:
una reduccion del 50% por persona a nivel de hogares y minoristas, y un 20% en las
cadenas de produccion y suministro a partir de 2020.

e Aumentar la reutilizacion y preparacion para la reutilizacion hasta alcanzar el 10%
de los residuos municipales generados.

e Mejorar la eficiencia en el uso del agua en un 10%.

e Reducir las emisiones de gases de efecto invernadero a menos de 10 millones de

toneladas de CO2 equivalente.
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El impuesto sobre envases de plastico de la Unidn Europea, instaurado en el afio 2020,
engloba a todos los Estados miembros de la UE. En esencia, establece que por cada
kilogramo de residuos plasticos que no sean reciclados al final de su ciclo de vida, los paises
miembros deben contribuir con una cantidad de 0,80 euros (equivalente a 800 euros por
tonelada) Unicamente si el material tiene menos de un 75% de material reciclado, de otra
forma no se pagan tasas. Esta contribucidn tiene como finalidad recaudar entre 6.000 y 8.000
millones de euros, destinados al plan de recuperacion NextGenerationEU. Cada pais
miembro tiene la responsabilidad de afrontar estos costos a través de su presupuesto nacional
o tiene la opciodn de trasladarlos a la industria.

2.4.2 PORTUGAL

En 2019 la Revision de la Implantacion advirtié que Portugal corria también el riesgo de no
conseguir los objetivos de reciclaje propuestos siendo las tasas de incineracion de residuos
del 20%, vertidos en vertederos del 47% y una tasa de reciclaje de residuos municipales del
28%.

Las medidas legislativas tomadas por el pais incluyen la transposicién de varias directivas
nacionales relacionadas con los envases reutilizables y objetivos de recogida de botellas de
PET, ademas son nombrados acuerdos circulares para el uso de forma correcta del plastico
e incluso un sistema de incentivos para el fomento de devolucion de envases de bebidas no

reutilizables dirigido hacia los consumidores.
A demas una serie de asunciones son recogidas en los siguientes puntos:

e A partir de 2023 se formara un sistema de dep6sito y reembolso obligatorio para
envases de bebidas no reutilizables de plastico, vidrio aluminio y metales ferrosos
con la intencién del cumplimiento de la Directiva de Plasticos de un Solo Uso.

e Se prohibe la utilizaciéon de utensilios de plastico desechables en restaurantes para

asi, promocionar la utilizacién de utensilios biodegradables y reutilizables. Se
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eliminarén los cubiertos de plastico para alimentos en los comercios con transiciones
de uno a tres afios.

e Promocion de otras alternativas mas ecologicas respecto a las bolsas de plastico,
siendo prohibido a partir del 2023 la venta y el uso de estos envases a excepcion de
los 100% biodegradables.

e Iniciativas por parte del gobierno para la reduccion del pléstico en servicios y
eventos.

e Propuestas para el suministro de agua del grifo y vasos en los hoteles y restaurantes
como alternativa al agua embotellada.

e Impuestos a envases de un solo uso y comidas para llevar o entregar a domicilio.

2.4.3 FRANCIA

En 2018 Francia tom6 una hoja de ruta ambiciosa para la economia circular alineada con su
Plan Nacional de Cambio Climético. La hoja tiene como objetivo la reduccién del 30% del
uso de los recursos para el 2030asi como alcanzar el 100% de reciclaje de plasticos para el
2025, lo cual supone la generacion de aproximadamente 300.000 empleos de manera directa

e indirecta. Los objetivos principales son los siguientes:

e Recoleccion del 100% de los residuos reciclables, asi como la facilitacion de la
separacidn de los mismos para los ciudadanos.

e Eliminacion de los residuos de los contenedores debido a que representan 22
millones 