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1. Introduccién

El mundo en el que vivimos esta definido por la interculturalidad, es decir,
el didlogo e interaccion entre distintas culturas en el seno de una misma
sociedad. El encuentro entre estas culturas, la confrontacion y coexistencia a
través sus fronteras axiologicas, y su manifestacion en la realidad comunitaria y
del Estado son elementos clave para comprender la trascendencia del
sentimiento de pertenencia e identidad en un territorio (Arias, s.f.). La
globalizacion o los flujos migratorios son solo algunas de las tendencias sociales
gue han exacerbado la condicion de interculturalidad de la sociedad actual. Hay
quienes ven en la interculturalidad un camino de convivencia frente a quienes
conciben esta realidad como una fuente inagotable de desentendimientos y
conflictos. En este respecto, resulta conveniente recordar la célebre tesis de The
Clash of Civilizations, en la que Samuel Huntington sostenia que los principales
conflictos globales modernos se explicarian a través de las diferencias culturales
y religiosas entre bloques (Huntington, 1993).

El fendmeno y los desafios de la interculturalidad se constatan en el
ejemplo de Francia como nacién donde la coexistencia entre distintas culturas
ha sido motivo de frecuente debate en el plano politico. El caso francés resulta
particularmente representativo por la confrontacién entre el esquema cultural
francés, generalizado en el pais antes de la exacerbacién de la interculturalidad,
y el esquema cultural &rabe o musulméan, arraigado en Francia por razones
culturales, histéricas, sociales... La rigidez de ambos esquemas culturales ha
derivado en una confrontacion social latente, ya que muchos ciudadanos
consideran que los valores nacionales estan en peligro (Arias, s.f.). El modelo
cultural francés basado en la asimilacion, por el que se persigue la adecuacion
del migrante a la sociedad receptora, ha demostrado ser un fracaso evidenciado
en la falta de integraciéon que demuestran generaciones diferentes de migrantes
al modo de vida de la comunidad de acogida (Arias, s.f.). Las minorias culturales
e identitarias se sienten oprimidas por un Estado cuyas leyes propugnan el
abandono de la cultura original del inmigrante en favor de la asimilacion de la
cultura francesa. En el afio 2012, dos mujeres fueron condenadas por vestir

prendas que ocultaban sus rostros e impedian su identificacién. La prohibicion



del nicab, justificada en base a los principios de libertad e igualdad entre hombres
y mujeres que defiende la Republica Francesa (Arias, s.f.), es concebida como
un ataque encubierto més por parte del Gobierno con la intencién de socavar la
identidad de la comunidad musulmana y lograr una homogeneizacién con el
esquema cultural promulgado por el Estado francés. Los atentados terroristas de
Charlie Hebdo en 2015, las elevadas cifras de radicalizacion yihadista en
Francia, o las protestas por el asesinato de Nahel Merzouk en junio de 2023
evidencian la tension intercultural que se viene gestando en Francia a través de

los anos.

En este contexto, la cuestidon identitaria inunda hoy el debate politico
francés. El surgimiento de los nacionalismos revela el temor a un abandono de
los valores de la Republica, amenazados por la globalizacion, la inmigracién e
incluso la pertenencia a una arquitectura supranacional encarnada por la Unién
Europea (Thiesse, 2017). La identidad nacional y la inmigracién se erigen como
realidades opuestas y antagonicas que han saltado a la palestra del discurso
politico desde la legislatura de Nicolas Sarkozy. De hecho, el antiguo lider de
Les Républicains hizo de la creacion de un Ministerio de Inmigracién, Integracion,
Identidad Nacional y Codesarrollo uno de los emblemas de su programa, lo que
constata el ya sefialado antagonismo entre inmigracion e identidad nacional
(Bernard, 2022). La pujanza del Rassemblement National de Marine Le Pen con
sus tesis de soberanismo y lucha contra la inmigraciéon es solo una evidencia
mas de la trascendencia de la cuestion identitaria para el electorado francés
(Thiesse, 2017). El auge de candidatos como Eric Zemmour en la primera vuelta
de las elecciones de 2022 evidencio el recelo de la sociedad francesa ante una
probleméatica que incrementa a medida que se exacerban los efectos de la
globalizacion. Sin embargo, aunque la extrema derecha francesa ha
monopolizado histéricamente el debate sobre la cuestion identitaria ante una
izquierda que guardaba silencio, candidatos como Jean-Luc Mélenchon de La
France Insoumise se muestran ahora reivindicativos al respecto, conocedores
de la relevancia politica de una cuestion que levanta las opiniones mas
pasionales del electorado. En concreto, un 66% de los franceses considera que
“la identidad de Francia esta desapareciendo” (RFI, 2022). Como consecuencia,

la instrumentalizacién de la cuestidon identitaria se ha convertido en un pilar



fundamental de las campafias y programas electorales de los principales
partidos politicos franceses. Un 82% de la poblaciéon considera que “algunas
personalidades politicas instrumentalizaron los temas vinculados a la identidad”
(RFI, 2022). Las elecciones generales de 2022 certificaron este proceso de
instrumentalizacion de la cuestion identitaria a través de discursos, redes
sociales y gestos politicos variados. En definitiva, la sociedad francesa se halla
sumida en un caos identitario que ha alcanzado el primer plano politico fruto del

rédito que obtienen los partidos de su instrumentalizacion.

2. Marco teérico:

2.1. La cuestion identitaria

La identidad nacional puede definirse como el sentimiento subjetivo de
identificacion o pertenencia que un individuo profesa hacia una nacion concreta
(Vicente & Moreno, 2009). Este sentimiento de identidad nacional se ha
considerado histéricamente como un elemento cohesionador fundamental de los
estados en torno a elementos culturales e histéricos compartidos. Talavera
argumenta que el surgimiento del sentimiento de identidad nacional moderno se
produciria en el siglo XVIII, fundamentandose en el derecho racionalista natural
y los ideales del contrato social (Vicente & Moreno, 2009). Autores como Smith
(1991) analizan la identidad nacional desde una perspectiva objetivista, y
conciben el proceso de construccion del sentimiento identitario como producto
de la confluencia de una serie de criterios tales como la existencia de un territorio
historico o patria, o la identificacion de recuerdos histéricos y mitos colectivos.
En contraste, la identidad nacional también es estudiada como componente
subjetivo de la nacion que emerge a través de procesos psicoldgicos como la
toma de conciencia y el sentimiento de pertenencia a un grupo que disfruta de
singularidades compartidas (Hoyos, 2000). La necesidad psicologica y
antropologica del individuo de identificarse con una estructura de magnitud
superior conduce a la asimilacién de identidades colectivas, como es el caso, en
altimo término, de la identidad nacional. Pérez Vejo (1999) explica asi el proceso

de construccion de una identidad nacional como el fruto de un proceso de



socializacion, por medio del cual los individuos en una sociedad asumen una
serie de normas y valores como propios y los interiorizan como motor de su

comportamiento social (Hoyos, 2000).

La identidad hoy en dia se distingue como un concepto polisémico cuyo
significado cambia segln la perspectiva desde la que se examina. Resulta
complicado definir la identidad, pues definir implica establecer unos limites, y el
dilema identitario reside precisamente en la multiplicidad de identidades que
coexisten e interactian sin un vinculo aparente que las una. Tantos y tan
diversos factores apelan al sentimiento identitario de un individuo, que los
estudios sobre la identidad deben establecer unos criterios claros para
circunscribir el proceso de analisis. Ademas, las identidades son relacionales, es
decir, existe el “nosotros” porque también existe el “ellos”, y aunque una de sus
caracteristicas principales es la capacidad de perdurar en el tiempo, es
importante tomar en consideracion su caracter coyuntural y en constante

construccion (Busso et al., 2013).

El panorama internacional actual, definido por la crisis del Estado-nacion,
revela una ruptura con la concepcién clasica de la identidad como sentimiento
ligado a un elemento nacional. La exacerbacion de las tendencias
globalizadoras, la coexistencia de distintos grupos sociales y el surgimiento de
movimientos nacionalistas evidencian el ocaso de esta vision historica de la
identidad nacional en favor de nuevas identidades que responden al surgimiento
de estructuras sociales modernas. Las identidades-comunidad o el desarrollo de
sentimientos identitarios nacionalistas en torno a grupos subestatales ponen de
manifiesto la aparicion de nuevas identidades. El paradigma de las identidades
transnacionales ejemplifica a la perfeccidon esta nueva representacion de la
identidad como un sentimiento ajeno a la existencia de un Estado-nacién; un
modelo de identidad surgido como consecuencia de la desterritorializacion de la
ciudadania en la era de la globalizacién (Vicente & Moreno, 2009). La
coexistencia del modelo clasico de identidad nacional (aun reivindicado) ligado
a la idea del Estado-nacion junto con los nuevos modelos de identidad no

subordinados a elementos exclusivamente nacionales, requiere de modelos de



integracion cultural flexibles alejados de tendencias impositivas para prevenir el

estallido de batallas culturales.

En el caso de Francia, el nexo entre la identidad nacional y la Republica
esta profundamente enraizado en la cultura politica y tradicion historica del pais.
La identidad francesa se concibe por tanto como progresista, garante y
defensora de los derechos individuales, ademéas de heredera de la Revolucion
de 1789 (Thiesse, 2017). La defensa de una identidad nacional con
caracteristicas concretas surgidas desde el momento fundacional de la
Republica implica el reconocimiento de la identidad nacional como una realidad
inmutable y fundamentalmente esencialista. La “esencializacion” de un esquema
identitario deriva frecuentemente en batallas culturales surgidas como
consecuencia de la rigidez e inmutabilidad atribuidas a una identidad que
realmente es cambiante y dinamica (Thiesse, 2017). De esta manera, el conflicto
identitario francés ejemplifica el arquetipo previamente examinado de una
identidad nacional reivindicativa del Estado-nacién, encarnada en este caso por
el partido Rassemblement Nationale, que entra en conflicto con nuevas
identidades subestatales que se sienten reprimidas por el esquema cultural e
identitario preponderante.

2.2. Estado de la cuestion

La cuestion identitaria en Francia se ha convertido en un tema de debate
frecuente en el seno de la sociedad civil. Las encuestas postelectorales tras las
elecciones generales francesas de 2022 reflejan que en efecto, la identidad y los
valores en Francia se postulaban como el tercer factor decisivo para los votantes
por detrds Unicamente de la situacion econdmica del pais y el poder adquisitivo
(Craplet, 2022). El discurso politico cumple un rol instrumental claro en la
construccion de espacios identitarios, y varios analisis coinciden en su funcion
mas alla de un mero elemento vehicular de mensajes (Mayaffre, 2003). Podemos
encontrar estudios que hablan sobre la identidad |éxica de los presidentes
franceses desde la instauracion de la Quinta Republica, distinguiendo
cuantitativamente las palabras mas empleadas por cada lider en sus discursos.

También ha sido analizada la identidad retorica de los lideres politicos, es decir,



la estructura discursiva y la estrategia enunciativa empleada y las diferencias
observables entre ambos lados del espectro politico. Asi, el fracaso de la
derecha republicana francesa a la hora de crear un espacio identitario a traves
de su discurso politico sirve como explicacion para comprender su desaparicion
en el escenario politico francés desde el periodo de entreguerras hasta la
presidencia de Valérie Giscard D’Estaing (Mayaffre, 2003). Otros autores
reconocen el discurso politico como una forma de reagrupar una comunidad en

torno a cimientos identitarios comunes (Charadeau, 2002).

El estudio sobre la monopolizaciéon de la cuestién identitaria en Francia
revela que se ha producido una banalizacion de la misma. Ya no se trata de un
tema exclusivamente concerniente a la extrema derecha, sino que varios autores
afirman que pese a que esta cuestidn no tenia cabida en el discurso politico
general antes de los afios 2000, los discursos nacionalistas e identitarios
comenzaron a dominar el debate politico bajo la presidencia de Nicolas Sarkozy
(Butcher, 2022). El propio Emmanuel Macron también supo hacer uso del dilema
identitario al presentarse a las elecciones con un proyecto deliberadamente
europeista, contrario al nacionalismo promulgado por sus oponentes en las
elecciones generales de 2017 (Bernard, 2022). Butcher (2022) afirma a su vez
que partidos como Rassemblement National aprovechan el debate identitario
para crear brechas sociales que van mas alla de la politica o la cultura, aludiendo

también a los valores econémicos de los ciudadanos (Butcher, 2022).

Numerosos autores también sefialan referencias identitarias nacionales
compartidas como la Revolucién Francesa, empleada por partidos de ambos
lados del espectro politico para apuntar al origen de la ciudadania francesa y
aducir a los valores compartidos y la identidad nacional. De nuevo, destacan los
analisis sobre el discurso de Nicolas Sarkozy, quien proclamaba que Francia no
era una nacion étnica puesto que ser francés debia ser concebido como voluntad
y no como un derecho. Asi, se dirimia que Francia no podia ser una nacién
racista puesto que la nocion de la Republica francesa surgida en la revolucion
estaba basada en la igualdad y en un caracter simbdlico y cultural, alejado de
cualquier criterio exclusivamente fisico (Butcher, 2022). La diferenciacion entre

los relatos histéricos permite a partidos de distintos campos ideol6gicos acudir a



un mismo suceso como la Revolucidén Francesa como elemento de legitimacion
de sus convicciones. La historia sirve asi como vehiculo de imaginarios
colectivos dispares. Se puede observar mismamente una diferencia significativa
en las campafias de Emmanuel Macron para las elecciones generales de 2017
y 2022 en lo que al simbolismo histérico concierne. Sen (2022) afirma que se
puede observar una tendencia por parte de Macron a reivindicar las raices
histéricas francesas a partir de las elecciones generales de 2022 como respuesta
al discurso de su viral adversario Eric Zemmour. En consecuencia con la
identidad de su proyecto nacional, estas referencias historicas estaban cargadas
de un notable simbolismo europeista, como evidencia la alusion a Robert
Schuman en el discurso ante el Parlamento Europeo en el que Macron anuncio
las prioridades de la presidencia francesa de la Unidn Europea, algo inconcebible
si el presidente hubiera sido bien Marine Le Pen o bien el propio Eric Zemmour
(Sen, 2022).

2.3. El papel del discurso en la construccion de identidades

El papel de discurso politico en la construccion de identidades es evidente
en tanto en cuanto este permite legitimar, construir, reafirmar e incluso imponer
a la audiencia un modelo identitario colectivo a través de la creacion de un
“nosotros” (Mayaffre, 2003). El caracter relacional del discurso, al que también
se hace referencia como principio de alteridad, se erige por tanto como piedra
angular en el proceso de construccion de la identidad. La categorizacion de un
“otro” instaurado como contraparte resulta fundamental para la conformacion del
“nosotros”. De hecho, Verdn reafirma la importancia del caracter relacional del
discurso como una condicion sine qua non para la legitimacion de la identidad
propia (Busso et al., 2003). También resulta relevante considerar la importancia
de los operadores y técnicas discursivas empleados en la construccién de una
identidad compartida entre el enunciador y su audiencia. En este sentido, la
influencia de la estructura discursiva ya fue reconocida antafio por filosofos como
Aristoteles, quien aludia al logos, pathos y ethos como ejes elementales de la
retérica para la persuasion. Atendiendo hoy a la retérica aristotélica, la
preponderancia discursiva de cualquiera de estos tres principios condicionaria la

construccion de las identidades (ya sean politicas, sociales o culturales) tanto



individuales como colectivas. Autores como Taylor afirman que la dialéctica es
también un elemento clave para la generacion de una identidad que no se
construye exclusivamente en el aislamiento, sino que nace también del dialogo
con los demas, a través de la confrontacion identitaria. El discurso provoca en
esencia una transformacion o conservacion de la identidad propia (Diaz, 2010),
que esté en constante cambio debido a su caracter dinamico y subordinado a las

contingencias del entorno.

Ademas, el discurso politico suele abordar las problematicas de minorias
discriminadas de forma sistemética. En este sentido, tal y como afirman
Fairclough y Wodak, de la misma manera en que el clima social moldea el
discurso politico, el discurso politico constituye la realidad social (Busso et al.,
2013). Por ejemplo, en lo que respecta a la cuestion migratoria, se puede
argumentar que la retérica politica ha jugado un papel de gran relevancia en la
construccion de identidades antagdnicas. De esta manera, la realidad social
surgida a raiz de la reorganizacion de los flujos migratorios habria derivado en
una retdrica etnocéntrica por parte de ciertos lideres politicos, lo que a su vez
habria definido la evoluciéon del clima social. El discurso politico y mediatico no
puede comprenderse como un reflejo objetivo de la realidad (Busso et al., 2013),
sino que se construye a través de creencias y prismas eminentemente
subjetivos. En el caso de los migrantes, el discurso publico contribuye a la
construccion de una identidad colectiva que se demuestra determinante en la

reproduccion de sus condiciones sociales (Busso et al., 2013).

3. Objetivos del estudio y preguntas de investigacion

El presente trabajo tendra como objetivo dirimir el impacto de la cuestion
identitaria en el discurso politico francés. De esta forma, se buscara determinar
en Ultima instancia cual de los tres partidos politicos mas votados en las
elecciones generales francesas de 2022 exhibidé una preponderancia discursiva
en torno a la cuestion identitaria con respecto a sus competidores. El analisis
buscara por tanto resolver si la extrema derecha francesa, representada en 2022

por el partido de Rassemblement Nationale de Marine Le Pen, sigue
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desplegando una estrategia discursiva que otorga mayor relevancia a la cuestion

identitaria en comparacion con La France Insoumise y La République en Marche.

Ademas, se tratara de constatar que la cuestion identitaria ha dejado de
ser un sujeto de debate monopolizado por un sector del espectro politico para
pasar a ser una problemética latente y reivindicada a ambos lados del espectro
ideolégico. De esta manera, el estudio tendrd como objetivo determinar si alguna
de las tres secciones ideoldgicas representadas por los candidatos analizados
otorga a la cuestion identitaria un peso discursivo significativamente mas elevado

o reducido que el de sus rivales electorales.

En definitiva, las preguntas de investigacion que servirdn como ejes del
analisis cuestionaran, en primer lugar, si la derecha politica francesa continta
monopolizando el debate identitario. Seguidamente, se tratara de dirimir si el
discurso identitario ha crecido en la esfera publica hasta el punto de poder
considerarse hoy una cuestion latente en el debate politico, o si por el contrario,
continla siendo una cuestion exclusivamente abordada por la derecha

nacionalista.

4. Corpus metodolégico:

4.1. Seleccién de fuentes y corpus de analisis

Para llevar a cabo el andlisis, se tomard como muestra la campafia
electoral de la primera vuelta de las elecciones generales celebradas en 2022,
es decir, el periodo comprendido entre el 28 de marzo y el 8 de abril del afio
electoral. Solo se excedera este periodo limitado para analizar una emisién de
especial relevancia, datada del 14 de marzo (cuando la lista de candidatos
presidenciales ya habia sido aprobada por el Consejo Constitucional), por su
foco especifico en el conflicto de Ucrania. De esta forma, se observara la
estampa de la cuestion identitaria en dos modalidades discursivas diferentes:
publicaciones en redes sociales (concretamente se analizaran las publicaciones

de los lideres de partido en la red social “X”); y apariciones publicas en las que

11



los candidatos escogidos comparecieron ante el mismo medio de comunicacion,
siguiendo el mismo formato (concretamente se analizaran las emisiones “La
France face a la Guerre”, “Elysée 2022”, y “10 minutes pour convaincre”). De
esta manera, se buscara analizar la relevancia de la cuestion identitaria en la
comunicacion y los perfiles de los candidatos de los tres partidos politicos mas
votados: Jean-Luc Mélenchon por La France Insoumise, Marine Le Pen por

Rassemblement Nationale, y Emmanuel Macron por La République en Marche.

La seleccion de “X” como plataforma digital sobre la que fundamentar el
andlisis descriptivo en redes sociales se explica por su disefio de plataforma
abierta en la que los usuarios pueden interactuar a través de una suerte de
“debate publico”. La popularidad de “X” ha crecido hasta tal punto que los medios
de comunicacion reconocen las tendencias de la plataforma como la
extrapolacion de la opinién publica al plano digital (Gaisbauer et al., 2021). Para
mas inri, un estudio realizado por el Pew Research Center con usuarios adultos
de “X” en Estados Unidos revela que un tercio de los tweets publicados por estos
usuarios tienen un caracter esencialmente politico (Bestvater et al., 2022). En
consecuencia, la seleccion de “X” como red social de referencia para efectuar el
analisis cobra sentido bajo la premisa de que el estudio buscard analizar el
discurso politico de los candidatos en una modalidad discursiva diferente a lo

convencional.

El andlisis llevado a cabo serda fundamentalmente descriptivo,
contabilizando el nimero de muestras de discurso identitario de cada uno de los
tres candidatos examinados en las tres modalidades discursivas escogidas. De
esta forma, podremos dilucidar qué candidato monopolizd el debate sobre la
cuestion identitaria durante la campafa electoral, sin incidir en el impacto o el
efecto que esta preponderancia discursiva pudo tener sobre la decision de voto

o el resultado final de las elecciones.

4.2. Metodologia de analisis del discurso

Con el fin de determinar qué partido politico demuestra una

preponderancia discursiva en torno a la cuestion identitaria, y con el objetivo de

12



esclarecer si este sujeto de debate se ha extendido a través del espectro
ideoldgico francés, se llevard a cabo un andlisis descriptivo de las modalidades
discursivas previamente mencionadas. Para estandarizar el andlisis, se
empleara como referencia la tesis de Smith (1991), segun la cual podemos
hablar de identidad nacional si existe una conformidad con los siguientes cinco
criterios: un territorio historico o patria, recuerdos histéricos y mitos colectivos,
una cultura de masas publica y comun para todos, derechos y deberes legales
iguales para todos los miembros, y una economia unificada que permite la
movilidad territorial de los miembros (Hoyos, 2000). De esta forma, se
considerara que cualquier modalidad discursiva entre las analizadas que aborde
uno de los cinco criterios planteados por Smith estara tratando el tema de la
cuestion identitaria, y sera por consiguiente incluida en el corpus de analisis. La
eleccion de esta metodologia de analisis responde a la necesidad de objetivar y
estandarizar criterios que definan claramente cuando los candidatos estan, a
través de su discurso, abordando el debate identitario, evitando una seleccion

sesgada fundamentada en criterios subjetivos.

Una vez el andlisis discursivo haya sido efectuado en todas sus
modalidades, se contabilizara el nimero de ocasiones en que cada uno de los
candidatos abordoé la cuestion identitaria y se reflejara un cémputo global que
mostrara qué candidato instrumentalizd mas el debate identitario durante la
campafa electoral de la primera vuelta. Ademas, el empleo de los estandares
planteados por Smith (1991) permitira elucidar qué caracteristicas de la identidad
nacional tuvieron mas peso en el debate politico general, y para cada uno de los

candidatos en concreto.

4.3. Limitaciones y consideraciones

Resulta conveniente recalcar que el analisis metodolégico previamente
explicado cuenta con una serie de limitaciones a considerar por el lector. En
primer lugar, tal y como se ha mencionado anteriormente, el analisis permitira
determinar qué candidato de los tres partidos mas votados monopolizé el
discurso sobre la cuestion identitaria, pero al tratarse de un analisis

fundamentalmente descriptivo, se soslayaran inevitablemente las consecuencias
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resultantes del valor atribuido a la cuestion identitaria por parte de cada uno de
los candidatos. De esta manera, el analisis no podra definir con certeza si el
mayor peso discursivo de la cuestion identitaria supuso un impacto en la decisiéon
de voto del electorado francés. Esta consideracién no reniega de la relevancia
de la cuestidon identitaria para el electorado, sino que reconoce que existen
criterios cualitativos en torno a este mismo sujeto de debate que han podido ser
mas determinantes a la hora de influir en la decisién de voto. Por afiadido,
tampoco sera posible esclarecer si el monopolio de este debate politico por parte
de uno de los tres candidatos principales se tradujo en un resultado electoral
distinto al que se hubiera dado en el supuesto de que otro de los candidatos
hubiera monopolizado el discurso sobre la cuestion identitaria.

Otra limitacién del enfoque metodolégico empleado reside en la definicion
del discurso identitario. Si bien es cierto que la estandarizacion de esta teméatica
discursiva a través de los cinco criterios de Smith (1991) permite una mayor
objetividad del andlisis, la eleccion de esta metodologia excluye inevitablemente
ciertos matices vinculados a la cuestion identitaria. La posibilidad de que
confluyan multiples identidades en un mismo individuo (Busso et al., 2013) revela
la complejidad de precisar una definicion acotada para la idea de identidad
nacional. Incluso si el estudio trata de centrarse exclusivamente en la definicion
de identidad nacional (excluyendo por ende otros tipos de identidad como
identidad sexual, étnica, religiosa...), es conveniente considerar que muchos
arquetipos identitarios estan inherentemente interrelacionados con la idea de
identidad nacional. De esta forma, y al tratarse la identidad también de una
construccion subijetiva, debe considerarse que el electorado pudo sentir que un
ejemplo de comunicacion excluido del corpus de andlisis interpelaba sin

embargo a su identidad nacional.

5. Contexto de las elecciones generales francesas de 2022
El 10 de abril de 2022 se celebro la primera vuelta de las elecciones

presidenciales francesas, que se decidirian por medio de un balotaje el dia 24
del mismo mes. Emmanuel Macron, candidato por La République en Marche,

14



seria eventualmente reelegido con un 58,5% de los votos frente al 41,4%
obtenido por Marine Le Pen, su principal rival en la carrera presidencial, y
candidata del partido Rassemblement Nationale (Epdata, 2022). Esta diferencia
supuso una reduccion de la distancia politica entre ambos candidatos, que ya se
habian enfrentado en la segunda vuelta de las elecciones de 2017, obteniendo
en aquel entonces Emmanuel Macron un 66,1% de los votos frente al 33,9%
cosechado por Marine Le Pen. El tercer candidato méas votado durante la primera
vuelta, Jean-Luc Mélenchon, candidato por La France Insoumise, logré un
21,95% de los votos, una diferencia de unicamente 800.000 votos con su rival
Marine Le Pen que le impidié participar en el balotaje final del 24 de abril. Las
cifras de participacion de la segunda vuelta se situaron cerca del 72%, casi doce
puntos porcentuales menos que durante las elecciones francesas de 2007, lo
gue evidencia el descontento general y el tedio de la poblacion con la situaciéon
politica del pais (Epdata, 2022).

5.1. Antecedentes a las elecciones

De cara a las elecciones presidenciales de 2022, el partido de Marine Le
Pen culmind un proceso de edulcoracion que pretendia eliminar el estigma de
radicalidad que lastraba al partido desde que el Front National fuera fundado por
Jean-Marine Le Pen en 1972. Asi se explica el rebranding de la formacion politica
en 2018 en torno al nuevo nombre de Rassemblement Nationale. Marine Le Pen
ha debido de esta manera hacer frente al desafio de encontrar un equilibrio
estratégico que permita a su partido ganar credibilidad electoral a través de una
nueva linea discursiva y mantener al mismo tiempo las raices ideoldgicas tan
caracteristicas que lo definen. El nuevo discurso de Le Pen trataba por tanto de
apelar a aquellos votantes radicalizados e insatisfechos con el establishment
mediante una retorica que pudiera cosechar la aceptabilidad social entre el resto
del electorado (lvaldi & Pineau, 2022). Un ejemplo claro de la evolucion
edulcorada de Marine Le Pen entre las elecciones francesas de 2017 y las
elecciones de 2022 es su posicién con respecto a la Union Europea. De cara a
las elecciones de 2017, Le Pen se postuld como una ferviente euroescéptica
dispuesta a abandonar el bloque comunitario en el supuesto de que su partido

llegara al poder. En contraste, la candidata de Rassemblement Nationale moderé
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su discurso euroesceptico de cara a las elecciones de 2022, abogando por la
continuidad en la Union Europea y la Eurozona pese a continuar defendiendo la
prioridad de la legislacion nacional frente a las leyes promulgadas desde
Bruselas (Ortiz, 2022). En definitiva, Marine Le Pen no ha cambiado Unicamente
el nombre del partido que encabeza, sino que ha evolucionado en su discurso
hasta postularse en las encuestas como la candidata que mejor comprende los
problemas sociales que enfrenta Francia; la candidata que estid mas preparada
para resolver problemas de la ciudadania como el elevado coste de vida, la

seguridad, la crisis del sistema de sanidad publica... (Inclan, 2022).

La irrupcion del candidato de extrema derecha, Eric Zemmour, en los
meses previos a las elecciones presidenciales, constituyé una coyuntura
cargada de incertidumbre que pudo resultar decisiva en el resultado electoral
final. La naturaleza viral de Eric Zemmour multiplicé la presencia de cuestiones
reivindicadas por la extrema derecha en la agenda mediatica, y provocé el
desplazamiento de la ventana de Overton en este respecto (Négrier & Audemard,
2022). De esta manera, en contraste con la radicalidad extrema de Zemmour,
Marine Le Pen se presentdé como la formuladora de planes de accién publica
para temas que adquirian una relevancia creciente en el debate publico. El
radicalismo de Zemmour contribuyé ademas a la vision de Marine Le Pen como
una figura mas moderada en el panorama politico. Sus declaraciones en las que
ansiaba la figura de un “Putin francés” permitieron a la lider de Rassemblement
Nationale desvincularse hasta cierto punto de sus asociaciones con el

mandatario ruso (Négrier & Audemard, 2022).

En el otro extremo del espectro ideoldgico, la fragmentacion del bloque
izquierdista definio la campafa previa a las elecciones presidenciales de abril de
2022. La izquierda francesa se fraccion6 en cuatro candidaturas que buscaron
hacer la guerra por su cuenta en lugar de coaligarse para sumar fuerzas: La
France Insoumise de Jean-Luc Mélenchon, el Parti Socialiste de Anne Hidalgo,
Yannick Jadot a la cabeza de Europe, Ecologie, Les Verts, y Fabien Roussel
como lider del Parti communiste francais. La izquierda francesa se presento asi
como una opcion politica inconcreta, mas reactiva que proactiva, y con un

evidente vacio que colmar a través de un lider fuerte capaz de aglutinar la
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ineficiente pluralidad de partidos (Ortiz, 2022). Segun encuestas realizadas en
marzo de 2022 via Ipsos, un 46% de los franceses consideraban que el principal
problema que se podia achacar a la izquierda era su excesiva fragmentacion,
mientras que un 28% reconocia la ausencia de un lider a la altura del desafio
politico, y un 6% consideraba que el bloque izquierdista fallaba debido a su
incapacidad para plantear nuevas propuestas (Teinturier et al., 2022). Ante esta
inconcrecion de la izquierda, Emmanuel Macron empleé una estrategia
discursiva que le presenté como una opcion atractiva para un bloque de votantes
no convencional, definido por la heterogeneidad ideolégica y la escasa

movilizacion politica (Ortiz, 2022).

Por su parte, Emmanuel Macron observaba las elecciones presidenciales
con el desgaste de su primera legislatura. La imagen del candidato de La
République en Marche desde que irrumpiera en el panorama politico en las
elecciones presidenciales de 2017 ha experimentado un cambio significativo. En
los ojos de la ciudadania, Emmanuel Macron se muestra como un candidato con
un estilo comunicativo arrogante y provocador, tal y como revelaron sus
declaraciones en las que atacaba directamente a todos los ciudadanos
contrarios a las campafias de vacunacion. Las protestas de los chalecos
amarillos durante su legislatura evidencian el desapego de un amplio sector de
la sociedad francesa hacia un presidente al que se le acusa de no demostrar
sensibilidad con las preocupaciones de los segmentos sociales mas humildes
(Richard, 2022). En este sentido, la atrevida estrategia comunicativa puesta en
marcha por Emmanuel Macron, quien respondié a preguntas de jévenes durante
una hora durante un directo en TikTok, 0 se mostrd activo en entrevistas en
directo a través de redes sociales como Instagram y Facebook (Richard, 2022),
no sirvid para convencer a un grueso del electorado que acudia a las urnas con
la imagen de un presidente prepotente y desnortado en su labor de escucha a la

ciudadania.

Las elecciones presidenciales de 2022 se vieron ademas inmersas en un
clima de crisis globales marcado por dos eventos con una trascendencia
excepcional en la conciencia del electorado: la pandemia de la Covid-19 y la

guerra de Ucrania. Emmanuel Macron se vio obligado a parar su programa de
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reformas ante los desafios de la pandemia, que reafirmé la pujanza del sector
publico francés. A decir verdad, el modelo centralizado de estado unitario francés
facilitd la gestion de la crisis sanitaria y situ6 a Macron en una situacion
privilegiada dentro del caos que asol6 a otros socios europeos (Tamames,
2022a). La posicion de Paris como mediador internacional determinante en la
guerra de Ucrania elevl el estatus internacional de Francia como cabeza
europea. El perfil politico de Macron como ferviente europeista a la cabeza del
proyecto comunitario reforzé su posicion en la conciencia del electorado a la vez
que debilité las candidaturas de sus principales rivales, quienes se habian
mostrado méas afines y deferentes frente al mandatario ruso y expresaron su
escepticismo con respecto de los planes de sanciones impulsados desde

Bruselas (Tamames, 2022a).

5.2. Perfiles de los tres candidatos principales

Los tres candidatos méas votados al final de la primera vuelta fueron
Emmanuel Macron, seguido de Marine Le Pen, y la izquierda de Jean-Luc
Mélenchon como tercera fuerza méas votada. Se aprecia asi una configuracion
politica en tres polos con un peso electoral bastante parejo y tres perfiles de
candidatos claramente diferenciados: el centro de Macron, la izquierda
representada por Mélenchon, y la derecha nacionalista encarnada por Marine Le
Pen (Tamames, 2022b). A continuacion, se analizaran las principales lineas
discursivas de estos candidatos en varios temas que guardan relacion directa o
indirectamente con la identidad nacional: estatus y derechos de migrantes,
nacionalidad francesa, voluntad de una Francia soberana o europeista...

La République en Marche de Emmanuel Macron aborda la problematica
del islamismo radical bajo la premisa de continuar clausurando mezquitas y
asociaciones islamicas radicales, expulsando imanes y ejerciendo un control
estatal sobre la financiacion extranjera. Ademas, abogan por expulsar del pais a
quienes “perturben el orden publico”. En lo que se refiere estrictamente a
migracion e integracion, el partido macronista defiende la necesidad de limitar la

expedicion de visados y crear una “fuerza de fronteras” para reforzar los
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controles migratorios. En cuanto a las cuestiones de asilo y residencia, el
discurso de Emmanuel Macron hablaba de agilizar los tramites de expulsion del
pais para aquellos inmigrantes a quienes no se les hubiera concedido el asilo,
mientras que el derecho a residencia estaria supeditado a un examen de francés
y un proceso de integracién profesional efectivo. Otros temas como las
facilidades y dificultades impuestas por el Estado para adquirir la nacionalidad
francesa, o los beneficios sociales y derechos politicos concedidos a los
migrantes que llegan al pais, cayeron fuera de la agenda politica de cara a las
elecciones presidenciales, sin pronunciamientos claros al respecto por parte de

Emmanuel Macron (Ortiz, 2022).

El discurso del Rassemblement Nationale de Marine Le Pen apuesta por
una mano mas dura contra la inmigracion y el islamismo radical. De esta forma,
el partido de la derecha nacionalista aboga por la “expulsion sistematica” de
clandestinos, delincuentes y criminales extranjeros. Ademas, la batalla personal
del Rassemblement Nationale con el islam radical queda patente en su linea
discursiva, a favor de la erradicacion de ideologias islamistas y sus redes en el
territorio nacional. La preocupacién de Marine Le Pen con la cuestion migratoria
alcanza el punto de reclamar la celebracién de un Referéndum de Iniciativa
Ciudadana para combatir la “inmigracion descontrolada”. Asi, Le Pen defiende la
reduccion de regularizaciones de migrantes y el endurecimiento del sistema de
sanciones, asi como un proceso mas exhaustivo para la concesion del estatus
de refugiado. Otra medida destacada seria la derogacion del derecho de suelo,
también conocido como ius soli, por el que la nacionalidad francesa se concede
a todo individuo nacido en territorio francés, y la derogacion del matrimonio como
via sistematica que facilite la obtencién de la nacionalidad. El privilegio de la
nacionalidad francesa tal y como es concebido por Rassemblement Nationale
seria por tanto otorgado Unicamente a aquellos ciudadanos que pasen un
proceso de naturalizacién basado en méritos y asimilacion. Finalmente, el partido
de Marine Le Pen defiende un acceso a beneficios sociales y derechos politico
condicionado por un periodo superior a los 5 aflos de trabajo en Francia, y
plantea a su vez la supresion del derecho a la reunificacion familiar para los
migrantes (Ortiz, 2022).
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Por su parte, en lo que concierne a la cuestion identitaria, Jean-Luc
Mélenchon se postula como un candidato antagonico ante la firmeza expresada
por Marine Le Pen. Frente al problema del islamismo radical, el partido de
Mélenchon aboga por privar de derechos civiles a aquellos individuos
involucrados en actos de terrorismo radical, pero no se pronuncian con respecto
a la deportacion de delincuentes extranjeros (Ortiz, 2022). Ademas, se propone
la derogacion de la “Ley de refuerzo de los principios republicanos”, aprobada en
agosto de 2021 con el objetivo de combatir los problemas de integracion en la
sociedad francesa, restaurar el papel tradicional de la Escuela Republicana,
reforzar la idea de laicidad del estado, restituir el imaginario republicano
historico... (Georgeault, 2022). En cuanto a la situacion de los inmigrantes
llegados a Francia, Mélenchon defiende la regularizacion de trabajadores,
estudiantes, y padres de estudiantes indocumentados, asi como la mejora de las
condiciones de acogida, y la aceptacion de la presuncién de edad para los
menores no acompafados que llegan a territorio francés. La France Insoumise
reclama también una reconfiguracion de la normativa vigente sobre el asilo con
el fin de garantizar plenamente este derecho, a la vez que impulsa la creacién
del estatus de “desamparo medioambiental” y promueve el restablecimiento del
permiso de residencia de 10 afios. Se muestran partidarios de facilitar el proceso
de obtencion de la nacionalidad francesa, el proceso de reunificacion familiar de
migrantes, y la concesion del derecho a voto en las elecciones locales para los

residentes extranjeros (Ortiz, 2022).

Méas alla de problematicas relacionadas con la inmigracién y la
integracion, las cuestiones de caracter europeo resultan de especial relevancia
para el debate identitario en un contexto social y temporal en el que los discursos
soberanistas y euroescépticos captan la atencion de un electorado insatisfecho
con las medidas impuestas desde Bruselas. La heterogeneidad de posiciones en
la retorica europeista de los tres candidatos evidencia que el enfoque de la
cuestién europea constituye un motivo de debate capaz de definir el voto de

ciertos sectores de la poblacion.

Macron se postula asi como un ferviente europeista, firmemente

convencido en el rol privilegiado de Europa en la construccién del nuevo orden
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internacional. Cree por tanto en una Europa que debe apostar por el desarrollo
de su soberania estratégica y reforzar a su vez su estructura de seguridad y de
defensa. Incluso a nivel energético y tecnoldgico, Emmanuel Macron ambiciona
una Europa soberana, reduciendo dependencias del exterior, particularmente de
las grandes potencias. En linea con el problema migratorio e identitario francés,
La République en Marche defiende el fortalecimiento de los mecanismos
Schengen para proteger las fronteras europeas, asi como la creacion de un
“‘mecanismo intergubernamental de emergencia” que permitiera respuestas mas
rapidas y coordinadas en caso de un aumento vertiginoso de los flujos
migratorios (Ortiz, 2022).

Tal y como se expuso con anterioridad, el discurso de Marine Le Pen con
respecto a la Union Europea ha evolucionado hacia la moderacién desde las
elecciones presidenciales de 2017. La formacion derechista aboga ahora por la
permanencia en la Eurozona y las instituciones europeas, aunque continta
expresando su voluntad de priorizar la legislacion nacional ante la legislacion
emanada desde lo que catalogan como una “estructura supranacional ilegitima”.
De esta forma, Marine Le Pen rechaza los tratados de libre comercio y reclama
una reforma de la PAC acorde con los intereses franceses. Rassemblement
Nationale demuestra ademas un interés particular en todo lo que concierne a los
controles fronterizos y los flujos migratorios regulados desde Bruselas. El partido
de la derecha nacionalista considera que el Acuerdo Schengen resulta a dia de
hoy inaplicable, por lo que requiere una reconfiguracion que responda a los
principios de control efectivo de las fronteras nacionales, asi como a la
supeditacién del principio de libre circulacién de personas a los intereses de

seguridad franceses.

Finalmente, La France Insoumise adopta del mismo modo una posicién
critica frente a Bruselas al defender la adopcion de clausulas opt-out que
permitan a Francia suspender su participacion en areas programaticas concretas
cuando esto sea necesario para preservar los valores fundamentales de la
Republica y hacer avanzar el proyecto nacional. Ademas, el partido de Jean-Luc
Mélenchon aboga por la reforma de la PAC y otros tratados surgidos en el seno

comunitario, ademas de mostrarse especialmente critico contra instituciones
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como el Banco Central Europeo y sus politicas de déficit y deuda publica. El
principal cambio en la linea discursiva de la formacion izquierdista de Mélenchon
en el plano europeo fue la reforma del acuerdo Schengen en vistas a la
configuracion de una Europa menos hermética. En esta linea, se defiende la
reforma del Acuerdo de Dublin y la instauracién de un cuerpo civil europeo de
rescate y operaciones de socorro en alta mar para sustituir la inefectiva labor de
Frontex (Ortiz, 2022).

6. Analisis descriptivo del discurso identitario

Una vez escrutados los perfiles politicos de los tres candidatos principales
y sus propuestas insignia en el plano identitario de cara a las elecciones
presidenciales francesas de 2022, se pasara a examinar de manera minuciosa
la preponderancia discursiva de estos temas en la campafia electoral de la
primera vuelta. Tal y como se explica anteriormente, el criterio base empleado
para efectuar el analisis seran los cinco criterios propuestos por Smith (1991) en
torno al discurso identitario: territorio histérico o patria, recuerdos historicos y
mitos colectivos, una cultura de masas publica y comun para todos, derechos y
deberes legales iguales para todos los miembros, y una economia unificada que

permite la movilidad territorial de los miembros (Hoyos, 2000).

El andlisis abordard dos modelos discursivos claramente diferenciados:
por un lado, los posts en redes sociales (concretamente aquellos publicados por
los lideres del partido la red social “X”), y por otro, las apariciones en medios de
comunicaciéon en las que los tres candidatos participaron antes de la primera
vuelta. Concretamente, se analizaran sus participaciones en los programas de
“10 minutes pour convaincre”, “France Inter”, y “La France face a la Guerre™. De
esta forma, se tratara de dirimir qué candidatos otorgan una mayor relevancia a
la cuestidn identitaria en diferentes plataformas discursivas. La diferenciacion
entre modelos comunicativos permitira comprender matices de la estrategia

electoral de los tres candidatos.

1 Se incluyen los enlaces al visionado de estas emisiones en la bibliografia
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6.1. Redes Sociales

El andlisis de la comunicacién en redes sociales resulta particularmente
relevante en el contexto sociopolitico actual. Los candidatos y partidos
determinan como parte elemental de su campafia una estrategia digital para
lograr el apoyo de la opinion publica. Esta estrategia reconoce la importancia de
las redes sociales en la conformacion de la agenda temética que marcara las
elecciones. Una estrategia digital bien enfocada permite a los partidos politicos
incidir en las propuestas electorales que buscan enarbolar como estandartes de
su campafia electoral. El analisis descriptivo puesto en practica en este trabajo
analizo las publicaciones de los tres candidatos principales entre el 28 de marzo
y el 8 de abril, y determiné en consecuencia el nimero total de posts referidos a

la cuestion identitaria publicados por los tres candidatos escogidos.

Dentro de esta categoria de andlisis, los resultados reflejaron que la
candidata que mas aludid a la cuestidon identitaria en redes sociales fue la
ultraderechista Marine Le Pen, con un total de 88 publicaciones en referencia al
dilema identitario. Tras la lider de Rassemblement Nationale, Jean-Luc
Mélenchon publicé un total de 37 tweets que, de acuerdo con los criterios
establecidos por Smith (1991), aludian a la identidad nacional de los franceses.
En ultima instancia, salta a la vista la practicamente nula presencia la red social
“X” del candidato de La République en Marche, Emmanuel Macron, quien apenas
publicé un total de once tweets durante la campafa electoral, 1 de ellos ligado a

la cuestion identitaria.

En primer lugar, para facilitar la comprension e interpretacion del andlisis
realizado, es conveniente observar qué porcentaje sobre el total de tweets
publicados por cada candidato se refiere la cuestién identitaria. Por ejemplo, los
88 tweets publicados por el Rassemblement National en la cuenta oficial de
Marine Le Pen resultan mas significativos cuando se observa que el total de
publicaciones del partido de la derecha nacionalista durante el periodo de
campafa electoral fue 263, lo que implica que un 33,46% de los tweets
guardaban relacion con la cuestion identitaria (véase anexo, tabla 7). En el caso

de Jean-Luc Mélenchon, el candidato de La France Insoumise fue el mas activo
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de los tres en redes sociales, con un total de 393 tweets publicado entre el 28 de
marzo y el 8 de abril de 2022, pero solo un 9,4% de las publicaciones (véase
anexo, tabla 6) estaba ligada a los criterios identitarios planteados por Smith
(1991). Finalmente, el porcentaje de Emmanuel Macron, aunque similar al de
Jean-Luc Mélenchon (9,09%) (véase anexo, tabla 8), no resulta representativo
debido a la escasa actividad del candidato-presidente durante la campana. En
definitiva, si atendemos a los porcentajes sobre el total de tweets publicados, es
posible concluir que la derecha de Marine Le Pen continla ejerciendo un
monopolio diferencial del discurso identitario, al menos en plataformas digitales,
donde la extrema derecha ha reconocido tradicionalmente un campo de cultivo

idoneo para la viralizacion y diseminacion de sus propuestas electorales.

El porcentaje total de tweets ligados a la cuestion identitaria refleja
también la relevancia de este espacio de debate para los candidatos a la
presidencia de la Republica. En total, un 19,05% de todas las publicaciones de
los tres candidatos tuvieron un caracter identitario, lo que evidencia la
importancia que otorgan los partidos politicos al discurso identitario dentro de su
estrategia de comunicacion. La agenda publica avanza mas all4 de los asuntos
politicos més tradicionales para incluir asuntos ligados a la identidad colectiva,

claves para la movilizacién del electorado.

La incomparecencia relativa de Emmanuel Macron en redes sociales
durante la campafia electoral de la primera vuelta (y también durante la campafia
de la segunda vuelta) revela la desatencion del candidato-presidente a una
plataforma discursiva fundamental para recabar el apoyo del electorado. El
motivo detrds de esta estrategia resulta incierto, pero se puede asociar
precisamente a la condicion de Emmanuel Macron como candidato a la
reeleccién. Su estatus como favorito en los sondeos podria haber conducido al
mandatario francés a desatender la comunicacion politica en sus redes sociales
para no cometer ningun error estratégico, limitAndose de esta manera a observar

las estrategias digitales de sus rivales politicos.

Otra explicacién posible estaria relacionada con el encuadre ideoldgico de

Macron en un sector alejado de los extremos y mas afin al centro politico. Las
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redes sociales se erigen como una importante herramienta de polarizacion para
las ideologias politicas extremistas, que confian en la viralizacion propia de estas
plataformas para diseminar su propaganda. Los mensajes mas moral y
emocionalmente cargados son aquellos que dan forma al debate politico mas
alla de las plataformas digitales, hasta el punto de que la interaccion en redes
sociales se convierte en la propia noticia para medios de comunicacidon
tradicionales (De-Wit et al., 2019). IVolunteer mostraba en su informe de 2021
que un 87% de los individuos con ideologias extremistas en 2016 recurrian a las
redes sociales para propagar su extremismo ideolégico en comparacion con el
8% que adoptaba este comportamiento en 2005 (Virginia Commonwealth
University, 2023). Estos datos ponen de manifiesto en primer lugar el crecimiento
exponencial de la importancia de las redes sociales en la estrategia politica, pero
a su vez sefalan la instrumentalizacion de esta herramienta por parte de las
ideologias extremistas. En este sentido, Emmanuel Macron y su jefe de campafa
podrian haber optado por alejarse del ruido de la polarizacion politica y centrar
su campafia en otras plataformas discursivas y en la que la deslegitimacion no

resulta tan peligrosamente viral y antagonica.

Entre los otros dos candidatos, el partido Rassemblement National de
Marine Le Pen se muestra como el claro monopolizador del discurso identitario
en la red social “X”. La candidata ultraderechista copé el debate identitario en 4
de los 5 estandares propuestos por Smith (1991). El tnico criterio en el que Jean-
Luc Mélenchon se mostré mas reivindicativo que Marine Le Pen fue en los tweets
sobre una cultura de masas publica y comun para todos. En este apartado, el
candidato de La France Insoumise se mostrd particularmente critico contra las
consecuencias del modelo econdémico capitalista y todos sus efectos derivados
a la sociedad. La instrumentalizacion de esta area tematica por parte de la
izquierda francesa (fue el criterio seleccionado al que mas aludié6 Jean-Luc
Mélenchon con un total de 13 tweets) revela una intencidén por ocupar el espacio
de debate destinado a este criterio discursivo. Pese a ello, salta a la vista que la
agenda electoral no estuvo marcada por ningun tema de interés encuadrado
dentro de esta categoria, puesto que el partido de Rassemblement National solo
dedico a este criterio concreto 2 de sus 88 publicaciones referidas a la cuestion

identitaria.
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El partido de Marine Le Pen por su parte orientd su campafia identitaria a
varios temas que acapararon los esfuerzos del partido ultraderechista. En primer
lugar, los resultados mas altos reflejan un total de 30 publicaciones referidas a la
igualdad en derechos y deberes legales para todos los miembros. La
preponderancia discursiva del Rassemblement National en este criterio resulta
paradigmética puesto que el foco no estaba necesariamente puesto en la
igualdad per se, sino que el partido incidia en la posesion de la nacionalidad
francesa como fuente de derechos inextricables no garantizados a los
ciudadanos extranjeros. En esencia, el partido de Marine Le Pen apuntaba
realmente a la desigualdad de derechos y deberes legales entre los miembros
del Estado francés a través de politicas insignia como la prioridad nacional. Esta
propuesta electoral privilegia la nacionalidad francesa con un acceso prioritario
a realidades concretas como la concesion de vivienda publica o la contratacion
en sectores especificos si el contratante asi quiere proceder. La formacion de
Jean-Luc Mélenchon, histéricamente abanderada de la igualdad de derechos
para todos los grupos poblacionales sin importar su condicién, se queda lejos de
alcanzar al partido de Marine Le Pen en publicaciones que aluden a este criterio,
con solo once tweets en esta linea. Una posible explicacion a esta disparidad de
resultados podria ser la ausencia de una propuesta insignia referida a la igualdad
de derechos. Asi como el Rassemblement National enarbola la prioridad
nacional como uno de los fundamentos principales de su campafa, La France
Insoumise decidioé orientar las propuestas insignia de su programa electoral a

otros ambitos politicos.

Cabe destacar que ambos extremos ideoldgicos demuestran una atencion
semejante en torno a los recuerdos historicos y mitos colectivos. Ambos
candidatos hicieron referencia en redes sociales a la guerra de Argelia, y
mientras Marine Le Pen aludia al sacrificio de los harkis y la voluntad de Francia
de recuperar su lugar en la historia, Jean-Luc Mélenchon evocaba a los héroes
nacionales enterrados en el Panteon o a los valores fundacionales de la

Republica francesa.
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No observamos, sin embargo, una atencion discursiva equiparable en lo
que concierne al territorio histérico o patria, asi como a la economia unificada
como criterios definitorios del discurso identitario. Rassemblement National
dedica un mayor foco discursivo a ambos estandares, con 24 tweets ligados al
territorio historico o patria frente a una unica publicacion desde la cuenta oficial
de Jean-Luc Mélenchon. Esta desatencion de La France Insoumise a la idea de
la patria refleja el desapego del electorado izquierdista francés a un concepto
que, en contraste, es advertido desde la derecha de Le Pen como un motivo de
patriotismo y orgullo, razon de voto para muchos electores. Finalmente, el
modelo econdmico unificado es capitalizado como herramienta electoral por
parte de Rassemblement National, que incide en sus publicaciones en redes
sociales en la ineficiencia de la gestion europea, y defiende por tanto un traslado
de competencias que otorguen a Francia la posibilidad de gestionar de manera
unificada, y mas eficiente, su economia. El partido de Jean-Luc Mélenchon,
aunque ciertamente propositivo en el plano econdémico, no transmite esta
voluntad por una economia unificada como clave de su campafa. La France
Insoumise habla sobre el salario minimo, la reforma del sistema de pensiones,
la reforma del sistema energético... pero estos temas son enfocados desde un
prisma economicista que antepone la prosperidad de la economia francesa y los
sectores poblaciones mas desfavorecidos, sin apuntar necesariamente a un

modelo de economia unificado.

Tabla 1: Referencias a la cuestion identitaria en la red

social"X"
TOTAL ]
ECONOMIA UNIFICADA |
DERECHOS Y DEBERES LEGALES IGUALES PARA m
TODOS LOS MIEMBROS
CULTURAL DE MASAS PUBLICA Y COMUN PARA e
TODOS
RECUERDOS HISTORICOS 0 MITOS coLeCcTivos [N
TERRITORIO HISTORICO O PATRIA |
0 20 40 60 80 100 120 140
M Emmanuel Macron Marine Le Pen M Jean-Luc Mélenchon
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En conclusion, el analisis llevado a cabo en la red social “X” revela que,
en efecto, la extrema derecha francesa continla monopolizando el debate
identitario, en este caso, a traveés de las redes sociales. El partido de Marine Le
Pen monopoliza el discurso identitario en cuatro de las cinco categorias
propuestas por Smith (1991), mientras que los resultados de La France
Insoumise demuestran que la formacion de Jean-Luc Mélenchon pretende
enfocar la viralizacion de su programa hacia otras propuestas quizas mas
relevantes para el electorado izquierdista. Por ultimo, llama la atencién el “no
presentado” con el que podemos calificar a Emmanuel Macron en este modelo
discursivo. El andlisis, sin embargo, continla siendo relevante pese a la
incomparecencia del candidato-presidente en plataformas digitales. La razén es
que estas plataformas se erigen como vectores fundamentales de la opinién
publica, y en consecuencia, los jefes de campafia dedican una parte fundamental
de su estrategia de comunicacion politica a la presencia (0 no presencia) de los
candidatos en redes sociales. La “desatencién” de Emmanuel Macron a su perfil
en “X” ciertamente no es casual, sino que se encuadra en una amplia estrategia
de campafa que contempla el modo de utilizacion de las plataformas digitales

por parte de las ideologias politicas mas extremistas.

6.2. Apariciones publicas

A continuacién, se presentaran los resultados obtenidos de acuerdo con
los criterios de Smith (1991) en las apariciones publicas de cada uno de los tres
candidatos mas votados. En linea con su estrategia de comunicacion politica en
redes sociales, Emmanuel Macron tuvo una presencia mediatica mas discreta
gue sus competidores durante los meses previos a la primera vuelta.
Probablemente en virtud de su relativa popularidad y su estatus como candidato
a la reeleccion, los jefes de campafa del mandatario francés consideraron que
Su estrategia comunicativa y su comparecencia ante medios debia ser mas
prudente que la de Marine Le Pen y Jean-Luc Mélenchon. Pese a ello, se han
identificado tres apariciones publicas en los medios compartidas por los tres

candidatos antes de las votaciones de primera vuelta. La primera de ellas, “La
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France face a la Guerre”, organizada el 14 de marzo en la cadena TF1, reunia a
ocho candidatos a la eleccion presidencial para exponer sus puntos de vista
sobre el conflicto de Ucrania y los efectos que traeria sobre Francia. En segundo
lugar, se analizara la intervencion de los candidatos en el programa de radio
“Elysée 2022” de la cadena France Inter, en el que los aspirantes a ocupar el
Palacio del Eliseo fueron interrogados por su candidatura, las principales
propuestas electorales de su campafa, sus opiniones sobre temas de interés
electoral... Finalmente, se escrutara la participacion de sendos candidatos en el
programa especial de TF1 “10 minutes pour convaincre”, en el que se concedia
una breve entrevista de no mas de 10 minutos a todos los candidatos a la primera
vuelta para que expusieran las claves de su programa y dieran respuesta a las

principales preocupaciones del electorado.

La emisién de “La France face a la Guerre”, pese a no enmarcarse en la
campana electoral oficial entre el 28 de marzo y el 8 de abril, resulta relevante
debido a su concentracion en uno de los temas de mayor interés para el
electorado: el conflicto de Ucrania y sus consecuencias sobre Francia. En
concreto, un 44% de los votantes consideraba que la guerra en Ucrania era uno
de los tres temas que mas preocupacion le suscitaba a la hora de votar, mientras
un 27% afirmaba que la gestion del conflicto seria un factor determinante en su
decision de voto. Asi, el conflicto bélico en el este de Europa se erigia como la
segunda mayor preocupacion para los votantes segun los sondeos de Ipsos, solo
por detras del poder adquisitivo (Teinturier et al., 2022). La manera en que los
candidatos abordan la cuestion identitaria al tratar un tema de tal sensibilidad y
calado como la guerra en Ucrania puede ayudar a comprender mejor los perfiles

politicos de los tres aspirantes a la presidencia de la Republica.

De nuevo, los resultados reflejan el mayor énfasis otorgado a la cuestion
identitaria por parte de Rassemblement National, con hasta 10 alusiones a los
estandares planteados por Smith (1991). El partido de Marine le Pen abordé
temas ligados al territorio historico o patria hasta en cinco ocasiones, e incidio
también en la importancia de una economia unificada ajena a cualquier orden
supranacional como panacea ante los potenciales efectos derivados del

conflicto. La France Insoumise por su parte aludid a temas asociados a la
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cuestion identitaria hasta en nueve ocasiones, destacando sobre todo las
referencias a recuerdos histdricos y mitos colectivos tales como Charles de
Gaulle. Por ultimo, queda patente que Emmanuel Macron aborda las preguntas
sobre el conflicto de Ucrania desde una perspectiva diferente a sus competidores
politicos. El candidato de La République en Marche se postulé como un
importante mediador internacional frente al mandatario ruso Vladimir Putin, y
logré extraer de la situacion un rédito politico a los ojos del electorado, que
percibia a Macron como un candidato firme frente a Rusia ante las
ambigiedades y gestos de deferencia exhibidos por Jean-Luc Mélenchon y
Marine Le Pen. Esta divergencia estratégica se tradujo en un menor énfasis
otorgado a la cuestién identitaria, con solo 3 alusiones durante su intervencion,
lo que manifiesta un enfoque diferente al de sus rivales, lejos de dilemas

identitarios.

El programa de radio “Elysée 2022, de France Inter, refleja en cambio un
enfoque muy similar de los tres candidatos cuando son cuestionados acerca de
su campafia y tienen que dar respuesta a las preocupaciones de los radioyentes.
De nuevo es Marine Le Pen quien incide mas en la cuestion identitaria a traves
de sus mensajes, principalmente concentrados en la idea de un territorio histérico
0 patria, y en el reconocimiento de derechos y deberes iguales para todos los
miembros. Este Ultimo punto es significativo pues se observa como la candidata
ultraderechista no hizo alusiones al criterio de igualdad de derechos y deberes
durante su intervencién en “La France face a la guerre”. En cambio, cuando es
interrogada acerca de su programa electoral, sin colocar el foco especifico sobre
el conflicto de Ucrania, la cuestion de la prioridad nacional salta a un primer plano
mediatico que define el rumbo del discurso y eleva la relevancia del dilema
identitario. Por su parte, Jean-Luc Mélenchon vuelve a ser el candidato que alude
con mas frecuencia a recuerdos historicos y mitos colectivos, lo que se podria
vincular a su perfil como el aspirante a la presidencia de mayor edad entre los
tres mas votados. Pese a ello, La France Insoumise se posiciona en esta ocasion
como el partido con menos referencias a los criterios de identidad nacional
sugeridos por Smith (1991). Por Uultimo, esta emisidon destaca por la
preponderancia discursiva que Emmanuel Macron otorga a las cuestiones

asociadas al discurso identitario, con un total de 12 menciones. Ninguno de los
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estandares analizados se eleva sobre el resto de forma diferencial, pero se
observa en definitiva como el candidato de la République en Marche otorga a la
cuestion identitaria una preponderancia discursiva inusitada hasta entonces en

el resto de las plataformas e intervenciones del mandatario francés.

Por ultimo, el presente trabajo analizara las intervenciones de los tres
candidatos en la emisién “10 minutes pour convaincre” de TF1, a la que 12
candidatos fueron invitados en un formato de entrevista en el que se les invitaba
a detallar las claves de su programa electoral, cuales serian sus primeras
decisiones y sus gestos simbdlicos en caso de que se hicieran con el mandato
presidencial. En este formato de entrevista corta, los resultados reflejan de nuevo
a Marine Le Pen como la candidata que mas incidié en la cuestion identitaria,
con hasta cinco alusiones en total, pero seguida de cerca por Jean-Luc
Mélenchon y Emmanuel Macron, con cuatro y tres referencias a la cuestion
identitaria respectivamente. Resulta interesante analizar esta plataforma
discursiva puesto que en un escenario en el que los candidatos tienen la mision
de convencer al electorado en un corto plazo de tiempo, tanto Marine Le Pen
como Jean-Luc Mélenchon hacen referencia a la igualdad (o desigualdad) de
derechos y deberes legales como pilar de su discurso identitario. Por razones de
pertinencia del analisis, no se incluye representado en esta parte de la
investigaciéon el resultado por variables de cada uno de los programas
analizadow. Sin embargo, estos datos se pueden encontrar reflejados en el

anexo final.

Tabla 2: Referencias a |la cuestion identitaria:
Apariciones Publicas
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Dentro del discurso identitario, el tema abordado con mas frecuencia por
los candidatos en sus apariciones publicas es el de los recuerdos historicos y
mitos colectivos, con hasta 20 referencias totales. Se demuestra de esta manera
la importancia de evocar recuerdos colectivos, y se refleja también la
trascendencia que los candidatos otorgan al pathos dentro de la estructura
retdrica aristotélica. Como politicos cuyo fin es recabar el apoyo del electorado,
un discurso excesivamente fundamentado en el logos podria resultar ineficaz
para acometer esta empresa, por lo que apelar a los sentimientos y las
emociones constituye un eje del discurso politico ampliamente, y del discurso
identitario de forma mas especifica. En este sentido, Jean-Luc Mélenchon
destaca como el candidato que mas atencion dedica a esta area concreta del
discurso identitario, por encima de la ultraderecha liderada por Marine Le Pen.
Rassemblement National demuestra también una “desinterés” comparativo al
tratar &reas del discurso identitario como la cultura de masas publica y comdn
para todos o la economia unificada, donde Emmanuel Macron y Jean-Luc

Mélenchon son mas incisivos que su rival de la derecha nacionalista.

Sin embargo, el partido de Marine Le Pen pone el acento sobre dos areas
especificas del discurso identitario en las que su ventaja relativa frente a sus
competidores es considerablemente amplia: el territorio historico o patria, y los
deberes y derechos legales iguales para todos los miembros. Con respecto al
primer punto, la formacion derechista atribuye un valor particular al tratamiento
de la patria como recurso discursivo, con hasta 10 alusiones frente a las tres y
dos referencias realizadas por Emmanuel Macron y Jean-Luc Mélenchon
respectivamente. Estos resultados evidencian una instrumentalizacion del
concepto de patria por parte de la derecha nacionalista francesa, que es
consciente de la importancia del sentimiento patriota para gran parte de su
electorado. En contraposicion, la izquierda de Mélenchon rehdye de emplear
este recurso discursivo ante el escaso rédito politico que le remite esta baza. En
lo que respecta a la forma de abordar la igualdad de derechos y deberes legales
para todos los miembros, Marine Le Pen demuestra de nuevo que la derecha
francesa busca capitalizar esta area discursiva hasta acaparar el foco mediatico

de este debate politico. La concepcién de la nacionalidad francesa como fuente
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de derechos es una de las piedras angulares del discurso de Rassemblement
National, y como tal, resulta imperativo para la formacién monopolizar el debate

identitario en torno a esta cuestion.

Tabla 3: Preponderancia discursiva en apariciones publicas:
Estdndares de Smith (1991)
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COLECTIVOS PARA TODOS IGUALES PARA
TODOS LOS
MIEMBROS

B Emmanuel Macron B Marine Le Pen M Jean-Luc Mélenchon

En conclusion, el analisis de las intervenciones publicas escogidas revela
que la derecha nacionalista de Marine Le Pen continla monopolizando el
discurso identitario en el plano mediético, focalizando su atencién en areas
discursivas como el territorio histérico o patria, o la igualdad de derechos y
deberes legales para todos los miembros de la Republica. Si atendemos a un
compendio total de las referencias identitarias en estas intervenciones,
Rassemblement National se postularia como el partido que otorga una mayor
preponderancia discursiva a la cuestiéon identitaria, con hasta 28 alusiones en
total. Le seguiria de cerca La France Insoumise de Jean-Luc Mélenchon con un
total de 23 referencias a los estandares planteados por Smith (1991), y
finalmente Emmanuel Macron se erigiria como el candidato con un foco
identitario mas débil.
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7. Conclusioén

7.1. Interpretacion de los hallazgos

El discurso politico es una herramienta de gran poder en la construccion
de identidades. Como tal, la comunicacion politica esta cuidadosamente
preparada para influir sobre la opinidon puablica y apelar a una audiencia que
busca reconocerse en las ideas y discursos de los candidatos. Asi, la cuestiéon
identitaria representa hoy un eje del debate politico ante la coyuntura de nuestra
época; hunca nuestra sociedad se habia desarrollado de forma tan exponencial,
y en consecuencia, hunca nuestras identidades habian sido cuestionadas de una
forma tan extraordinaria. La exacerbacion de las tendencias globalizadoras ha
contribuido a la conformacion de sociedades interculturales en las que
innumerables identidades coexisten bajo una misma bandera. Es precisamente
esta asociacion inconsciente de una bandera y un territorio con una identidad
inmutable lo que conduce al conflicto de esquemas culturales. Este conflicto salta
ahora al debate publico, y suscita las opiniones antagonicas y las pasiones de
los sectores de poblacién que defienden una identidad mas conservadora frente
a los que abogan por la inclusion y convivencia de nuevas identidades en un
mismo territorio. Este debate, que habia sido monopolizado tradicionalmente por
la derecha politica sin contestacion por parte de sus rivales, cobra relevancia en
el escenario de polarizacién y conflictos interculturales que asola Francia. La
identidad nacional se erigia por tanto como un pilar de la campafia electoral de
cara a las elecciones presidenciales de 2022.

El analisis llevado a cabo nos permite elucidar el alcance de la
instrumentalizacién de la cuestion identitaria por parte de los tres candidatos mas
votados para la presidencia de la Republica. Los resultados reflejan que el
Rassemblement National fue el partido que otorgd mayor relevancia a la cuestion
identitaria en ambas plataformas discursivas, tanto redes sociales como
apariciones publicas de los candidatos. La preservacion de la identidad nacional
y los valores asociados a la Republica francesa cobra especial relevancia para
un sector del electorado conservador en el ambito politico, por lo que el

Rassemblement National busca capitalizar este espacio de voto a través de un
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discurso reactivo en el plano identitario. La formacion liderada por Marine Le Pen
monopolizé el debate identitario en la red social “X”, que sirve como instrumento
de viralizacion, baremo de la opinién publica y definidor de la agenda mediética.
Los resultados del analisis muestran cémo el partido de la derecha nacionalista
centralizé el debate sobre la cuestion identitaria frente a una izquierda
reivindicativa, pero no en exceso, y un candidato-presidente que se alejé de las
plataformas digitales. Asi, con un numero total de tweets publicados cercano al
de La France Insoumise, el partido de Marine Le Pen aludi6 a la cuestion
identitaria mas del doble de veces que el partido encabezado por Jean-Luc
Mélenchon. Una diferencia lo suficientemente amplia como para afirmar que, en
efecto, Rassemblement National monopoliz6 el debate sobre la cuestidon

identitaria en las plataformas digitales.

Sin embargo, los resultados obtenidos en relacion con las apariciones
publicas de los candidatos estan lejos de reflejar un monopolio de la cuestion
identitaria por parte de Rassemblement National. Es cierto que el partido
encabezado por Marine Le Pen vuelve a demostrar una preponderancia
discursiva en el plano identitario frente a sus competidores, pero en esta ocasion
los resultados no reflejan una divergencia tan considerable como en el andlisis
de “X”, sino que sefialan una cobertura relativamente equitativa del debate sobre
la identidad nacional. De nuevo, Emmanuel Macron parece quedar descolgado
de un discurso acaparado por ambos extremos del espectro ideolbgico, lo que
evidencia el reconocimiento por parte del candidato de La République en Marche
de que su espacio politico esta lejos del debate identitario. Pese a ello, los tres
candidatos, en mayor o menor medida, contribuyen al debate sociopolitico a
través de sus intervenciones, por lo que no se observa un monopolio de la
cuestion identitaria en esta modalidad discursiva. De hecho, los resultados
revelan que el dilema identitario se presenta como un asunto latente a lo largo
del espectro politico cuando los candidatos son entrevistados en los medios de

comunicacion utilizando un mismo formato.

Por otra parte, gracias al analisis llevado a cabo es posible determinar
cudles fueron los temas de cardacter identitario a los que los candidatos dedicaron

una mayor atencidbn en sus esfuerzos de comunicacion politica. Si
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contabilizamos los resultados obtenidos a través del analisis de ambas
plataformas discursivas, es posible concluir que el subtema identitario mas
presente en la agenda de los candidatos fue la igualdad de derechos y deberes
legales, con hasta 54 alusiones totales por parte los tres aspirantes a la
presidencia. Tal y como se menciona con anterioridad, resulta particularmente
sorprendente que La France Insoumise, un partido con un marcado caracter
social que defiende la igualdad de oportunidades y critica las grandes fortunas,
no sea el partido que abandera esta area discursiva, sino que es Rassemblement
National el partido que colma este espacio de debate identitario a través de
propuestas tales como la prioridad nacional, que defiende la desigualdad de
derechos entre ciudadanos franceses y ciudadanos extranjeros. Seguidamente,
las referencias al territorio histérico o patria, asi como el énfasis en una economia
unificada, se erigirian también como cuestiones nucleares del debate identitario,
ambas con 41 alusiones. Destaca por el contrario la escasa relevancia electoral
y comunicativa que otorgaron los candidatos al estdndar de una cultura de masas
publica y comun para todos, que quedoé claramente relegado a un segundo plano
mediatico en comparacioén con el resto de los criterios planteados por Smith
(1991).

En conclusion, la cuestion identitaria constituye hoy un espacio de debate
politico fundamental para muchos candidatos, que reconocen un nicho de
votantes susceptibles a ser movilizados a través de politicas que apelen a la
identidad nacional. La extrema derecha francesa, encarnada por el
Rassemblement National en las elecciones presidenciales de 2022, continla
ejerciendo la prevalencia representativa de esta area de debate politico a través
de un prisma que vincula identidad nacional y la seguridad del Estado. Sin
embargo, el proceso de moderacion y rebranding de Marine Le Pen de cara a
las elecciones de 2022 puede guardar relacién con la no tan amplia diferencia
gue se aprecia en la cobertura de la cuestion identitaria en las apariciones
publicas de los tres candidatos. La lider de la ultraderecha francesa ha buscado
desprenderse, con mayor o menor éxito, de su estigma de populista, y sus
intervenciones reflejan un foco esencialmente economicista que pretende dar
respuesta a las preocupaciones de la masa social (Labreck, 2023). En

consecuencia, la izquierda de Mélenchon, aunque todavia prudente, parece
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asomarse al debate identitario, evitando pronunciarse sobre cuestiones
estrictamente vinculadas al patriotismo mas tradicional, pero reivindicando una
defensa de la identidad nacional a través de un mensaje distinto al de Marine Le
Pen. Los resultados del analisis reflejan precisamente que, segun la plataforma
discursiva, hay varias areas del debate identitario en las que la izquierda politica
prevalece frente a la derecha nacionalista. En definitiva, la cuestion identitaria no
puede seguir considerdndose como un tema estrictamente asociado a la
instrumentalizacion politica de la extrema derecha, sino que las tendencias
globalizadoras de nuestra época han convertido el discurso identitario en una
baza de elevado peso politico para todos los partidos del espectro ideoldgico

francés.

7.2. Direcciones para futuras investigaciones

De cara a futuras investigaciones, resultaria interesante llevar a cabo un
analisis demoscopico que permitiera adentrarse mas a fondo en la opinién del
electorado para comprender mejor su percepcion del discurso identitario. Asi, la
investigacion indagaria en el efecto que tiene una preponderancia discursiva en
torno a la cuestion identitaria para los votantes. El andlisis demoscépico deberia
analizar una muestra representativa a nivel nacional para dar respuesta a
cuestiones como las variaciones en la percepcion de identidad nacional segun
distintos grupos demograficos, la relevancia que otorgan estos distintos grupos
poblacionales al discurso identitario. En resumen, este andlisis trataria de
esclarecer las complejas dinamicas que entrelazan discurso politico, identidad

nacional y comportamiento electoral.

Otra linea de investigacion podria expandir el corpus de analisis con el fin
de comparar el discurso identitario francés con el discurso identitario en otros
contextos europeos. El objetivo seria esencialmente comprender las
preocupaciones identitarias en otras elecciones europeas para tratar de dirimir
si el caso analizado puede extrapolarse a otros contextos o es exclusivamente
contingente a la realidad de la Republica francesa. Ademas, esta investigacion
podria dar pie a un analisis a nivel europeo que permitiera, al igual que el

presente estudio, determinar si la cuestion identitaria en el discurso politico sigue
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siendo monopolizada por la extrema derecha, o si por el contrario, su relevancia
ha crecido hasta el punto de convertirse en un debate latente en la sociedad

actual.
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9. Anexo:

Tabla 4: Preponderancia discursiva. Estandares de Smith
(1991) aplicados a las intervenciones en “La France face a

la guerre”
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Tabla 5: Preponderancia discursiva. Estandares de Smith
(1991) aplicados a las intervenciones en “Elysée 2022"
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Tabla 6: Porcentaje de tweets ligados a la cuestion
identitaria (37) sobre total de tweets publicados (393):
Jean-Luc Mélenchon

= % Tweets ligados a la cuestion identitaria = % Tweets no ligados a la cuestion identitaria

Tabla 7: Porcentaje de tweets ligados a la cuestion
identitaria (88) sobre total de tweets publicados (263):
Marine Le Pen

m % Tweets ligados a la cuestion identitaria = % Tweets no ligados a la cuestion identitaria
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Tabla 8: Porcentaje de tweets ligados a la cuestion
identitaria (1) sobre total de tweets publicados (11):
Emmanuel Macron

= % Tweets ligados a la cuestidn identitaria = % Tweets no ligados a la cuestion identitaria
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