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Codigo
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Créditos

Caracter

Departamento / Area

Responsable

Horario de tutorias

Descriptor
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Grado en Periodismo por la Universidad Pontificia Comillas

Grado en Periodismo [Tercer Curso]

Reglada Grado Europeo

Semestral

6,0 ECTS

Obligatoria (Grado)

Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Nuria Blanco

Cita previa: nblanco@cesag.org.

Estudio de conceptos basicos empresariales, tipologias de sociedades, legislacion basica y aspectos
fundamentales de gestién de una empresa periodistica (financiacion, direccion, recursos humanos,
etc.). Descripcién del moédulo en el que se ubica la materia / asignatura: Las materias de este médulo
concretan aspectos basicos de la gestion de las empresas periodisticas, desde diferentes perspectivas:
legales, econdmicas, de direccién, de concentracion, etc. y profundizan en los intangibles como
elementos que crean valor en las organizaciones, centrandose en la comunicacion y la imagen
corporativas de entidades vinculadas a cualquier sector econdémico. Asimismo, contempla un bloque
teérico dedicado al emprendimiento y terceras vias para el desarrollo de proyectos personales o para
la busqueda de financiacion en periodismo y comunicacion.

Datos del profesorado

Profesor
Nombre

Departamento / Area

Despacho

Correo electronico

Nuria Blanco Hernandez

Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Ndmero 25
Tutorias: Lunes y martes durante el periodo lectivo de la asignatura de 14:00-16:00 horas (cita previa:

nblanco@cesag.org).

nblanco@cesag.comillas.edu

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacion al perfil profesional de la titulacion

La asignatura ofrece al estudiante competencias para asumir tareas de gestién en empresas periodisticas, asi como nociones basicas sobre
el funcionamiento de la economia, contexto fundamental para ciertas ramas de la profesién periodistica. También ofrece conocimientos
bésicos sobre emprendimiento en periodismo y comunicacion, asi como de los requisitos administrativos relevantes involucrados en el

proceso de formalizacién de empresa y contratacion de personal.



http://sp.upcomillas.es/comillas/seguimiento-titulos/CESAG%20WEB/Grado%20en%20Periodismo/Documentaci%C3%B3n%20Oficial/MemoriaVerificaci%C3%B3n_GradoPeriodismo.pdf
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Prerequisitos

No existen

Competencias - Objetivos

Competencias
GENERALES
cGoa Conocer el estado del mundo y de la comunicacion, asi como de su evoluciéon histérica reciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econdmicos, culturales, estéticos y religiosos)
CGO5 Conocer las estructuras y politicas de la comunicacion.
CG07 Conocer el mercado audiovisual y gestionar y promocionar contenidos en diferentes soportes.
cGo8 Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion entre la prensa, los productos audiovisuales y los diversos
factores socioculturales que intervienen en la recepciéon y consumo.
613 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los medios de comunicacion y sus interrelaciones en el contexto espafol,
europeo e internacional.
TRANSVERSALES
CTO05 Identificar problemas y posibles soluciones y tomar decisiones para una solucion eficaz.
CTO06 Disefar y gestionar proyectos innovadores y creativos desde una visién ética.
CT09 Saber buscar las claves interpretativas de cualquier fendmeno natural, social, econémico, histérico y politico.
1 Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo la integracion y participacién de todas las personas de
acuerdo con los principios de la justicia social.
CE02 Conocer la estructura, el funcionamiento y las formas de gestion de las empresas de comunicacion
Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valores y principios
CE09 consistentes en la identificacion, andlisis, manejo y resolucién de conflictos que se plantean en el sistema de la
comunicacion.

RA1

Resultados de Aprendizaje

Conocer el estado de la produccion audiovisual contemporénea y de su evolucién historica reciente y comprender sus

diferentes parametros (politicos, econdémicos, culturales, etc.)

RA2

Conocer la realidad social, cultural, politica y de los medios de comunicacion de la Comunidad Auténoma y sus

interrelaciones en el contexto espafol, europeo y mundial.
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RA3

Conocer la estructura y las politicas de la comunicacion audiovisual.

RA4

Conocer el mercado audiovisual y las formas de promocién y explotacion de los contenidos audiovisuales

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos - Bloques Tematicos

Bloque Empresa de Comunicacion Informativa (ECI)

Emprendimiento ECI

1. Empresa de Comunicacién Informativa. Introduccién: La nueva configuracién de la industria de noticias.
. Concepto y naturaleza de la empresa informativa.
. Oferta de las empresas informativas en Espafa. Analisis y comparativas.
. El mercado informativo en Espafia. Revision y comparativa &mbito anglosajon y principales ejemplos de &mbito europeo.

. Modelos de negocio. Innovacion y Nuevas Vias de Negocio en Periodismo.

2
3
4
5
6. Cooperativas de medios y agrupaciones de periodistas con finalidad laboral y comercial.
7. Emprendimiento en periodismo y comunicacién. Conceptos y caracteristicas basicas.

8. Cultura empresarial, reputaciéon y concepto de marca.

9. Estructura y Organizacion de la Empresa Informativa.

0

. Comercializacion del producto informativo. Nueva vias para la divulgacion de noticias y la rentabilidad del producto.

1. Emprendimiento y espiritu emprendedor.
2. Formas Juridicas de la empresa.

3. Idea de negocio. Modelo Canvas para ECI.
4. Trdmites para crear una empresa.

5. Balance y cuentas de resultados.

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodologicos generales de la asignatura

Metodologia Presencial: Actividades

Clases magistrales y material de apoyo CE09, CG08, CGO5, CGO4,
Metodologia No presencial: Actividades

Lecturas, preparacion de clases, preparacion de exdmenes, estudio CT11, CE02, CG04, CTO5,

CG13, CT11, CTO09, CEO2,

CT05, CGO7, CTO6

CG08, CG13, CGO5, CTO9,

CE09, CG07, CT06

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

HORAS PRESENCIALES

Clases teoricas y clases practicas
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60.00

HORAS NO PRESENCIALES

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, preparacion de actividad de evaluacion

90.00

CREDITOS ECTS: 6,0 (150,00 horas)

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

Actividades de evaluacion Criterios de evaluacion Peso

Adecuacion de las respuestas a las preguntas.
Dominio del lenguaje y vocabulario de la asignatura.
Examen general de la asignatura. 50

Sintaxis y ortografia.

Recuperable

Realizacién y exposicion oral de un trabajo o
proyecto ECI que se desarrollara durante el semestre
de docencia. Las pautas de presentacién y objetivos 40
a cumplir, seran convenientemente explicados el | No recuperable

primer dia de clase.

Correccién gramatical oral y escrita. Al menos el 10%
de la nota final se destinara a la valoracién de la
correcta expresion oral y escrita en las lenguas
. o L . No recuperable 10
cooficiales, conocimiento exigido en el titulo como
competencia general y competencia transversal. En

este punto se evaluara la ortografia y la gramatica.

Calificaciones

Las calificaciones finales se subiran en el campus virtual del alumno.
El alumno dispondréa de dos dias a partir de su publicacién para solicitar la revision.

El examen final de la asignatura es recuperable en la convocatoria extraordinaria de julio en fecha prevista y anunciada a su tiempo por el

centro (calendario exdamenes).

IMPORTANTE: La asignatura capacita a los alumnos en sus especifidades teniendo como objetivo también la practica y perfeccionamiento
de la lengua. Se trabajaran tanto los aspectos méas avanzados de la morfologia y sintaxis, como los de la semantica, adaptando el lenguaje
a los diferentes formatos: escrito o audiovisual. Asimismo, en la funcién comunicativa se atiende especialmente el Iéxico como base del
enriquecimiento de la lengua y su aplicacién a los diferentes géneros y textos, y se siguen las normas de la RAE y de los libros de estilo. Se

penalizaran las faltas de ortografia cometidas por los estudiantes en las diferentes actividades evaluativas.

Es fundamental que los estudiantes aprendan a expresarse con correccién y fluidez de forma oral o escrita, adaptandose a los diferentes
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registros, lo que incluye la capacidad de escribir textos claros y bien estructurados, de analizar diferentes tipos de discursos y de redactar

exposiciones detalladas de temas complejos.

Por estos motivos, al menos el 10% de la nota final se destinara a la valoracion de la correcta expresién oral y escrita en las lenguas
cooficiales, conocimiento exigido en el titulo como competencia general y competencia transversal. En este punto se evaluara la ortografia

y la gramética.

Tanto en la convocatoria ordinaria como en la extraordinaria se aplicaran los mismos criterios en cuento a correccion ortografica y

expresion oral.

PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA

Actividades Fecha de realizacion Fecha de entrega

Se informaré en la presentacién de la asignatura en clase.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS

Bibliografia Basica

Bibliografia basica

e Arrese, Angel (Coord.) (2003). Empresa informativa y mercados de la comunicacion, Eunsa. Pamplona.

e Caro Gonzalez, Francisco Javier (2007). Gestién de empresas informativas, McGraw-Hill. Madrid.

® Doyle, Gillian (2002). Understanding Media Economics. Sage. Londres

e Galan Gamero, Javier (Coord.) (2017). Empresa informativa siglo XXI. Planificacion estratégica. Editorial Sintesis. Madrid.

e Nieto, Alfonso e Iglesias, Francisco (2000). La Empresa informativa, Ariel. Barcelona, 2000.

e Picard, Robert (2005). Corporate Governance of Media Companies. Jénkoping International Business School. Jénkdping

e Poblaciéon, José Ignacio y Garcia Alonso, Pedro (1997) Organizacion y Gestion de la Empresa Informativa. CIE Inversiones
Editoriales. Madrid.

e Richard Lipsey (1996). Introduccién a la Economia Positiva. Editorial Vicens Vives. Barcelona.

e Sanchez-Tabernero, Alfonso (2000). Direccion estratégica de empresas de comunicacion, Catedra. Madrid.

Bibliografia Complementaria

Bibliografia complementaria

e Martinez Garcia, M2 Angeles y Gémez Aguilar, Antonio (2011). El nuevo espectdculo televisivo. El reality como pieza clave del
cambio. Revista Comunicacién, No9, Vol.1, afio 2011, pp.107-119.

e Mayoral, J.; Parratt, S.; Morata, M. (2017). Desinformacién, manipulacién y credibilidad periodisticas: una perspectiva histérica, en
Historia y comunicacién social 24 (2), 395-409.

e Barranquero Carretero, A. y Sanchez Moncada, M. (2018). Cooperativas de medios en Espafia. Un periodismo emprendedor y
ciudadano en tiempos de crisis. REVESCO. Revista de Estudios Cooperativos, Segundo Cuatrimestre, No 128, pp. 36-58.

e Castell6-Martinez, A. (2014). La agencia de medios en el nuevo escenario comunicativo. Revista Mediterrdnea de Comunicacién, vol.

5(2), 65-90. Disponible en http://mediterranea-comunicacion.org/.

e Zomefio, D.y Blay-Arraez, R. (2022). Los departamentos de branded content de los principales medios espafioles: estructura orgdnica

y funcional, perfiles profesionales y procesos de trabajo. Doxa Comunicacion, 34, pp. 221-243.

e Rodriguez Pallares, M. y Pérez Serrano, M. J. (2022). Gestién y organizacién colaborativa de medios digitales en Espafia. Estudio de


http://mediterranea-comunicacion.org/
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casos de El Salto, CTXT y La Marea. Doxa Comunicacion, 35. https://doi.org/10.31921/doxacom.n35a1572.

En cumplimiento de la normativa vigente en materia de proteccion de datos de caracter
personal, le informamos y recordamos que puede consultar los aspectos relativos a
privacidad y proteccion de datos que ha aceptado en su matricula entrando en esta web y
pulsando “descargar”

https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?
csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792



https://doi.org/10.31921/doxacom.n35a1572
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792

	Empresa de Comunicación Informativa Per
	FICHA TÉCNICA DE LA ASIGNATURA
	DATOS ESPECÍFICOS DE LA ASIGNATURA
	BLOQUES TEMÁTICOS Y CONTENIDOS
	METODOLOGÍA DOCENTE
	RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO
	EVALUACIÓN Y CRITERIOS DE CALIFICACIÓN
	PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA
	BIBLIOGRAFÍA Y RECURSOS


