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A. TÍTULO DEL PROYECTO: “Sostenibilidad en la Moda en el Siglo XXI: Percepción e Influencia 

en las Decisiones de Consumo” 

 

Este proyecto tiene como objetivo analizar y proponer un modelo de sostenibilidad en la industria de la moda 

del siglo XXI, así como explorar la percepción de los consumidores acerca de las prácticas de sostenibilidad y su 

influencia en sus decisiones de compra. Para lograrlo, se examinará las tendencias y prácticas de marketing 

actuales en la industria de la moda con respecto a la sostenibilidad, centrándose en la empresa de joyas 

estadounidense “Christiana Layman Designs”, e identificando áreas donde se pueden hacer mejoras 

significativas que ayuden al crecimiento y desarrollo de la misma. Para ello, se realizará una serie de encuestas 

y análisis de mercado que determinen las actitudes y preferencias de los consumidores en relación con 

productos sostenibles, además de una revisión bibliográfica acerca de las prácticas de empresas similares en el 

sector. Con base en los hallazgos de dicha investigación, se propondrá un modelo de toma de decisiones que la 

industria de la moda puede adoptar para avanzar hacia la sostenibilidad. 

 

B. OBJETIVOS:  

 

1. Destacar la relevancia de la toma de decisiones en el contexto de la sostenibilidad en la industria de la 

moda del siglo XXI. 

2. Identificar las competencias necesarias para abordar la toma de decisiones en este sector. 

3. Investigar las posibles variables que pueden tener un impacto negativo en la percepción y en las 

decisiones relacionadas con la sostenibilidad en la moda, y proponer estrategias para superar dichos 

obstáculos. 

4. Desarrollar un enfoque que garantice la adecuación al entorno apropiado al tomar decisiones 

sostenibles en la moda, junto con los pasos que comprenden el proceso de toma de decisiones. 

5. Analizar las decisiones específicas tomadas por Christiana Layman Designs que hayan influido en su 

sostenibilidad, comparando estas decisiones con aquellas de empresas del sector y determinando las 

razones que llevaron a decisiones desacertadas en el contexto de la sostenibilidad en la industria de la 

moda del siglo XXI. 

 

C. METODOLOGÍA 

 

Con el propósito de lograr los objetivos previamente establecidos en el contexto de la sostenibilidad en la 

industria de la moda del siglo XXI, se implementará una investigación de carácter tanto explicativo como 

cuantitativo. El enfoque principal de esta se dirige tanto a describir la importancia de toma de decisiones 

acertadas como a comprender y explicar los factores que reducen o eliminan el fracaso en dichas decisiones. 

Para alcanzar este objetivo, se llevará a cabo una revisión bibliográfica que abarque una amplia gama de fuentes 

relacionadas con la toma de decisiones, la percepción por parte de los consumidores, y sus implicaciones en el 

ámbito de la sostenibilidad en la moda, además de realizar encuestas a los consumidores actuales y potenciales 



de Christiana Layman Designs. Asimismo, se adoptará un enfoque multidisciplinario que permitirá obtener una 

visión holística de la doctrina, lo cual es fundamental para el alcance de los objetivos globales de este estudio 

en el contexto de la sostenibilidad en la industria de la moda del siglo XXI. 
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