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Introducción 
 

La movilidad urbana está experimentando una transformación profunda y sin precedentes en 

la última década. Diversos factores económicos, tecnológicos y sociales están convergiendo 

para redefinir la manera en que las personas se desplazan dentro de las ciudades. La 

dificultad económica y tecnológica para adquirir nuevos coches, la emergencia de nuevas 

formas de movilidad como el carsharing, los patinetes eléctricos o los vehículos autónomos 

y, en general, el nuevo concepto de propiedad compartida han generado un mercado aún 

inmaduro que está configurando este nuevo paradigma de movilidad urbana. 

Aunque Europa ha comenzado a adoptar modelos innovadores de movilidad compartida, 

todavía se encuentra rezagada en comparación con los avances observados en los mercados 

americano y chino. La resistencia a la adopción de nuevas tecnologías, la fragmentación del 

mercado y las barreras regulatorias han contribuido a este retraso. Para comprender mejor 

cómo superar estos desafíos y acelerar la transición hacia una movilidad más sostenible y 

eficiente, es esencial analizar estos mercados y analizar la posibilidad de establecer modelos 

de negocio similares en Europa. 

Objetivo del trabajo 
 

En este trabajo se realizara un análisis de modelo de negocio de carsharing entre particulares 

en España como ya existe con TURO en Estados Unidos o Link & Co en China. Se realizará 

un análisis de la industria y de la oportunidad de negocio para realizar un plan de marketing, 

operaciones, recursos humanos y por último un plan financiero. 
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