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OBIJETIVO
El objetivo de mi trabajo es analizar las distintas estrategias de marketing digital de la empresa VICIO,
empresa categorizada como “gourment fast food”, y de GOIKO, considerado uno de sus principales competidores,

con el objetivo de llevar a cabo una comparacién y determinar a que se debe su éxito. Durante el trabajo, me
focalizaré mas en la primera empresa.
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METODOLOGIA

La primera parte del trabajo consta de un analisis puramente tedrico del marketing digital, ademas de
este aplicado al sector de la alimentacion / restauracion y a la industria del “fast food”.

En segundo lugar, voy a analizar las diferentes estrategias y herramientas de marketing digital que utiliza VICIO
como las redes sociales, donde tiene mucha presencia, y el patrocinio de eventos entre otros. A su vez, analizaré
las de GOIKO para llevar a cabo una comparacidon de ambas empresas. Al ser un Trabajo de Fin de Grado de
Analytics, haré uso de herramientas para el andlisis de datos como la realizacién de una encuesta para conocer la
fidelidad de marca, entre otras cosas.
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