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1. Titulo:

El Patrocinio de LVMH en los Juegos Olimpicos y Paralimpicos de Paris 2024: Una
Estrategia de Lujo en el Escenario Deportivo Internacional.

2. Objetivo:

El objetivo de este trabajo es analizar como el patrocinio de LVMH en eventos deportivos
globales, especificamente en los Juegos Olimpicos y Paraolimpicos de Paris 2024, esta
contribuyendo a redefinir la relacion entre el lujo y el deporte. Se evaluara si este tipo de
colaboracion refuerza o diluye la exclusividad de las marcas de lujo y coémo impacta en la
percepcion de los consumidores y en la evolucion de la cultura del lujo.
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Resultados
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5.2. Impacto en la percepcion de las marcas de lujo por parte de los consumidores.
5.3. Evaluacion de si el patrocinio en deportes masivos ha contribuido a cambiar la
definicién contempordnea de lujo.
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4. Metodologia:

4.1. Analisis Cuantitativo
Encuestas a consumidores:

Se disenard una encuesta con preguntas cerradas y abiertas que evaluaran la
percepcion de los consumidores respecto a las marcas de LVMH después de su
patrocinio en los Juegos Olimpicos.

Preguntas clave:

o Reconocimiento de las marcas de LVMH (Louis Vuitton, Dior, Moét
Hennessy, etc.) después del evento.

o Percepcion de lujo: ;ha cambiado su percepcion de estas marcas al verlas
asociadas con el deporte?
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(El patrocinio de un evento masivo como los Juegos Olimpicos aumenta o
disminuye la exclusividad de una marca de lujo?

Influencia en la intencién de compra: ;Estarian mas inclinados a comprar
productos de estas marcas tras ver su participacion en el evento?

Analisis de redes sociales:

Utilizando herramientas como Social Blade, se medird el engagement en redes
sociales (Twitter e Instagram) de las marcas de LVMH durante los Juegos Olimpicos.
Se analizaran:

o O O O

Numero de menciones de las marcas en el contexto de los Juegos Olimpicos.
Interacciones (likes, comentarios, retweets, etc.) durante el evento.

Analisis de sentimiento (positivo, negativo, neutro) hacia las marcas.
Comparacion de la actividad social de las marcas antes y después del evento
para evaluar el impacto del patrocinio.

4.2. Analisis Cualitativo

Estudio de caso sobre la campaiia de Louis Vuitton:

Este andlisis se centrard en una estrategia de marketing clave de LVMH: el disefio de
los baules de las antorchas olimpicas por parte de Louis Vuitton.

Se analizara:

o

o

Creatividad: Como se integro el lujo y la artesania en el disefio de los batles
y cOmo se comunicd esta campafia.

Cobertura mediatica: Cual fue la repercusion de la campana en medios de
comunicacion especializados en lujo y deporte.

Impacto en la percepcion del consumidor: Se evaluard si esta campana
contribuy6 a reforzar la imagen de Louis Vuitton como una marca de lujo
exclusiva o si este tipo de colaboraciones la acerca mas a una audiencia
generalista.

Comparativa con campafias similares de otras marcas de lujo.



