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Propuesta de TFG

1) Objetivos del TFG

a) Identificar las métricas utilizadas para medir la sostenibilidad en la moda, a partir de
informes de sostenibilidad de diferentes empresas y organizaciones. Tratar que la
busqueda sea de parametros de obligado uso para asi poder acceder a mas informacion y
poder hacer un examen de la cuestion mas realista.

b) Analizar la evolucion de estas métricas tanto a lo largo del tiempo como en las distintas
regiones del mundo.

c) Comparar el avance en sostenibilidad entre distintos paises a lo largo del tiempo

d) Determinar si existen lideres en sostenibilidad dentro del sector textil y qué practica
contribuyen a su éxito.

e) Tratar de proponer un nuevo parametro que debe implementarse en el sector para continuar
avanzando en términos de sostenibilidad de cara al futuro.

2) Metodologia

La investigacion se llevara a cabo mediante un enfoque descriptivo y comparativo. Se recopilaran
métricas de informes de sostenibilidad de diversas marcas y organismos. También se realizard un
analisis de los datos histdricos para observar la evolucidn de estas métricas en el tiempo y entre
diferentes regiones.

3) Indice Preliminar
a) Capitulo 1: Introduccion

Justificacion de la importancia de medir el impacto que la industria de la moda tiene en el &mbito
de la sostenibilidad. Asimismo, explicar la importancia que tiene a nivel personal el tema elegido.
Por ultimo, en este apartado, se dard una breve explicacion de la situacién actual de esta
problemaética: contexto actual de la industria de la moda y su impacto ambiental.

b) Capitulo 2: Marco Tedrico

Definicién de moda sostenible y su relevancia. Descripcion de las métricas utilizadas en los
informes de sostenibilidad. Andlisis de las tendencias globales en sostenibilidad en la moda y la
situacion actual en el sector. Sentar las hipotesis que se pretenden probar en el analisis
comparativo.

c) Capitulo 3: Andlisis Comparativo

En este capitulo lo que se pretende es crear una base de datos propia con la informacion disponible
de varias empresas, es decir, realizar un analisis cualitativo que nos permita a partir de datos
secundarios obtener la base de datos que nos permita probar las hipétesis y extraer posteriores
conclusiones.

Por otro lado, se pretende realizar un analisis cuantitativo, a través de una linea temporal sobre la
evolucion temporal de los valores que toman en el tiempo estos valores, como comparar los
mismos en distintas zonas geograficas.

d) Capitulo 4: Conclusiones
En este capitulo se realizara un resumen de los hallazgos realizados y sus implicaciones para el



futuro en la moda sostenible. También se aportaran recomendaciones para las empresas del sector
y se tratara de identificar un parametro nuevo o ya existente pero que no es de obligado uso en la
industria.

- Extraer cuéles son los pardmetros mas utilizados y sus valores medios
- Se pretende identificar zonas lideres en sostenibilidad y destacar sus practicas.
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