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1. OBJETIVO 

 
El objetivo de este trabajo es desarrollar un modelo algorítmico que, utilizando técnicas de 

aprendizaje y basándose en las características e información proporcionadas por el conjunto 

de datos proporcionado, sea capaz de responder a diversas preguntas con el fin de asistir a 

concesionarios o vendedores privados en el establecimiento de precios competitivos. 

También se pretende analizar cómo este conjunto de datos refleja la creciente demanda y 

las tendencias de precios de los vehículos eléctricos en comparación con los automóviles de 

combustible tradicional. 

 

 

 



2. METODOLOGÍA 

Para ello, lo primero que se hará es descargar una base de datos pública que contenga 

información sobre diferentes coches con varias de sus características más relevantes 

(marca, precio, tipo de combustible, año, kilometraje, etc.). A través de la herramienta 

RStudio, basada en el lenguaje de programación de R, se construirá un modelo que sea 

capaz de llevar a cabo el objetivo planteado y se preprocesarán los datos para evitar 

trabajar con datos no representativos de la muestra analizada.  
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