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OBJETIVO 

 

Este trabajo tiene como objetivo diseñar, desarrollar y también implantar un PMI (Plan de marketing 

Internacional) para la internacionalización de la empresa LAAGAM, expandiendo así la marca del 

mercado nacional hasta mercados exteriores potenciales. Previamente, se analizará la empresa en 

cuestión sus estrategias, posicionamiento y productos dentro del sector de la moda textil a nivel 

nacional e internacional. Además, se valorarán los diferentes métodos de internacionalización. 

 

De esta forma se podrá ver en primer lugar, que la marca se encuentra en posición de expandirse hacia 

nuevos mercados exteriores, y posteriormente se propondrá un PMI para llevarlo a cabo. De esta forma 

se buscará la forma óptima y más positiva para adentrarse en el mercado seleccionado. 

 

 

METODOLOGÍA Y PARTES 

 

Para la realización de este trabajo de fin de grado, se llevará a cabo una investigación y recopilación 

de datos de diferentes fuentes fiables tanto internos como externos a la empresa.  

 

Esto incluye información de artículos académicos y científicos, así como en revistas del sector, páginas 

web acreditadas y otros documentos relacionados que se pueden obtener de diversas plataformas 

digitales como Google Scholar, EBSCO, WOS o Scopus, entre otras fuentes. Además, se tratará de 

obtener información primaria mediante el contacto con la empresa en cuestión.  

 

Después de obtener los datos necesarios, se llevará a cabo la interpretación, valoración y desarrollo del 

Plan de Marketing de Internacionalización óptimo. 

 

El trabajo se compone de dos Partes Principales. Una Parte Primera sobre el estado de la cuestión del 

sector y la empresa concluyendo sobre la idoneidad de internacionalización de LAAGAM. Una 

Segunda sobre la metodología de llevar a cabo esta internacionalización, así como su aplicación a la 

marca. 
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