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Objetivos 

 El objetivo principal es demostrar cómo las canciones con temáticas pesimistas y 

relacionadas con conflictos sociales, bélicos o personales tienden a obtener mejores 

resultados en el Festival de Eurovisión. Por otro lado, se podrían analizar las letras de las 

canciones que han obtenido mejores puestos en Eurovisión a lo largo de los años para 

identificar patrones de temáticas pesimistas o de injusticias sociales. 

 Además, se busca demostrar que existe una relación entre las emociones negativas 

(como tristeza, melancolía o pesimismo) presentes en las letras y el éxito en la clasificación 

de las canciones en el festival. 

Se espera concluir que Eurovisión tiende a premiar canciones que conectan 

emocionalmente con la audiencia a través de mensajes dramáticos, lo que podría ser una 

tendencia que refuerza la importancia de la carga emocional en el éxito del concurso. 

 

Metodología 

Este trabajo sigue un enfoque cuantitativo, ya que se utilizarán técnicas 

automatizadas para analizar las letras de las canciones y se aplicarán métricas numéricas 

para medir la carga emocional. Además, se buscará cuantificar la relación entre las 

emociones negativas y los resultados obtenidos en el concurso a través de correlaciones 

estadísticas. Las letras de las canciones se extraerán de la web oficial de Eurovisión y otras 

fuentes acreditadas que proporcionen las letras completas de las canciones participantes. Se 

seleccionarán únicamente aquellas que hayan obtenido mejores posiciones en el ranking del 

concurso a lo largo de los años. 

Se usarán herramientas de text mining. Se llevará a cabo un análisis profundo de las 

letras de las canciones utilizando herramientas como el programa R, con el fin de extraer 

patrones y tendencias en el contenido lírico de las canciones mejor clasificadas en 

Eurovisión. 

 Se empleará sentiment analysis para analizar las emociones presentes en las letras 

de las canciones. Esto permitirá identificar y clasificar los tonos emocionales, como tristeza, 

pesimismo o conflicto social, y estudiar su correlación con el éxito en el concurso. 

 Se utilizarán diversos diccionarios de sentimientos y tuplas en el programa R para 

clasificar las palabras según su carga emocional y medir la intensidad de las emociones 

expresadas en las letras. 

 Tras el análisis de las letras, se correlacionarán los resultados del sentiment analysis 

con los puntajes finales obtenidos por las canciones en Eurovisión, para demostrar si las 

canciones con temáticas más pesimistas han obtenido mejores posiciones. 

Las principales variables que se estudiarán en este análisis son: 

• Emoción predominante en la letra: Medida a través de sentiment analysis, 

clasificando emociones como tristeza, rabia, alegría, etc. 

• Número de menciones a temas sociales: Frecuencia de menciones a injusticias 

sociales, guerras, conflictos o problemas personales en las canciones. 

• Posición obtenida en el ranking final: Clasificación final de la canción en el concurso 

de Eurovisión. 



• País de origen de la canción: Para observar posibles patrones regionales o culturales 

en cuanto a las temáticas y su relación con el éxito en el festival. 

 

Este estudio puede tener aplicaciones en comprender mejor las tendencias de 

preferencia del público y los jurados de Eurovisión, lo que podría ser útil para compositores 

y productores musicales que quieran optimizar sus creaciones para el concurso. Además, 

desde un punto de vista académico, aporta al campo de la música y sociología al demostrar 

cómo las canciones con mensajes más emocionales o dramáticos pueden ser mejor 

recibidas en contextos internacionales. También ofrece una herramienta de análisis 

replicable para otros concursos de música o estudios culturales. 
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