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1. INTRODUCCION

Durante los ultimos ocho afios, Barack Obama ha sido el presidente de EE. UU.
Ademaés de ser el jefe de Estado de la principal potencia mundial, Obama es uno de los
oradores més importantes de este siglo. No obstante, no es el Unico ocupante de la Casa

Blanca que ha demostrado tener grandes dotes oratorias.

La hasta enero de 2017 primera dama, Michelle Obama, ha tenido un papel
imprescindible tanto para el mandato de su marido como para la convencion demdcrata a
lo largo de la camparia de la ya excandidata Hillary Clinton. Quizas lo mas llamativo de
la importancia de Obama en la Casa Blanca, ha sido su evolucion como oradora a lo largo
de las dos ultimas legislaturas, ha pasado de ser un punto débil para la campafia de su
marido debido a su excesiva naturalidad y falta de contacto con las normas protocolarias
del establishment a utilizar y adaptar estas caracteristicas en su favor de tal forma que
pudiera alcanzar a un mayor publico y hacer que la poblaciédn se sintiera mas identificada
con su figura. Esta capacidad dialéctica la ha demostrado en innumerables ocasiones pero,
sobre todo, en aquellos proyectos que ha llevado a cabo como primera dama de EE. UU.

Uno de los proyectos méas importantes de su paso por la Casa Blanca, aunque no
el mas duradero, ha sido la creacién de la organizacion Let Girls Learn, que junto con su
marido, Barack Obama, puso en marcha a principios de marzo de 2015. Michelle se habia
centrado anteriormente en otros tres proyectos que se analizardn mas adelante en este
trabajo: Let’s Move, Joining Forces y Reach Higher. No obstante, aquel en el que mas
énfasis ha puesto y que pretende continuar incluso fuera de la Casa Blanca es el que lucha
por la educacion de las nifias. Como se verd mas adelante, este proyecto demuestra que

Obama se ha convertido en una gran defensora de la educacion de las nifias.
1.1 Finalidad y motivos

La finalidad de este trabajo es analizar el papel de Michelle Obama como nueva
oradora y como adalid de la educacion de las nifias en todo el mundo. Estos puntos son
centrales en la investigacion, ya que se harad un analisis de los elementos y caracteristicas
de uno de los principales discursos que la primera dama emitié durante las giras que llevo
a cabo para presentar su proyecto en distintas partes del mundo. En el analisis del mismo
se intentard ver qué caracteristicas discursivas son las que hacen que Obama consiga que
sus discursos logren tanto alcance y qué estrategias serian las mas apropiadas para que un
intérprete pudiera realizar su trabajo con éxito en caso de hallarse frente a la oratoria de
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la primera dama. Asimismo, una de las finalidades de este trabajo es la elaboracion de
una metodologia que permita a intérpretes abordar discursos de indole similar al que se

analizard posteriormente.

La motivacion que hay detras de la realizacion de este trabajo es el impacto que
ha tenido esta ultima primera dama, no solo porque, en opinidn de la autora del presente
trabajo, ha conseguido redefinir el cargo y sus implicaciones, sino también debido a la
gran importancia que ha adquirido en los ultimos afios, llegando incluso a ser la candidata
que gran parte de la poblacién estadounidense querria ver en la carrera a las elecciones

presidenciales de 2020.

Por otra parte, la autora cree que a lo largo de la historia se ha analizado
ampliamente el papel de los hombres como oradores y se ha restado importancia a
aquellas mujeres que han conseguido convertirse en grandes movedoras de masas a traves
de la palabra. Es cierto que Barack Obama ha sido un referente en términos de oratoria,
pero Michelle Obama ha sabido enfrentarse a una situacion que parecia no iba a poder
superar y se ha transformado en una importante figura de calado internacional debido a
sus discursos, lo que también ha servido de motivacion para realizar este trabajo y analizar

la evolucion y caracteristicas de una gran oradora de este siglo.

Asimismo, existen motivaciones personales que van mas alla de lo académico. En
junio del afio pasado la autora del presente trabajo tuvo el privilegio de asistir al discurso
que se analizara en este trabajo. Hacia afios que seguia al matrimonio Obama pero, igual
gue muchos, no era del todo consciente de los proyectos que estaba llevando a cabo la
primera dama. Al recibir la informacion sobre evento, se llevo a cabo una investigacion
acerca de lo que iba a hablar Obama y de aquellas causas que habian sido su centro de
atencion durante las dos legislaturas de su marido. No obstante, y a pesar de la admiracién
que ya habia logrado despertar después de dichas investigaciones, no fue hasta que tuvo
lugar discurso cuando result6 evidente que Michelle Obama se habia convertido en una
oradora capaz de hacerle la competencia al jefe de Estado estadounidense. Como tal, se
ha considerado esto como un motivo suficiente para realizar una investigacion acerca de

las caracteristicas y naturaleza de su oratoria.
1.2 Hipdtesis y objetivos

En este trabajo, la principal hipétesis es que Michelle Obama ha experimentado

una increible evolucion como oradora y que esta nueva capacidad se ve especialmente
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reflejada en los discursos que ha emitido como parte de su programa de educacion de las
nifias en todo el mundo. Por lo tanto, en las siguientes paginas se pretende definir el tipo
de oradora en la que Obama se ha convertido y si de alguna forma ha conseguido que

cambiara la forma en la que se habla de educacion.

En cuanto a los objetivos de este trabajo, son dos. El primero de ellos es analizar
qué tipo de oradora es Michelle Obama y cuéles son las caracteristicas de sus discursos,
ver si hay repeticion de estructuras o elementos que ayuden a que sus mensajes tengan
mas calado entre la poblacién y su audiencia. Enlazando con el primer objetivo, el
segundo objetivo del presente trabajo es, mediante el estudio de los elementos del marco
tedrico y su posterior aplicacion en el andlisis, ofrecer una serie de consideraciones y
recomendaciones para los intérpretes que puedan trabajar con discursos politicos y
criticos, asi como con oradores que utilicen un estilo retérico similar al de Michelle

Obama.

A lo largo de las siguientes paginas se hard una exposicion del estado de la
cuestion que se va a tratar en este trabajo, incluyendo en ella los proyectos y retorica de
las Gltimas primeras damas, los proyectos que ha llevado a cabo Michelle Obama en sus
ocho afios como primera dama de EE. UU. y la retdrica que la ha caracterizado.
Posteriormente, se expondran detalladamente los elementos del marco tedrico que se van
a analizar en el discurso que se ha elegido para este trabajo y que se dividen en los
elementos del discurso clasico, las funciones del lenguaje de Jakobson, el analisis critico
del discurso, el analisis del discurso politico, las caracteristicas del estilo femenino y el
soft power y la persuasion del lenguaje. Finalmente se aplicaran estos elementos al
discurso que Michelle Obama pronuncié en Madrid en junio del afio pasado y se extraeran

las conclusiones pertinentes.



2. ESTADO DE LA CUESTION

2.1 Papel de las primeras damas en politica y cuestiones tratadas habitualmente

Eleanor Roosevelt, la trigésimo segunda primera dama de EE. UU. dijo que el
papel que debian desempefiar las esposas de los candidatos a la presidencia consistia en
adoptar un segundo plano, hablar lo menos posible y echarse para atras durante cualquier
acto de tal forma que a quien se viera fuese a los maridos (Jones, 2007). Esto es un claro
reflejo de la forma en la que se ha percibido la funcion de primera dama a lo largo de la
historia, una acompafante, una ayuda para el presidente pero nunca una intromisién en
sus asuntos o un actor politico en si misma. Durante décadas se las ha considerado como
la representacion e imagen de la mujer americana, la madre de familia que se encarga de
mantener en orden el hogar y la familia mientras el marido es el que trabaja y obtiene los

ingresos de la casa.

Desde la independencia de EE. UU. ha habido cuarenta y seis primeras damas,
todas ellas con proyectos personales y profesionales a los que se han dedicado durante las
legislaturas de sus maridos. El proposito de esta seccion es mostrar los proyectos a los
que se han dedicado estas mujeres, no obstante, se podria realizar un trabajo entero solo
sobre esta seccion. Por lo tanto, para entender mejor a las primeras damas contemporaneas
y sin restar importancia a las otras cuarenta y dos anteriores, se expondran los proyectos
que llevaron a cabo Barbara Bush, Hillary Clinton y Laura Bush. Burns destaca que no
fue hasta después de la Segunda Guerra Mundial cuando las primeras damas pasaron a
ocupar la esfera publica mas alla de la privada e iniciaron sus propias campafias, lo que

sostiene el argumento para hablar de las primeras damas mas recientes (Burns, 2008).

Aunque la presidencia de George H. W. Bush solo dur6 cuatro afios, habia sido
vicepresidente en las dos legislaturas anteriores. Esto permitié que su esposa, Barbara
Pierce Bush pudiera dedicarse a aquellos proyectos que consideraba importantes desde
1981 y continuarlos hasta 1993. El principal interés de esta primera dama fue acabar con
las tasas de analfabetismo en EE. UU., un proyecto que inici6 en 1984 y con el que
continuaria en 1989 con la creacion de la Barbara Bush Foundation for Family Literacy
(Piccoli, 2015). En un discurso en el Wellesley College de Massachusetts en 1990, Bush
incitd a los graduados a trabajar en las grandes ideas de su tiempo y dijo que habia elegido

la alfabetizacion porque creia que si la gente podia leer, escribir y comprender, EE. UU.



estaria mas cerca de solventar los problemas que inundaban la nacion y la sociedad
(Friedersdorf, 2012).

El discurso mencionado despertd gran controversia por varios motivos.
Friedersdorf expone los motivos en un articulo de The Atlantic y establece que para los
alumnos del Wellesley College no era apropiado tener a una oradora cuyos méritos se
basaban en los de su marido y cuyos argumentos discursivos ofrecian una vision de la
mujer que quedaba relegada al &ambito familiar y supeditada a la existencia de su marido
(2012). No obstante, Burns cita a Parry-Giles, quien dice que la identificacion de la
primera dama con el papel de mujer y esposa que se encarga de los asuntos del hogar y
que esté de acuerdo con lo que dice su marido recibe una mayor aprobacion popular que

aquella primera dama que prefiere mostrarse como mujer independiente (Burns, 2004,
p. 7).

Este fue el caso de la sucesora de Barbara Bush, Hillary Clinton. La reciente
candidata a la presidencia estadounidense fue la primera dama de 1993 a 2001 y en los
ocho afios en los que su marido gobernd, mantuvo su carrera profesional y luego llevo a
cabo una serie de proyectos que se salian de lo habitual para las primeras damas. Esto
provocd que la opinidn popular no estuviera de acuerdo con ella y no fue hasta que retomé
la postura de mujer afable y madre de familia cuando el publico estadounidense la aceptd
(Baker & Chozick, 2014). Hay que destacar que Clinton difiere de sus predecesoras en
tanto en cuanto ella misma era un actor politico cuando su marido llegé a la presidencia,

Ilegando incluso a tener su propio despacho en el Ala Oeste (ibid.).

Hillary Clinton abog6 por una reforma del sistema sanitario estadounidense y en
septiembre de 1993 se convirtio en la primera dama en acudir al congreso y presentar una
mocion para modificar este sistema. No obstante, la votacion no fue favorable y el
proyecto de reforma se abandoné un afio mas tarde. Sin embargo, la lucha por la
consecucion de la sanidad gratuita logré que muchos se dieran cuenta de los peligros que
podian surgir por no tener un seguro médico. Esto ayudo a que Clinton pudiera centrarse
en un sector demogréafico especifico y que, en esta ocasién, su objetivo fuera mas facil de
conseguir. Asi, en 1997 logro que se aprobara el Children’s Health Insurance Program

para los seguros de los nifios y en concreto de aquellos con discapacidades (Chan, 2016).

Clinton también fue una gran defensora de los derechos de las mujeres, mas

incluso que su sucesora, Laura Bush, quien retomaria la lucha por la alfabetizacion que



habia iniciado Barbara Bush. La que fuera primera dama de 2001 a 2009 habia sido
profesora y bibliotecaria, por lo que sus esfuerzos se centraron en la educacion y la
provision de fondos para las bibliotecas. Cre6 un programa para la lectura infantil Ilamado
Ready to Read, Ready to Learn, el National Book Festival y posteriormente la Laura
Bush Foundation para la financiacién de bibliotecas (The White House, 2017b). Bush se
alejo del papel que habia desempefiado Clinton y prefirié volver al rol tradicional de las

primeras damas.

No obstante, durante el segundo mandato de su marido increment6 su actividad
como defensora de la sanidad de las mujeres y condend las actividades y abusos de los
talibanes en Afganistan. A pesar de su activismo e intentos por llevar a cabo proyectos
propios, igual que la anterior Bush, esta primera dama se mostrd6 mas como una ayuda
para su marido que como un actor politico, negandose a participar en las actividades

politicas de la presidencia (Burns, 2004, p. 235).
2.2 Retorica de las primeras damas

Las primeras damas se encuentran en una posicion retdrica Unica porque son
figuras que representan un determinado poder, pero esto Unicamente ocurre debido a su
estado civil, ya que ellas mismas no tienen potestad para tomar decisiones politicas
(Valgento, 2016, p. 2). Asimismo, dado que no han alcanzado el cargo gracias al voto
popular y aunque no reciben el mismo grado de atencion que los representantes electos,
tienen mas libertad de accion y expresion que los presidentes, ya que no responden
directamente ante los votantes (Meinen, 2003, p. 3). Igual que se ha hecho con los
proyectos de las primeras damas, en esta seccidn se analizaran las retéricas de Barbara
Bush, Hillary Clinton y Laura Bush por separado.

De acuerdo con Wertheimer (2004, pp. 402-408), cuando Barbara Bush llego a
la Casa Blanca como primera dama, ya tenia experiencia como esposa del vicepresidente.
No obstante, el salto que dio en 1989 fue tanto cuantitativo como cualitativo. Bush sufrid
durante maltiples meses la comparacion con su predecesora, Nancy Reagan, pero fue
rapida al presentarse como lo opuesto a Reagan: franca, auténtica y poco amenazadora.
Aunque la esposa de George Bush dedicé gran parte de su tiempo a viajar por el pais
para fomentar la educacion y la necesidad de alfabetizar a la poblacion estadounidense,
no fue muy partidaria de ofrecer discursos en publico. El principal motivo es que entendia

que sus palabras iban a ser analizadas en profundidad y, tras un breve incidente al



principio de la legislatura de su marido en el que declard no ser partidaria de las armas;

prefirid mantenerse alejada de los actos multitudinarios.

No obstante, hizo varias excepciones en sus cuatro afios como primera dama.
Debido a la extension de este trabajo, solo podemos referirnos a dos de esas excepciones:
su discurso en la graduacion del Wellesley College y su discurso en la convencion
republicana de 1992 en la que George Bush luchaba por la reeleccion. EI primero de
estos se ha mencionado previamente en este trabajo, pero en términos de retorica cabe
destacar que Barbara Bush logré captar la atencion de un pablico que era reacio a su
presencia mediante la creacion del arquetipo de la esposa que es capaz de mantener el
hogar y todo su caos a salvo mientras el marido era quien llevaba el mando del pais. No
solo cred una personalidad retdrica que equiparaba el trabajo de primera dama al de
presidente, sino que también desed suerte a todo aquel que pudiera encontrarse en su
lugar en un futuro porque, segun ella, la iba a necesitar. Bush no solo identifico el papel
de primera dama como el de una segunda comandante en jefe, sino que se salié de los
modelos preestablecidos que la categorizaban de «primera ama de casa». Gracias a esta
estrategia y a la afiadidura de elementos improvisados e irénicos a un discurso que
utilizaria en maltiples ceremonias de graduacién, Bush consiguio el respeto del publico
de Wellesley (Wertheimer, p. 407).

La segunda excepcion de Bush, o su segundo discurso mas reconocido, tuvo lugar
durante la convencion republicana previa a las elecciones de 1992. En este caso se
presentd como una figura que simbolizaba la estabilidad frente a una Hillary Clinton que
muchos podian haber considerado como demasiado entrometida e invasiva en las
politicas de su marido. Al contrario que en el discurso de Wellesley, Bush y sus asesores
dedicaron un gran esfuerzo a la elaboracién de este discurso, ya que el control del tono
y el contenido eran cruciales para el acto. Dio gran importancia a la forma en la que
presentaba los valores familiares que pretendia defender, ya que queria presentarse como
una firme defensora de estos pero no solo de los valores tradicionales. Durante el discurso
hizo uso de recursos como la anafora y el uso de mdaltiples adjetivos sindnimos para
asegurarse de que su mensaje tenia calado entre los votantes de uno y otro partido. Se
mostrd a si misma y a su marido como un ejemplo de sobriedad, tolerancia, fuerza y
estabilidad, algo con lo que se podian identificar todos los americanos, fuera cual fuera

su ideologia (ibid.).



Desde el momento en que Hillary Rodham Clinton se convirtié en la primera
dama de EE. UU. decidi6 que el papel que habian desempefiado sus predecesoras no se
ajustaba a lo que ella queria ser, por lo que se dedicé a ser su propio concepto de primera
dama. Mattina comenta (2004, pp. 425-429) que en un principio los medios vieron de
forma favorable que Clinton se involucrara de tal forma en el funcionamiento del pais,
pero no tardaron en criticar su constante presencia en las politicas de su marido y su tono
excesivamente asertivo. Sin embargo, Hillary Clinton solo actuaba de la manera en la
que lo habia hecho a lo largo de su vida, defendiendo la igualdad de las mujeres y la

necesidad de una buena educacion y sanidad para los ciudadanos estadounidenses.

Dado que Clinton tenia experiencia defendiendo las causas en las que creia, se
sentia mas comoda en sus intervenciones publicas y pronunciaba sus discursos con
seguridad. Mattina (2004, p.427) describe como Clinton siempre comenzaba sus
discursos reconociendo la presencia del publico y el contexto en el que se celebraba el
discurso. Afiade que Clinton siempre apoyaba sus hipétesis e ideas con pruebas y datos,
pero que omitia todos los rasgos que hacen gque un discurso tenga un estilo femenino.
Citando a Kathryn Kohrs Campbell (1989), Mattina afirma que el tono de Hillary Clinton
durante su etapa como primera dama era impersonal, sus ideas deductivas y su tono

pasional, aunque rara vez mostraba signos de emocion.

No obstante, y de acuerdo con Mattina (p.429), pese a que la prensa describio el
estilo de Clinton como excesivamente masculino, esta primera dama cumplia con
algunos de los pilares del estilo retorico femenino descritos por Campbell en 1989. Por
ejemplo, la narrativa estaba siempre en sus discursos y llamaba a su publico a
identificarse con sus mensajes, en especial a las mujeres, a quienes invitaba a luchar por
una voz que se les habia negado durante décadas. Asimismo, la fe siempre tuvo un papel
imprescindible en la retérica de Clinton, quien identificaba su mision con la de Santiago

e invitaba a las mujeres y a la democracia a avanzar con ella.

La sucesora de Hillary Clinton, Laura Bush, retomé el papel secundario y de
retorica femenina que habia caracterizado a las primeras damas anteriores. Al igual que
Barbara Bush, Laura Bush decidié mantenerse alejada de la esfera publica y renuncio6 a
ser el centro de atencion hasta que se dio cuenta de que era un elemento muy valioso en
la campafia de su marido y que podia obtener una gran influencia en los votantes si elegia

adoptar el mismo arquetipo que la madre de su marido (Wertheimer, 2004, p. 443).



Laura Bush decidio mostrarse como una firme defensora de los valores familiares
tradicionales y, aunque adoptdé un papel secundario en el gobierno de su marido,
demostré saber valerse por si misma frente a un gran publico. Su primera y mas
destacable intervencidon fue en la convencion republicana previa a las elecciones del afio
2000. Durante este discurso, Bush no solo se mostr6 como una madre tradicional que
queria luchar por los valores familiares, sino que mediante sus frases claras y cortas y su
personalidad calmada, logroé atraer la atencion de tanto pablico que el partido republicano

la consideraba un arma secreta, fundamental para la campafia de su marido (p. 444).

Como comenta Wetheimer (2004, p.445) su retérica la presentaba como una
mujer cercana que se queria alejar de las tareas de su marido y que solo se centraba en
aquello que conocia. En este caso, Bush conocia temas como la alfabetizacion y la
educacion de los nifios, programas en los que trabajo y con los que logré despertar la
simpatia de mujeres y minorias. En los afios previos a la presidencia de su marido, Laura
Bush aprendié como debia ser su personalidad retdrica mediante el estudio de los aciertos
de Barbara Bush y los errores de Hillary Clinton. Se presentd como una primera dama
suave pero firme, alguien que luchaba por los derechos de la mujer pero sin convertir
esta misién en una gesta mesianica. Y sobre todo, se mostr6 como una mujer con la que
el publico se podia identificar: el arquetipo de la madre texana que se preocupaba por
que sus hijos y los hijos de toda su comunidad pudieran aprender y tener una buena
educacion. Todo esto lo hizo con elegancia, humor y una gran distancia con los proyectos
de su marido, a quien mostraba como un hombre fuerte que habia sido capaz de

preocuparse y ocuparse de su familia y podia obtener el mismo éxito a cargo del pais.

2.3 Proyectos de Michelle Obama

Cuando Barack Obama se present6 a la presidencia de EE. UU., el publico tenia
sus reservas acerca de la primera dama, no parecia suficientemente emocionada, no era
tan afable como su marido y mostraba su reticencia acerca de la campafia y candidatura
de su marido. Ademas, al ser negra, no solo tenia que satisfacer las exigencias del papel
de la primera dama, sino que también debia actuar como una mujer afroamericana
(Collins, 2008).

Durante las dos legislaturas de Obama, la primera dama desarrollé cuatro
proyectos propios que se expondran brevemente a continuacion. En estos cuatro
proyectos y en los ocho afios en los que su marido fue presidente, se percibe un cambio y

un progreso en los temas que ha tratado Michelle Obama. En un principio dio laimpresion
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de que queria adoptar un papel secundario similar al que habian desempefiado Barbara y
Laura Bush. De hecho, Obama expresé en mas de una ocasion su voluntad de dedicarse
a ser una buena madre para sus dos hijas e intentar que estas crezcan en un ambiente
normal, lo que en méas de una ocasion provoco el rechazo de las feministas que esperaban
una primera dama similar a Hillary Clinton.

El primer proyecto que desarrollé6 Obama y que marcé su paso por la Casa Blanca
ha sido Let’s Move, un programa que inicio en 2010 y que esta dedicado a combatir la
acuciante obesidad infantil que existe en el pais. Para ello, Obama inici6 campafias
educativas en los colegios del pais, donde se impartieron clases de nutricion a los nifios y
a sus padres para que aprendieran a tener una alimentacion saludable y realizaran ejercicio
(Let's Move, 2017).

Obama también se centré en ofrecer apoyo a las familias de los veteranos de
guerra y los militares estadounidenses, por lo que junto a la esposa del vicepresidente, Jill
Biden, inicié en 2011 la campafia Joining Forces. Esta iniciativa Ilamaba a todos los
estadounidenses a dar apoyo a los veteranos y sus familias de tal forma que estos tuvieran
acceso a educacion, empleos y seguridad social (The White House, 2017a).

El tercer y ultimo proyecto que se mencionara en esta seccion es Reach Higher.
Obama lanz6 esta camparfia en 2014, ya durante la segunda legislatura de su marido, y
con él, su objetivo fue incentivar a los adolescentes de todo el pais para que continuaran
con sus estudios después de la secundaria (The White House, 2017d). Obama es una gran
defensora de la educacion y siempre ha destacado la importancia que de una buena
educacién en las vidas de ella y su marido. La primera dama ha subrayado en varias
ocasiones que la educacion es lo que consiguid que ella saliera de los suburbios de
Chicago y se convirtiera en decana de una universidad o en vicepresidenta de un hospital.

De acuerdo con Jefferson (2017), cabe destacar la inteligencia de Obama en dos
aspectos. El primero ha sido linglistico, desde el principio se ha referido a si misma como
Mom-in-Chief («Madre en jefe»), eligiendo asi un titulo que la equipara al de su marido
(Comandante en jefe), le otorga potestad y sefiala que ante todo es madre. El segundo
aspecto se refiere a sus proyectos y a la forma en que los ha tratado. Sus primeros dos
proyectos trataron iniciativas mas tradicionales para las primeras damas y con ellos logré
apaciguar al pablico que la veia como una mujer seria y fuerte, capaz de perjudicar a su
marido. No obstante, con sus siguientes proyectos ha demostrado cuales son sus
verdaderas ambiciones y como lograrlas con elegancia y sin ser percibida como una mujer

agresiva y acaparadora (Jefferson, 2017).
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2.4 Let Girls Learn

Let Girls Learn ha sido la Gltima iniciativa de Michelle Obama durante la
presidencia de su marido y una en la que sigue trabajando tras su paso por la Casa Blanca.
Este proyecto que tanto ella como Barack Obama llevan a cabo comenz6 en marzo de
2015 y lucha por conseguir la educacion de las nifias en todo el mundo. Como se ha
mencionado en el apartado anterior, Obama es una gran defensora de la educacion y de
lo que se puede lograr con ella, por lo que ha promovido en todo el mundo el derecho de
las nifias a recibir una educacion que les permita alcanzar su potencial y la necesidad de

todo el mundo de cooperar con esta iniciativa (The White House, 2017c).

En este proyecto participan agencias estatales como las fuerzas de paz, la agencia
de desarrollo internacional o el departamento de Estado. Ademas de aportar fondos, las
agencias contribuyen mediante la creacion de proyectos en paises en los que las nifias se
encuentran en situaciones educativas precarias. Asimismo, uno de los elementos
centrales de esta iniciativa es la participaciéon ciudadana, mediante la que cualquier
ciudadano del mundo se puede involucrar y participar econémicamente o mediante
eventos para concienciar a la poblacion (Let Girls Learn, 2017). Hasta ahora el proyecto
se ha logrado implantar en cuarenta y cuatro paises y han logrado recaudar mas de tres

mil millones de délares desde su inauguracion (Resvesz, 2016).
2.5 Retorica general de Michelle Obama

Desde el inicio de la campafia de su marido, Michelle Obama se ha enfrentado a
dos importantes problemas retdricos. El primero es el que afecta a todas las primeras
damas y el escrutinio que sufren, el segundo es el que viene de sus origenes raciales y de
la retdrica de las mujeres afroamericanas. Obama ha superado estos dos problemas
mediante el uso del ya mencionado concepto de «madre en jefe», en el que utiliza el
papel de la madre arquetipica con el que, de acuerdo con Monika Bertaki (2012, p.75),
conseguia transcender todas las barreras asociadas con su raza y su género. La otra
técnica que Michelle Obama utilizé para superar sus problemas retéricos fue la de
identificar a su familia con una familia tipica americana, una estrategia que le sirvi6 para

unificar a su audiencia mediante la retorica constitutiva.

Bertaki (2012, pp. 76-82) pasa a desarrollar estas dos estrategias para poder
entender la personalidad retérica de Michelle Obama vy cita a Kathryn Kohrs Campbell

y a Thomas R. Burkholder para definir lo que es la personalidad retdrica. Los autores

11



describen la persona como el papel que el orador adopta con fines estratégicos y al que
normalmente llega mediante el uso de la retérica. Afiaden que la adopcion de esta persona
se suele llevar a cabo con fines persuasivos, ya que el hecho de que la audiencia se pueda
identificar con el orador provoca un aumento de su credibilidad. EI hecho de construirse
esa persona arquetipica y cercana, algo que consiguio poco antes de las elecciones de
2008 y que ha desarrollado hasta ahora, es lo que ha favorecido la credibilidad de
Michelle Obama como oradora y la facilidad con la que el publico femenino se ha sentido

identificado con ella.

Ryan Weaver (2013, p. 11) afirma que, contrario a la mayoria de mujeres
afroamericanas, Michelle Obama ha llevado una vida en la que estaba acostumbrada a
ocupar posiciones de poder y en la que, pese a afrontar adversidades, ha logrado salir de
los estereotipos correspondientes a su raza y género. Dado que Obama se habia negado
durante toda su vida a ser parte de estos estandares a los que pertenecen las mujeres
afroamericanas, desarroll6 una personalidad seria y dominante que, cuando comenzo la
campafa de su marido, muchos percibieron como una postura atacante. Asimismo,
Obama habia comentado en mas de una ocasion gque la campafia y proyecto de su marido
era el inico momento en el que ella se habia sentido orgullosa de su pais. Estas y otras
declaraciones fueron las que llevaron a los directores de campafa a entrar en un modo
de minimizacion de dafios e intentaron que Obama mostrara una imagen mas afable, de

forma que la opinion publica fuera favorable.

Desde aquellas declaraciones, Obama intent6 suavizar su imagen y los asuntos
que trataba publicamente. Aparecio en numerosos programas de television gracias a los
gue obtuvo una mejor posicion en las encuestas de opinion. No obstante, recibié una gran
cantidad de criticas por parte del ala demdcrata mas izquierdista que lamentaba que
Obama no hubiera tratado el racismo y las criticas republicanas de forma directa y
contundente (Bond, 2008, p. 57).

Una de las formas de suavizar su imagen fue la adopcion del estilo femenino,
cuyas caracteristicas se expondran en el marco teérico de este trabajo pero que se pueden
resumir en la narracion de experiencias personales, el trato a la audiencia como un grupo
de iguales cuyas experiencias también se pueden considerar como fuente de autoridad,;
el deseo de la participacion de los asistentes, la creacion de ejemplos que inducen a la

generalizacion y el esfuerzo por identificarse con las experiencias del publico, lo que
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Ileva al objetivo de la oradora femenina: el empoderamiento de la audiencia (Campbell,
1989 p. 134).

En el discurso que pronuncié en New Hampshire se ven claramente los rasgos
que definen la retorica de Michelle Obama y la forma en la que adopta el estilo femenino
y la personalidad retdrica de la madre que cuida a su familia y que es como cualquier
otra madre americana. Su intervencion en la convencion demdcrata, cuyo fin era la critica
al candidato republicano y la ayuda Hillary Clinton, fue considerado como una de sus
principales y mas importantes intervenciones. Gallo (2016) enumera las cinco claves por
las que este discurso tuvo tanto éxito y se considerd el culmen de la retérica de Michelle
Obama.

e Intervencion de duracion limitada (14 minutos). Resulta mas sencillo transmitir
emocién en discursos breves, ya que la gente tiende a dejar de prestar atencion
cuando los discursos se alargan en el tiempo.

e Uso de vocabulario y expresiones que forman parte del inglés comdn, haciéndose
accesible a toda la audiencia, ademas hizo uso de oraciones cortas, lo que aportaba
ritmo al discurso.

e Uso de recursos como la anafora, que hacen que el mensaje tenga mas calado en la
audiencia.

e Inclusion de historias y elementos personales en el discurso de Michelle Obama,
lo que aporta credibilidad al relato.

e Pasién a la hora de pronunciar discursos, lo que favorece que el pablico se sienta

identificado con ellos y sea més facil persuadir.
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3. METODOLOGIA Y MARCO TEORICO

3.1 Metodologia

Una vez finalizada la exposicion de la primera parte tedrica de este trabajo, se
pasara a desarrollar los elementos que se van a analizar en el discurso. Estos elementos o
temas son seis: los componentes del discurso clasico, las funciones del lenguaje que
Jakobson analiz6 en su obra Linguistica y poética en 1960, el analisis critico del discurso
presentado y los elementos de esta disciplina que estdn presentes en el discurso de
Michelle Obama, el analisis del discurso politico y los elementos de este campo que se
pueden encontrar en el discurso seleccionado, las claves y caracteristicas del estilo
retérico femenino y la influencia del lenguaje en el soft power y las técnicas de persuasion
presentes en el discurso que se ha elegido para este trabajo.

En cuanto a los elementos del discurso clasico, en este estudio se va a hacer
especial hincapié en la dispositio y la elocutio, ya que para entender qué tipo de oradora
es Michelle Obama resulta relevante conocer como es la organizacion de sus discursos y
si cumple con las cuatro subcategorias de la elocutio que, en teoria, son las que debe tener

un buen orador.

A continuacién se hara un analisis del acto comunicativo siguiendo los pardmetros
que indica Jakobson en la obra que se analizara a continuacion. Se describiran el emisor,
receptor, canal, codigo, referente y mensaje del discurso y el acto comunicativo en el que
se desarroll6. Una vez analizados estos elementos, se pasaré a determinar qué funciones

del lenguaje estan presentes en el discurso que pronuncié Obama.

En tercer lugar, se expondran las caracteristicas de este discurso que hacen que se
le pueda considerar como objeto de estudio del analisis critico del discurso y, en caso de
serlo, se veran las caracteristicas que Norman Fairclough (2012) considera propias de este

campo y se determinara si estan presentes en el discurso o no.

Siguiendo el analisis critico del discurso, se procedera a ver si el discurso presenta
las caracteristicas del discurso politico que se discutiran en el apartado 4.5 de este trabajo.
Aungue se ha determinado que Van Dijk (1997) es el principal autor e investigador del
discurso politico y su analisis, se ha preferido utilizar las caracteristicas y categorias
ofrecidas por Kenzhekanova (2015). La eleccion se ha hecho por una cuestion

pragmatica, y es que Kenzhekanova describe unas caracteristicas mas identificables que
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Van Dijk, quien reflexiona acerca del discurso politico pero no aporta claves que se hayan

considerado oportunas para su analisis.

El quinto elemento que se va a analizar a continuacion es la presencia del estilo
femenino en el discurso de Michelle Obama. Este apartado es de especial relevancia si se
tiene en cuenta que se ha expuesto previamente que una de las principales caracteristicas
de Obama como oradora es que se ha aferrado al uso del estilo femenino durante los
ultimos afios. Como se ha visto anteriormente, este estilo consta de cinco pilares, y en las
siguientes paginas se estudiara si todos ellos se encuentran presentes en un discurso que
trata especialmente del género femenino y que fue pronunciado ante un publico

Unicamente femenino.

Finalmente, el sexto y ultimo apartado del analisis se basara en determinar si las
técnicas de soft power, que ofrece Joseph Nye (2004) y que se veran en el punto 4.7 de
este trabajo; y las técnicas de persuasion del lenguaje estan presentes en el discurso de
Obama. Aungue en un primer momento el discurso puede parecer informativo, lo que en
un principio pretende la oradora es que la audiencia sea consciente de que hay un
problema y se debe abordar. Por ello, se ha considerado oportuno y necesario ver
mediante qué técnicas de persuasion Obama incita a la audiencia a actuar para solucionar

el problema que ella expone.

Para concluir, y como ya se ha mencionado en los parrafos anteriores, en la parte
mas préctica de este trabajo se llevara a cabo una aplicacién del marco tedrico propuesto
al discurso que se ha seleccionado: el discurso que pronuncié en Madrid en junio del afio

pasado con motivo de una visita para hablar de su proyecto Let Girls Learn.

La exposicion de los seis elementos mencionados en los parrafos anteriores servira
de base para la elaboracién de una serie de recomendaciones para intérpretes que se
ofrecerén al final del analisis. Estas recomendaciones no solo se han elaborado para
aquellos intérpretes que pudieran trabajar con Michelle Obama, sino también para los que
se enfrentaran a discursos politicos con caracteristicas y naturaleza similar al que se
analizara en el presente trabajo. Con el presente marco tedrico y posterior analisis se busca
ofrecer una metodologia de trabajo y preparacion a los intérpretes, de forma que se pueda
facilitar la orientacion de su trabajo y el enfoque del skopos en casos en los que confluyan

discursos politicos, discursos criticos, estilo femenino y técnicas de persuasion.
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Por ultimo, y una vez analizada la transcripcion y los componentes que se pueden
aplicar a los mismos, se procederd a la extraccion de las conclusiones en cuanto a la
retérica de esta oradora y a qué técnicas y recursos podria referirse un intérprete en caso
de trabajar con discursos u oradores de indole similar a los trabajados en este corpus.
Aunque la envergadura de un TFG impide que el corpus de discursos de Obama sea mayor,
el presente trabajo no aspira sino a constituir un estudio preliminar de la oratoria de la

primera dama que seria deseable completar con contribuciones posteriores.
3.2 Elementos del discurso clasico

En los estudios clasicos sobre retorica, varios autores entre los que destacan
Aristoteles y Cicerdn crearon una division entre los distintos elementos que componen el
discurso. Aristoteles cre6 una distincion de cuatro partes dentro del discurso que el
Instituto Cervantes retne en su pagina dedicada a la retérica (2017). En las siguientes
lineas se harad una breve exposicion de aquellas que posteriormente se apliquen en el

analisis de los discursos que ocupan el presente trabajo.

Citando al filésofo griego, la creacion de un discurso eficaz consta de cuatro
partes, siendo estas la inventio (invencion), dispositio (disposicidn), elocutio (elocucidn)
y pronuntiatio (accién oratoria). Posteriormente, Ciceron afadiria la memoria
(memorizacién) a esta lista (2017). No obstante, para este trabajo el foco de estudio son

la disposicion del discurso, su elocucion y los subelementos que contienen.

Tomas Albaladejo (1989, pp. 10-11) da una definicion de la dispositio en la que
indica que se trata de «una operacién sintactica, pues su objeto es la organizacion
macroestructural del discurso» y considera que es la segunda fase en el proceso de
elaboracion de un texto retérico. Asimismo, la dispositio estd compuesta de cuatro
subsecciones de las que el Instituto Cervantes (2017) explica asi: exordio (una breve
introduccién para preparar a los oyentes), narratio (la parte del discurso en la que se pasa
a exponer el tema fundamental del mismo), argumentatio (aquellas razones o argumentos
cuyo fin es convencer al publico para que acepte o rechace el tema del discurso) y
peroratio (la parte final del discurso en la que el orador busca apelar a la sensibilidad de

los oyentes).

Para la definicién de elocutio nos referiremos a aquella acufiada por Heinrich
Lausberg (1975, pp. 61-62): «la expresion linguistica de los pensamientos hallados en la

inventio» e indica que «muestra una verdad [...] de posibilidades lingiiisticas de
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expresion». Chico Rico (2002, p.177) amplia la definicion de Lausberg y describe la
elocutio como «la operacion retorica encargada de trasladar al lenguaje —de formular
linguisticamente, de exteriorizar por medio del lenguaje- las ideas halladas en la inventio

y ordenadas por la dispositio».

Igual que en el caso de la dispositio, la elocutio estd compuesta de cuatro
subsecciones que determinan las cualidades que debe tener un buen estilo retorico. Estas
son puritas, perspicuitas, ornatus y decorum. Para ver a qué se refiere cada uno de los

elementos, nos vamos a basar en las definiciones que da Chico Rico (2003).

De acuerdo con otros autores como Lausberg (1975) y Albaladejo (1989), Chico
(2003, p.204) afirma que la puritas hace referencia al uso correcto del lenguaje por parte
del orador, a la correccion semantica y gramatical. En cuanto a la perspicuitas, la
identifica con la claridad de la expresion oral. Considera que se trata de un elemento
fundamental para que el orador logre su fin persuasivo, ya que, para ello, debe emplear

las palabras y expresiones correctas a lo largo del discurso.

Si se ha establecido que la perspicuitas es la claridad del lenguaje, se puede
considerar que el ornatus es la «decoracion» del mismo; ya que es una cualidad afiadida
que favorece la persuasion del discurso. No obstante, hay que dejar claro que no se trata
de una decoracion barroca del lenguaje, sino que consiste en la sublimacion del mismo
(p. 205). Finalmente, el decorum corresponde a la adaptacion entre ideas y palabras, entre
fondo y forma, y entre la macro y la microestructura. En definitiva, se entiende por
decorum la capacidad de adaptar y adecuar el discurso y el estilo a la situacién

comunicativa y al publico (p. 206).

En los parrafos anteriores se han expuesto dos de los elementos mas importantes
de la retdrica clasica, siendo estos la dispositio y la elocutio, asi como los distintos
subelementos que las componen. En el andlisis de este trabajo se aplicara lo aqui

expuesto, examinando detenidamente cada uno de los elementos.
3.3 Funciones del lenguaje de Jakobson

En 1974 aparecio en Espafia la primera traduccion de la intervencién que Roman
Jakobson realizé6 en 1960 en un congreso sobre lingiistica. En su estudio llamado

Linguistics and Poetics, Jakobson alegaba que para entender el lenguaje, habia que
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estudiarlo en sus seis elementos principales. Estos seis elementos que se veran a

continuacion son los principales componentes del acto comunicativo.

De acuerdo con el autor, el acto comunicativo tiene lugar cuando un hablante
(emisor) envia un mensaje a un oyente (receptor). Para que pueda tener éxito, es necesario
que el mensaje pueda referirse a un contexto especifico (referente) y que se verbalice en
un cédigo comun para hablante y oyente. Por ultimo, para la transmision del mensaje es
necesaria la existencia de un canal por el que pase el mismo (en el caso de un acto
comunicativo verbal en el que emisor y receptor estén presentes, el canal es el aire)
(Jakobson, 1974, p. 32).

Después de haber descrito los elementos que forman parte del acto comunicativo,
el autor describe las funciones del lenguaje que van asociadas a cada uno de los
componentes. No obstante, aclara que son muy pocos los actos comunicativos que estan
compuestos Unicamente por una de estas funciones e indica que la estructura del mensaje

se basa en una jerarquia de las mismas (1974, p. 33).

La primera funcién que enuncia Jakobson y que considera la predominante en esta
jerarquia que se acaba de mencionar es la funcion referencial. El autor argumenta que esta
funcidn es la principal porque hace referencia al contexto al que hace mencion el mensaje,
es decir, al referente. Esto constituye una parte fundamental del acto comunicativo, ya que
es necesario conocer dicho contexto para ser capaces de entender el contenido del mensaje.
De hecho, esta funcion es la primordial ya que su cometido principal es el de transmitir
informacidn, hecho que sucede en todos los actos comunicativos, sean de la naturaleza

que sean (ibid.).

La segunda funcion de la que habla el autor es la funcion emotiva, que hace
referencia al hablante o emisor. Mediante la funcion emotiva o expresiva, el hablante
puede indicar como se siente o cual es su actitud hacia lo que esta transmitiendo. Con ella,
se puede producir la impresion de una emocidn en el hablante, ya sea esta real o
fingida (1974, pag. 33).

La funcion conativa o apelativa es la tercera de la que habla Jakobson (1974, p.35)
y hace referencia al oyente o receptor. El autor afirma que la funcion conativa «encuentra
Su mas pura expresion gramatical en el vocativo y el imperativo». Mediante esta funcion

el hablante busca al oyente y pretende persuadirle para que le preste atencién o actle de
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una manera determinada. Junto con las dos anteriores, esta funcion forma parte del

esquema clasico de la comunicacion que desarroll6 Karl Bihler en 1918.

No obstante, cuando Jakobson comenz6 a elaborar su propio esquema de la
comunicacion, se dio cuenta de que las tres funciones de Buhler eran insuficientes para
describir los actos comunicativos con precision. Por lo tanto, desarrollé otras tres
funciones que se corresponden con los otros tres componentes del acto comunicativo

(canal, cédigo y mensaje) (ibid.).

La primera de estas «nuevas funciones» es la funcién fatica o de contacto. Esta
funcién es la que corresponde al canal y utiliza un «profuso intercambio de formulas
ritualizadas por didlogos completos, con el simple propésito de prolongar la
comunicacion» (1974, p. 36). Esta funcion es la que se utiliza predominantemente a la

hora de asegurarse de que la comunicacion funciona de forma adecuada.

En segundo lugar, la funcidn que hace referencia al codigo es la metalinguistica.
Por medio de esta funcion los hablantes se aseguran de estar utilizando el mismo codigo
de comunicacion mediante el uso del metalenguaje. Un ejemplo del uso de esta funcion
podria ser una situacion en la que el oyente pide al hablante que repita lo Gltimo que ha

dicho para asegurarse de que lo ha entendido bien (p. 37).

Por ltimo, la tercera de las nuevas funciones es la funcion poética, que hace
referencia al mensaje que el hablante le transmite al oyente. Jakobson argumenta que en
el caso de esta funcion «cualquier intento encaminado a reducirla a poesia o viceversa,
constituiria una forma engafiosa de simplificar las cosas al maximo» (pp. 37-38). El autor
afirma que la funcion poética «sirve para profundizar la dicotomia fundamental de signos

y objetos, a base de promover la cualidad evidente de ellos».

Asi pues, el esquema del acto comunicativo que ofrece Jakobson y que
posteriormente se aplicara en el analisis se puede resumir en la existencia de una serie de
elementos a los que van asociadas determinadas funciones del lenguaje, tal y como se

puede apreciar en la imagen mostrada en esta pagina.
3.4 Andlisis critico del discurso

En su articulo Principles of Critical Discourse Analysis, Teun Van Dijk (1993, pp
252-259) argumenta que el analisis critico del discurso (de ahora en adelante CDA) tiene

como objetivo responder a cuestiones de relacion entre las estructuras discursivas y las
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estructuras de poder. No obstante, Van Dijk afirma que el CDA deberia centrarse en la
reproduccion discursiva de la dominancia. El autor explica que el foco en la dominancia
y la desigualdad provocan que el CDA no busca contribuir a un paradigma especifico,
sino que se interesa principalmente por entender estos temas y problemas sociales

mediante el discurso.

Posteriormente, Van Dijk (1993, p. 259) afirma que la teoria y practica del CDA
debe tener como objetivos las estructuras del texto y la palabra. Argumenta que si los
oradores poderosos exhiben su poder en el discurso, los analistas del discurso deben saber
cémo lo hacen. Afiade que si estos mismos oradores son capaces de persuadir a su pablico
mediante estos discursos, debemos saber qué estructuras y estrategias emplean para lograr

dicho cometido.

Una de las claves que enuncia el autor y que a primera vista puede parecer evidente
es que resulta mas sencillo hacer llegar un mensaje de poder o de denuncia de un
desequilibrio de poder si el orador se encuentra en una posicion privilegiada. Es decir, si
el orador es una eminencia en el campo en cuestion, una persona conocida o un politico.
Esto también se debe a que el orador que tiene cierto poder puede controlar el contexto
del acto comunicativo: hora, lugar, participantes. El control del contexto es significativo,

ya que puede legitimar o deslegitimizar el acto y el discurso (ibid.).

Van Dijk afiade que el CDA analiza la forma en que los discursos crean o
modifican actitudes hacia las distintas problematicas sociales. No obstante, comenta que
es dificil predecir las actitudes que se van a generar a partir de un discurso, aunque cita
dos estrategias que permiten al orador convencer a la audiencia: justificacion de la
desigualdad y negacion de la desigualdad (1993, p. 263). Para este trabajo la autora ha
determinado que solo se va a tratar la justificacion de la desigualdad, que a su vez se
divide en dos estrategias que consisten en la representacion positiva del «nosotros» y la

representacion negativa del «ellos».

Esta decision se ha tomado teniendo en cuenta que el discurso que se va a analizar
posteriormente es uno que parte de la premisa de que hay una desigualdad reconocida y
que hay que intentar acabar con ella. Asimismo, y como se desarrollara a lo largo del
analisis, el discurso elegido presenta las caracteristicas exactas de esta estrategia,
marcando en varias ocasiones una diferencia entre «ellos» y «nosotros» para criticar la

desigualdad existente que «ellos» han provocado.
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Por otra parte, Norman Fairclough, otro autor que centra su obra en torno al
andlisis critico del discurso argumenta que el andlisis critico del discurso traslada el
estudio del analisis social critico a los estudios sobre el lenguaje. El autor presenta el
analisis social critico como una critica normativa y explicativa, ya que evalua las
realidades existentes y los valores que se alcanzan en ellas, y busca dar una explicacion a
dichas realidades en lugar de limitarse a describirlas. Por tanto, Fairclough (2012,
pp. 9-15) argumenta que el CDA es en realidad una puerta de entrada a la comprension

del analisis social critico.

La analogia que hace Fairclough es la siguiente: mientras que el estudio del
andlisis social critico es la investigacion sobre una situacion de desigualdad o
desequilibrio de poder que vive la sociedad en un determinado momento, el CDA se
dedica a estudiar como el lenguaje refleja este tipo de desigualdades y como se refleja la

ideologia social en el discurso.

Asimismo, Fairclough da una serie de pasos o etapas que sirven para el estudio
del CDA y para identificarlo en los discursos. Las cuatro etapas fundamentales del autor

son:

e Foco en un problema social, pero esta subdividida en otras dos. La primera es la
identificacion de un problema que afecte a la totalidad de la sociedad y la segunda
etapa es la investigacion sobre este problema pero centrdndose en un posible
aspecto concreto del mismo.

¢ Identificacidn de los obstaculos que impiden la solucion al problema. Con esto, el
autor considera que se aborda el problema de forma indirecta, ya que se observa
coémo es la estructura de la sociedad y qué parte de dicha estructura es la que
impide que se solucione o se aborde el problema en cuestion. El autor recomienda
que este paso se realice mediante el estudio de textos y articulos que aborden el
problema social o la estructura social que impide tratarlo.

¢ Planteamiento de si el orden social necesita este problema. Fairclough afirma que
el tercer paso sirve para entender si el problema social en cuestion es una parte
inherente al orden social, si se puede abordar desde dentro o si solo se puede
solucionar cambiando el orden social.

e ldentificacién de posibles formas de superar los obstaculos. En esta etapa

Fairclough dice que el analisis pasa a ser positivo, ya que se estan intentando
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aportar soluciones al problema mediante discursos que se opongan al mismo y

que intenten ofrecer nuevas maneras de modificar la estructura social.

Las cuatro etapas descritas por Fairclough brevemente resumidas en los parrafos
anteriores se estudiaran en la parte de analisis del discurso, dado que el discurso elegido
y el contexto del acto comunicativo en el que se produjo cumplen con las cuatro etapas
que menciona el autor. Ademas, habiendo visto las dos opiniones de los autores
anteriormente expuestos, se va a hacer especial hincapié en Fairclough, ya que el discurso
que se ha elegido para el presente trabajo es mas una critica a un problema social y una

posible solucidon para el mismo que una muestra del abuso de poder mediante el lenguaje.
3.5 Analisis del discurso politico

Patricia Dunmire (2012, p.735) ofrece la definicion del andlisis del discurso

politico (de ahora en adelante PDA):

PDA comprises inter-and multi-disciplinary research that focuses on the
linguistic and discursive dimensions of political text and talk and on the political
nature of discursive practice. This research is interdisciplinary in that it
recognizes that discourse analysis cannot operate solely within a linguistic and
discursive framework and must draw upon methods, frameworks, and contents
of other disciplines to adequately analyze its object of study. It is
multidisciplinary in that it brings together multiple disciplines to investigate

socio-political issues and phenomena pertinent to various areas of scholarship.

Fairclough (2012, p. 17) cita a Van Dijk (1997) y muestra la definicion del PDA

que acufia el autor holandés:

PDA is therefore understood as the analysis of political discourse from a
critical perspective, a perspective which focuses on the reproduction and

contestation of political power through political discourse.

Asimismo, Van Dijk (1997, p.13) indica que el PDA se puede identificar mediante
sus autores (en este caso se trata de la clase politica) y sus receptores (los ciudadanos).
Pero el autor considera que dicha delimitacion es demasiado basica para llegar a entender
por completo esta categoria discursiva. Por lo tanto, propone entender el PDA por medio
de su contexto, ya que argumenta que hay oradores que no necesariamente pertenecen a

la clase politica y emplean el discurso politico, y viceversa.
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Con el fin de entender el contexto y asi poder categorizar el discurso como politico
0 no, Van Dijk (1997, p. 7) argumenta que hay que entender los actos comunicativos
como eventos que se situan en determinados momentos, lugares y circunstancias, y que
tienen sus propias intenciones, funciones e implicaciones politicas. Una vez hecho esto,
el autor expone los distintos temas, estructuras y estrategias que pertenecen al ambito del
discurso politico. En cuanto a los temas, comenta que el discurso politico puede abordar
cualquier tipo de tema, pero que dadas las limitaciones del contexto, estos suelen versar

sobre temas politicos (1997, p. 25).

Aunque Van Dijk enumera multiples caracteristicas de los discursos politicos,
aquellos mas pertinentes para este trabajo son los elementos retdricos, entre los que
destacan la adicion, la repeticion, las metaforas y metonimias, la sustitucion y la
eliminacién. El autor afirma que estos elementos son opcionales y que los oradores los
emplean con fines persuasivos, pero para el objetivo de este trabajo y debido a la
naturaleza del discurso que se va a tratar, resulta pertinente tener estos elementos retéricos
en cuenta (1997, p.35).

Kenzhekanova (2015, pp. 193-196) ofrece una categorizacion de los discursos
politicos en base a sus elementos comunes, aquellas caracteristicas que les diferencian de

otros géneros discursivos. La autora enumera y explica las siguientes:

e La imagen del autor: subjetividad del orador cuando emite el discurso, si el
discurso es objetivo o subjetivo.

e Los destinatarios: determinan la modalidad del discurso, ya que la forma de
expresarse sera diferente si se quiere establecer una distancia entre el orador y el
publico o si se trata de un ambito en el que el orador se quiera referir a la audiencia
como a un igual.

¢ El contenido informativo: comin a casi todos los &mbitos discursivos pero en este
caso hace referencia a la necesidad de adoptar acciones 0 medidas politicas.

e La intencion del discurso politico: intencion del orador, que puede ser la de
adoptar acciones politicas o la de evaluar el tema politico que se esta tratando.

e La evaluacion: el orador incita a la audiencia a darse cuenta de la gravedad de la
cuestion que esta tratando y les anima a llevar a cabo acciones que él o ella

considera oportunas.
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e EIl convencionalismo: uso de clichés, adopcion de la terminologia adecuada y
ritualidad o uso de estereotipos.

e Emotividad o expresion: en el discurso politico se caracterizan por la necesidad
de convencer al publico, por lo que el orador adoptara una u otra expresion o
emocion segun la forma en la que pretenda persuadir.

e Modo o modalidad: actitud del orador hacia la realidad de la que esta hablando.

¢ Intertextualidad: mezcla de conceptos de otros tipos de textos o categorias

discursivas.

De lo expuesto en estos parrafos se van a estudiar las caracteristicas desarrolladas
por Kenzhekanova, ya que aportan una vision mas tangible de como debe ser un discurso
para poder categorizarse como politico. Asimismo, se analizaran los elementos retdricos

enunciados por Van Dijk.
3.6 Estilo retorico femenino

El estilo femenino nacid de la necesidad de dar un nombre a la forma de expresarse
de las mujeres. De acuerdo con Campbell (1989, p. 134), creadora de este concepto en su
libro Man cannot speak for her, el estilo retérico femenino se basa en cinco pilares que
son la narracién de experiencias personales, el trato al publico como un grupo de iguales
cuyas experiencias también se pueden considerar como fuente de autoridad; el deseo de
la participacion del publico, la creacion de ejemplos que inducen a la generalizacion y el
esfuerzo por identificarse con las experiencias del pablico, lo que segin Campbell lleva
al objetivo de la oradora femenina: el empoderamiento del publico. Se suele defender que
el estilo femenino es un estilo de empoderamiento en el que las mujeres son baluartes de

sus ideas y se oponen a la tradicional dominacién masculina.

Gracias a la aparicion del estilo femenino como tal, la sociedad y los académicos
pudieron estudiar la oratoria y la retorica femenina desde una perspectiva distinta a la
tradicional. Es decir, no tuvieron que seguir juzgando a las mujeres como oradoras
siguiendo criterios especificos de los hombres (Weaver, 2013, p. 28). No obstante, hay
quienes argumentan que los hombres también utilizan el estilo femenino y que, por lo
tanto, no pueden existir dos estilos diferentes y se deben analizar las caracteristicas

propias de cada orador (Kennedy & Camden, 1993, p. 46).

Otros defienden que la categorizacion de los estilos resulta perjudicial cuando los
oradores no emplean el estilo que les corresponderia por su género. Por ejemplo,
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Campbell argumenta que el estilo directo y contundente de Hillary Clinton llevo a que la
opinion publica no la viera de forma favorable, ya que era percibida como un elemento
demasiado fuerte e invasivo dentro del gabinete de su marido (Campbell, 1998, p. 113).
De la misma manera, Barack Obama fue percibido como un «lider blando» cuando los
académicos determinaron que su retorica usaba el estilo femenino en exceso, ya que se
esperaba de un comandante en jefe que fuera asertivo y dominante (Weaver, 2013, p. 29).
Sin embargo, el uso de este estilo también se podria considerar como un intento de

acercamiento hacia las mujeres para favorecer su reeleccion.

Teniendo en cuenta que en el apartado 3.5 del presente trabajo se ha visto que el
estilo retérico de Michelle Obama cumple con las caracteristicas del estilo retorico
femenino que Campbell ofrece, el analisis discursivo que se va a realizar a continuacién
se va a centrar en localizar y describir los cinco pilares que ofrece la autora
estadounidense y que enmarcan y definen el estilo retérico femenino original. La autora
de este trabajo admite que este estilo tiene una profundidad mayor a los cinco pilares de
Campbell, pero el analisis de todas las caracteristicas del estilo retorico femenino excede
la envergadura de un trabajo de fin de grado. No obstante, seria deseable completar este

andlisis en futuras contribuciones.
3.7 Soft power y persuasion del lenguaje

Nye (1990) afirmé que la etapa del poder duro (la imposicion de poder por medio
de acciones violentas y beligerantes) habia terminado y que, por el contrario, con aquello
que él llamaba «poder blando» era con lo que se podia lograr el control. La autora de este
trabajo considera que para el objetivo de esta investigacién es méas pertinente hacer un
breve resumen de las ideas que expuso en 2004, ya que la obra de 1990 sirve de guia de

actuacién para los Estados y se aleja del marco de este trabajo.

Nye (2004) afirma que el poder es la capacidad de influir en el comportamiento de
los demas, y que esto se puede llevar a cabo de tres maneras distintas: mediante el uso de
amenazas, a través de sobornos o atrayendo y cooptando. De acuerdo con el autor, las dos
primeras se corresponderian con el hard power y las dos Gltimas con el soft power. Ahora
bien, ¢en qué consiste realmente el poder blando del que habla Nye? En el articulo que
estamos analizando, el autor afirma que se trata de una forma indirecta de alcanzar los
intereses propios, lo que €l llama «la segunda cara del poder» (2004). Asimismo, Joseph

Nye argumenta que el poder blando reside en la capacidad de dar forma a las preferencias
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de los demaés, e indica que los politicos llevan afios poniendo esta técnica en practica

porque entienden el poder de la atraccion.

Ademas, Nye (2004) considera que la capacidad de dar forma y de manipular las
preferencias se mide mediante elementos intangibles como una personalidad atractiva,
cultura, unos valores politicos y sociales determinados. Segun los pardmetros establecidos
por el autor, se puede llegar a la conclusion de que uno de los elementos intangibles que

son capaces de manipular las preferencias es, sin duda, el lenguaje.

Como se ha visto en el apartado de los elementos del discurso clasico, uno de los
componentes que miden el grado de persuasion que puede tener un discurso es la
peroratio. No obstante, desde la época aristotélica se han desarrollado numerosas

caracteristicas del lenguaje que forman parte de la idiosincrasia persuasiva del mismo.

De nuevo nos encontramos con Aristoteles, a quien citan Krauss y Chiu
(2010, p.25). El filésofo griego afirmaba que la persuasion se conseguia mediante la
personalidad del orador cuando habla de forma que su discurso resulte creible. A esto, los
autores afiaden que para poder cumplir esto, los oradores deben saber qué decir y como

decirlo.

Ademas de tratar el tema de la persuasion en el lenguaje, Krauss y Chiu discuten
la credibilidad del discurso y de los oradores. Aungue los autores defienden que un orador
que habla a una velocidad relativamente alta resulta mas creible para los oyentes, también
argumentan que esta rapidez puede hacer que la claridad de su discurso se pierda, ya que
el orador no articularia el mensaje de forma adecuada. Esto haria la tarea de persuadir a la
audiencia mas dificil, debido a la dificultad para captar el mensaje (ibid).

Los autores hacen hincapié en la credibilidad y dicen que puede variar segun el
género del orador. Afirman que se suele esperar que las mujeres sean menos persuasivas,
ya que a lo largo de la historia han tenido un papel mas secundario que el de los hombres
y, por tanto, no se espera que sean tan firmes y asertivas como los oradores masculinos.
Como consecuencia, aquellas mujeres que se cifian a este estilo mas indirecto y menos
asertivo tendran mas posibilidades de convencer a los hombres que aquellas que empleen

un estilo més asertivo (2010, p. 26).
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Kenechukwu, Ezekiel y Leo (2013, p. 956) citan a Cutlip y Center (2006) y

enuncian una serie de principios de persuasion. Los cuatro principios que mencionan los

autores y que se identificaran posteriormente en el anélisis de este trabajo son:

Principio de la identificacion: un orador puede ser mas persuasivo si consigue que
su audiencia se identifique con lo que esta diciendo, ya que la mayoria de personas
tiende a desestimar una idea si no siente que afecta personalmente a sus valores o
creencias.

Principio de accién: hace referencia a la posibilidad que tienen los oyentes de
actuar con respecto a la idea que se les propone; es decir, si un orador comenta una
situacién o una idea y la audiencia percibe que puede actuar o hacer algo para llevar
a cabo esa idea, esta tendrd un calado mayor y sera mas persuasiva que si la idea
se percibe como un hecho inmutable y lejos del alcance de actuacién de la
audiencia.

Principio de familiaridad y confianza: la persuasion que puede tener un orador si
es percibido como una persona en la que los oyentes pueden confiar. Los autores
afirman que un oyente se puede sentir mas persuadido e inclinado a actuar
conforme a lo que sugiere el hablante si este le transmite confianza o si le percibe
COMO una persona en cuyo criterio se puede confiar.

Principio de claridad: vuelve al concepto de Krauss y Chiu (2010, p. 25) que se ha
visto en parrafos anteriores; cuanto mas claro y preciso sea un orador, méas
persuasivo sera. No obstante, cabe recordar que se debe encontrar un buen
equilibrio con la verdad del discurso, ya que aunque un orador con un buen ritmo

discursivo es mas creible, un orador claro y articulado es mas convincente.

Finalmente, y para concluir con los distintos componentes del lenguaje persuasivo

que se desarrollaran en profundidad durante el analisis de este trabajo, se va a hacer un

breve listado de técnicas de persuasion del lenguaje que Aristoteles desarrollé hace mas

de dos mil afios y que siguen vigentes (ibid.). Cabe tener en cuenta que, aunque hay

muchas mas técnicas que las que se van a exponer brevemente a continuacion, Gnicamente

se van a nombrar las que sean mas pertinentes y Utiles para este trabajo.

Estas técnicas de persuasion se encuentran en el pequefio informe que el New

Mexico Media Literacy Project elabor6 en 2007, categorizandolas de las mas basicas a las

mas avanzadas. Entre las mas basicas se encuentran los testimonios o historias reales, la
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presencia de celebridades como oradores y el miedo sobre lo que puede ocurrir si los
oyentes no actdan (pp. 2-3). Como técnicas intermedias estan el carisma del orador o los
cumplidos a la audiencia (p. 4). Finalmente, algunas de las técnicas avanzadas son las
analogias y comparaciones entre dos 0 mas situaciones, el momento en el tiempo en que
se da el discurso o la causa-consecuencia de un problema, mediante la que los oradores

explican cudl es la raiz de la situacion que quieren cambiar (pp. 5-6).

En definitiva, el poder blando o soft power se basa en dar forma a las preferencias
de los deméas mediante una serie de técnicas de persuasion que han quedado expuestas a
través de los cuatro principios desarrollados por Kenechukwu, Ezekiel y Leo (2013)
(identificacion, accién, familiaridad y confianza, y claridad), y de los componentes del

lenguaje persuasivo que enumera el New Mexico Literacy Project.
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4. DISCUSION Y ANALISIS

El discurso que se va a analizar en las siguientes paginas corresponde al que
Michelle Obama pronunci6 el 30 de junio de 2016 en Madrid con motivo de un evento
sobre la educacion de las nifias. El discurso tuvo una duracion aproximada de veinte
minutos y las asistentes y participantes eran unicamente mujeres, la mayoria de ellas
estudiantes de secundaria o universitarias. Se puede ver la transcripcion completa de este

discurso en el anexo del presente trabajo.
4.1 Elementos del discurso clasico

Como se ha mencionado en la parte del marco teérico correspondiente a este
apartado y en la metodologia del trabajo, en esta seccidn del analisis se va a hacer hincapié
en la dispositio y la elocutio, asi como en las distintas subcategorias de estos elementos.
La dispositio es la macroestructura del discurso y esta compuesta de las siguientes

subcategorias: exordio, narratio, argumentatio y peroratio.

La parte de este discurso que corresponde a lo que se identificaria como el exordio
es la primera pagina entera. A lo largo de los primeros parrafos, Michelle Obama agradece
poder estar presente en el evento y saluda al pablico y a las autoridades presentes.
Asimismo, la tltima primera dama halaga a las estudiantes del pablico y a sus capacidades
académicas, y agradece su presencia. Este reconocimiento de las capacidades académicas
sirve de precedente para empezar a hablar de aquellas mujeres y nifias que no tienen acceso
a la educacion. En concreto de los 62 millones de nifias que no acuden al colegio:

But unfortunately, many young women today aren’t so lucky. The fact is
that right now, more than 62 million girls worldwide [...] can’t develop their

full potential because they don’t have the chance to attend school.

(Anexo 1, p. 1)

Con esta primera mencion a los 62 millones de nifias empieza la narratio o parte
en la que la oradora expone el tema. Esta es, sin duda, la seccién mas extensa del discurso
y ocupa las paginas 2, 3, 4 y el principio de la pagina 5. La longitud de esta parte que,
aunque la educacion de las nifias es una cuestion que lleva recibiendo atencion desde hace
décadas, el proyecto que el matrimonio Obama lleva a cabo para poder mejorar la
escolaridad de las nifias en todo el mundo nacio hace apenas dos afos, y en el momento

del discurso no era tan conocido.
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Durante esta seccion del discurso, Obama no solo menciona su proyecto, sino que
habla de lo que encontrd en los viajes a Liberia y Marruecos que habia realizado la semana
antes de pronunciar este discurso. Al principio de la narratio, Obama expone los retos a
los que se enfrentan las nifias que ha podido conocer («So let me first give you a sense of
the challenges that these girls face» (p. 11)), después anima a las presentes a ponerse en
el lugar de estas nifias para entender mejor la situacion («Now, just imagine how that must
feel» (p. 111)), habla de la necesidad de seguir avanzando por dejar atras las desigualdades
de género tanto en los paises en desarrollo como en los desarrollados («And if we 're being
honest with ourselves, we must recognize that these kinds of gender inequalities aren’t
just limited to the developing world» (p. I11)) y, por Gltimo, comenta las formas en las que
las mujeres sufren desigualdades en los paises desarrollados y cdmo le afectaron

personalmente cuando tenia la edad de los miembros del publico.

A continuacion, la oradora pasa a la argumentatio con una pregunta retérica que
es «how do we begin to change these inequalities in our cultures —to not just change laws
and policies, but to change hearts and minds?» (p.V) y ofrece una serie de argumentos
para convencer al publico de que cualquier accion, por pequefia que parezca, sirve para
ayudar a estas nifias. Asimismo, aporta cifras y datos para dar credibilidad a sus
argumentos y demostrar que ella tiene una plataforma eficiente con la que se puede ayudar

a hacer un cambio.

Por ultimo y para concluir el discurso, esta la peroratio, que ocupa el Gltimo parrafo
de la sexta pagina y la séptima pégina del discurso. En esta Gltima parte, la oradora busca
apelar a la sensibilidad del publico ofreciendo dos historias reales de nifias que desean
cumplir sus suefios pero que se ven limitadas por los sistemas educativos y las culturas
de sus paises. Asi, es mas sencillo que la audiencia sienta un cierto grado de cercania con
nifias cuyos nombres e historias conocen y, por tanto, esté mas dispuesta a moverse por
los argumentos ofrecidos por la oradora a lo largo del discurso. La peroratio y el discurso
acaban con un llamamiento a la ayuda y la colaboracion con la organizacion Let Girls
Learny con el proyecto de educacion de las nifias en todo el mundo, asi como con nuevos

halagos al publico por los méritos academicos obtenidos.

El siguiente elemento del discurso clasico que se va a analizar es la elocutio y, en
concreto, sus cuatro subcategorias (puritas, perspicuitas, ornatus y decorum). El nivel
elocutivo de este discurso es medio, ya que se trata de un discurso dirigido a estudiantes
de todos los niveles cuyo principal objetivo es transmitir la necesidad de actuacion, por
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lo que no se puede elevar en exceso el lenguaje. Pese a que el nivel elocutivo es medio,
el discurso cumple por completo con la puritas, que hace referencia al uso correcto del
lenguaje. En este caso, la oradora es una persona con un alto nivel educativo que emplea
el lenguaje de forma correcta y sin ningun tipo de error gramatical. Ademas, en un
discurso cuyo fin es persuadir y convencer a la audiencia, es esencial que se haga un uso

gramatical correcto.

En segundo lugar, la perspicuitas, la claridad del discurso, es muy claridad, ya que
la oradora hace uso de frases cortas como se puede apreciar en el siguiente extracto del

discurso:

«Now, these girls are doing everything they can, everything right. They are bright.
They 're passionate young people. They want so much more for themselves and their
families, and they’re willing to work hard. They get up before dawn. They spend hours
harvesting crops, cooking for their families, tending to their young siblings. They work
as maids. They work in factories. Then on top of all of that, they study for hours late into
the night» (p. I1).

Es cierto que, en algunos momentos Obama hace uso de frases mas largas y algo
mas elaboradas, pero dada la importancia del mensaje, las oraciones tienen pausas
marcadas que hacen posible la asimilacion de la idea por parte del pablico y evitan que la
oradora y el mensaje pierdan fuerza. Un ejemplo de esto es el extracto siguiente:

«lt’s also about whether families and communities think that girls are even worthy
of an education in the first place. It’s about whether girls are valued only for their bodies
—- for their labor, for their reproductive capacities -— or are they valued for their minds
as well. And it’s about whether women are viewed as second-class citizens, or as full

human beings entitled to the same rights and opportunities as men» (p. 111).

El tercer elemento de la elocutio es el ornatus, que no se corresponde tanto con la
excesiva decoracion del lenguaje, sino con el empleo de expresiones de un nivel
lingliistico méas elevado y el uso de recursos literarios. En este caso, Obama no emplea
expresiones especialmente cultas, ya que es plenamente consciente de a quién se esta
dirigiendo y sabe que, aunque exista una interpretacion simultanea del discurso, es
importante que el publico comprenda la intencién y el mensaje en lengua origen. Para que
el mensaje tenga mas calado entre el publico, Obama emplea recursos como la anafora.

Esto se analizara posteriormente en las técnicas del lenguaje persuasivo, pero cabe
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mencionar que el uso de una misma palabra o estructura consigue que el publico siga el

discurso con mayor atencion y capte mejor lo que el orador intenta transmitir.

Por ultimo, siguiendo lo que se ha dicho en los ultimos parrafos, se puede afirmar
que Obama cumple con el decorum, ya que adecua su estilo y vocabulario al pablico que
tiene delante. Como se ha dicho, el nivel elocutivo es medio porque la oradora entiende
aquién se dirige y por qué es importante adaptar el lenguaje y las estructuras a su publico.
En este caso, como ya se ha mencionado, el pablico estaba constituido de estudiantes
femeninas cuyo nivel educativo se encontraba entre la secundaria y los estudios
universitarios y cuyo nivel de inglés estaba entre los niveles mas basicos y los méas
avanzados. Por ello, existia la necesidad de adaptar el lenguaje de forma que no fuera
excesivamente basico ni tan avanzado que la mayoria del pablico tuviera dificultades para

seguir el discurso; y Obama logra esta adaptacion durante toda su intervencion.
4.2 Funciones del lenguaje presentes en el acto comunicativo

Segun lo descrito anteriormente sobre la aportacion de Jakobson en cuanto al acto
comunicativo y sus distintos elementos, se va a proceder a explicar cuales son estos
componentes en el discurso de Michelle Obama. En este caso, el emisor es Michelle
Obama vy el receptor todo el publico alli presente, compuesto por las estudiantes que
asistian al evento y las autoridades alli presentes. En cuanto al canal en el que se transmite
el mensaje, es el aire y el referente sobre el que habla el mensaje son todas aquellas nifias
gue no tienen acceso a una educacion, ya no de calidad, sino completa. Asimismo, el
mensaje es la necesidad de actuar para ayudar a estas nifias a acceder a dicha educacion.
Por ultimo, el cédigo es el inglés, aunque cabe destacar que existia la posibilidad de que
el codigo fuera el castellano, ya que habia una intérprete llevando a cabo una labor de

interpretacion simultanea.

Una vez establecidas cuéles son las partes de este acto comunicativo, se va a
proceder a indicar las funciones del lenguaje que en él aparecen, asi como ejemplos de
cada una de ellas. Como mero recordatorio se nombraran estas funciones y a qué elemento
del acto comunicativo suelen corresponder. La funcidén emotiva corresponde al emisor, la
apelativa al receptor, la fatica al canal, la referencial al referente, la funcién poética al

mensaje y la metalingtistica al codigo.

La funcidn emotiva esta presente en casi todo el discurso, ya que Michelle Obama

se centra en hacer ver al publico cual es su opinion sobre la educacion de las nifias y por
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qué es un tema en el que la mayoria de la poblacion deberia involucrarse. Ademas, la
oradora habla de si misma y de sus experiencias en varias ocasiones, lo que muestra una
vez mas coOmo se siente ella con respecto a este tema y por qué es una firme defensora del

mismo. Algunos de los ejemplos de esta funcion son:

«I’'m proud to say that this year, for the first time in history, we might just elect a

President, a female President of the United States» (p. 111)
«These are definitely things | was worried about» (p. 1V)
«Throughout my 20s and early 30s, | had jobs that I loved» (p. 1V)

«l am thrilled that as part of the Let Girls Learn, this week, we announced a series
of new U.S. government initiatives» (p. V)

La funcion apelativa también predomina en el discurso, porque de nada serviria
que Michelle Obama pronunciara un discurso sobre un proyecto que busca actuar para
ayudar a las nifias del mundo si no aspirara a persuadir a su audiencia para que colaboren
en el proyecto. Asi, la oradora se dirige a las receptoras tanto para halagar lo que han
conseguido gracias a su educacion, como para que entiendan la situacion de las nifias

realizando un ejercicio de empatia. Esto se ve en ejemplos como:
«And that’s where all of you can help» (p. V)
«That’s how you'll change the way that women and girls are seen» (p. V)
«So stay strong, work hard, and keep pushing forward. Is that a deal?» (p. VII)

Como es normal y habitual en los actos comunicativos, la funcion fatica se emplea
sobre todo al inicio y al final de la comunicacion. En este caso, esta funcion esta presente
en la apertura del discurso («Hello, everyone. Hola!») y al final («Thank you all so much.
Thank you so much. Gracias»). Esto se debe a que, aunque la oradora busca la
participacion del publico, el acto es principalmente unilateral, por lo que no hay tanta

necesidad de emplear recursos tipicos de la funcion fatica.

Las funciones poética y referencial se van a analizar en conjunto, ya que se dan en
toda la parte que previamente se ha designado a la narratio. La funcién referencial aparece
en todas aquellas partes del discurso en las que la oradora ofrece datos oficiales u
empiricos, datos en los que ella no ofrece su vision personal. Aunque no aparecen tantos

ejemplos de funcion poética en el discurso porque una de las estrategias es la claridad del
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lenguaje, es cierto que Obama endulza el lenguaje mediante el uso de adjetivos como por
ejemplo «so many brilliant, ambitious, accomplished young women» (p. ). Por Gltimo, la
funcion metalinglistica aparece en algunas ocasiones a lo largo del discurso como «/.../
Someone came to you and said, “Sorry, you're a girl, you're finished with your

education”. /.../» (p. lIl) 0 «maybe you know what I'm talking abouty (p. 1V).
4.3 Analisis critico del discurso

Este discurso se va a analizar siguiendo las cuatro etapas de Fairclough explicadas
anteriormente. El discurso se analiza siguiendo las pautas del andlisis critico del discurso
porque denuncia una realidad social como es la desigualdad de género, en concreto la
educacion de las nifias o falta de la misma. Con esta acotacion del problema social se cubre
la primera etapa de Fairclough, que también demanda que para que el tema sea parte de
un discurso critico tiene que afectar a toda la poblacién (la imposibilidad de que la mitad
de la mano de obra de un pais pueda acceder a un trabajo digno por falta de estudios,
reduciendo asi el potencial de todo el pais) y un posterior foco o énfasis en una parte

especifica de este problema (la educacion de las nifias en este caso).

En segundo lugar, Fairclough considera que se deben identificar los obstaculos que
impiden que se solucione este problema, esto lo aborda Obama varias partes del discurso
como por ejemplo «See, it’s not just about whether parents can afford school fees or
countries can build enough schools. 1t’s also about whether families and communities
think that girls are even worthy of an education in the first place. It’s about whether girls
are valued only for their bodies — for their labor, for their reproductive capacities -— or
are they valued for their minds as well. And it’s about whether women are viewed as
second-class citizens, or as full human beings entitled to the same rights and opportunities
as men» (p. I1). En este caso los obstaculos son las costumbres y creencias de las

sociedades en las que viven estas nifias.

La siguiente fase es una comprension de si este problema es inherente en el orden
social, si se puede abordar desde dentro o Unicamente mediante un cambio de dicho orden
social. Obama ofrece una respuesta a esto cuando dice que se trata de un cambio que debe
comenzar a nivel individual de forma que se puedan cambiar las opiniones y percepciones
de la poblacion «So the question is, how do we begin to change these inequalities in our
cultures — to not just change laws and policies, but to change hearts and minds? And

that’s where all of you can help. I think that some of that challenge falls on your
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generation. It’s up to all of you to start making those small but meaningful changes in

your daily lives that can slowly start to change our norms» (p. V).

Por ultimo, Fairclough considera que hay analizar si hay formas de solucionar este

problema. Soluciones a las que Obama hace referencia en varias ocasiones como:

«And even more important, you can take action to help these girls. If you need help,
go to 62MillionGirls.com, which is a site that’s available in both English and Spanish,
and you'll find all kinds of projects that you can support today -— things from building
school bathrooms for girls to creating girls’ leadership and mentorship programs. So
many girls are counting on you. They need you to step up and create an international
movement of young women and men who are telling their stories, who are finding ways to

support their ambitions» (p. VI).

Por lo tanto, como se ha visto y ejemplificado en los anteriores parrafos, este
discurso de Michelle Obama cumple con todas las caracteristicas del andlisis critico del

discurso, ya que las cuatro etapas de Fairclough estan presentes en él.
4.4 Analisis del discurso politico

En este apartado del analisis se van a ver algunos de los elementos caracteristicos
del discurso politico que explica Kenzhekanova. De entrada, la imagen de la
autora/oradora es claramente subjetiva, algo que se ha podido ver en el uso de la funcion
emotiva, predominante en este discurso. En segundo lugar, los destinatarios del discurso,
los receptores, son todas mujeres. Esto, un elemento comun a todos los discursos que
Michelle Obama ha ofrecido para presentar Let Girls Learn en el mundo, hace que el
discurso sea claramente politico, ya que la intencion es persuadir a la audiencia apelando
directamente a su condicién de mujeres, dado que puede mostrar mas cercania y puede

hacer que el publico se sienta mas identificado con ella.

Por otra parte, existe un alto contenido informativo, ya que si la oradora quiere
persuadir al publico con su discurso, necesita cifras y datos que apoyen su teoria.
Asimismo, Obama emplea historias concretas de nifias, lo que hace que la audiencia
perciba el problema como algo tangible y sienta la necesidad por ayudar a nifias como
aquellas de las que conoce la historia personal. La intencién de la oradora en este discurso
es concienciar a su publico y hacerle entender que hay una necesidad apremiante de actuar

para que todas las nifias puedan gozar de una educacion completa. Como se ha visto en la
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seccion del andlisis critico del discurso, la oradora evalta el problema mediante una serie
de datos como los que se han mencionado anteriormente. En el discurso existe
convencionalidad porque utiliza estereotipos para denunciar las desigualdades de género,
estos estereotipos se ejemplificaran en la siguiente seccion, ya que constituyen uno de los
pilares del estilo femenino. Por dltimo, en el discurso existe un alto grado de emotividad,
ya que la oradora habla del problema con pasion y emplea en varias ocasiones la funcion
emotiva del lenguaje.

En cuanto a los elementos retdéricos de Van Dijk, no hay tanta adicion en este
discurso como en otros, ya que Obama prefiere que prevalezca la claridad a que haya un
excesivo embellecimiento del lenguaje. Ademas, la mayoria de oraciones son cortas, lo
que indica que no hay adiciones en este discurso. Asimismo, la oradora no hace uso de
metaforas y metonimias en el discurso. Lo que si existe es la repeticion y el uso de recursos
como la anéfora. La repeticion se ve claramente en cuatro palabras: school, education,
girls y women. La palabra school aparece 22 veces en la intervencion de Obama, education
y verbos relacionados con la educacion aparecen en 16 ocasiones, la oradora pronuncia la
palabra women en 24 ocasiones, y girls se repite hasta 59 veces en el discurso. La anafora

es un recurso muy utilizado en este discurso, y esto se ve en ejemplos como este:

«See, it’s not just about whether parents can afford school fees or countries can
build enough schools. It’s also about whether families and communities think that girls
are even worthy of an education in the first place. It’s about whether girls are valued
only for their bodies — for their labor, for their reproductive capacities -— or are they
valued for their minds as well. And it’s about whether women are viewed as second-class

citizens, or as full human beings entitled to the same rights and opportunities as men»
(p. 1)

4.5 Estilo femenino

Como se ha explicado antes, Michelle Obama hace uso del estilo retérico femenino
en sus discursos, un estilo que le ha permitido suavizar su postura ante el pablico. Como
mero recordatorio se van a nombrar las cinco caracteristicas de este estilo y a continuacion
se pondran ejemplos de cada una de ellas. Asi pues, los elementos de la retorica femenina
son: la narracion de experiencias personales, el trato a la audiencia como a iguales y

respetando sus experiencias como fuente de autoridad, el deseo de participacion del
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publico, la creacion de ejemplos que inducen a la generalizacion y el esfuerzo por

identificarse con las experiencias del publico.

La narracion de experiencias personales esta presente en gran parte de los discursos
de Obama, y en este discurso en concreto, la oradora habla de sus experiencias educativas
y, posteriormente, como se sintio en los trabajos a los que habia podido acceder gracias a
esta educacion y como sintio presion externa por cumplir con las expectativas que la

sociedad tiene para las mujeres.

«But the minute | graduated, suddenly everyone was asking me, well, when are
you going to get married and start having kids? And the truth is | had no idea how |
would balance the expected role of wife and mother with a challenging career. [...]
Because while the laws prohibited discrimination against women, the cultural messages
| was receiving seemed to hold men and women to very different standards.» (p. IV).

En segundo lugar, se puede ver que Michelle Obama trata a la audiencia como
iguales y que respeta sus experiencias en dos partes distintas del discurso. La primera es
después de explicar los problemas que surgen cuando las nifias no reciben una buena
educacion y después de denunciar las diferencias de género que existen en todo el mundo
y de las que todas las mujeres son victimas. Obama se dirige al publico y les hace entender
que los cambios y contribuciones que realicen son tan grandes como los que ella puede
hacer («It’s up to all of you to start making those small but meaningful changes in your
daily lives that can slowly start to change our norms»). En segundo lugar, al final de su
discurso reconoce a las mujeres del puablico con la siguiente frase «And | want to end
today by letting you know just how impressed | am by all of you. I have heard about you
and read your stories, and | know what you offer this world. And let me tell you, I can’t

wait to see everything you all will accomplish in the years ahead» (p. V).

El deseo de participacion se ve en el ejemplo puesto anteriormente en el que
Obama Illama al publico a hacer cambios y en las referencias a la funcion apelativa que
se han expuesto en la seccion de las funciones de Jakobson. Asimismo, su Ultima frase,
gue incluye una pregunta retérica, incita de nuevo a la participacién del pablico en su

discurso: «So stay strong, work hard, and keep pushing forward. Is that a deal?» (p. VII).

La creacion de ejemplos que inducen a la generalizacion se produce en la parte
del discurso en la que denuncia las desigualdades de género y de expectativas entre

mujeres y hombres, sobre todo a la hora de ser padres. «[H]Jow when a father gets home
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from a long day of work and changes a diaper, he’s practically considered a hero. But
when a woman changes a diaper, no one really notices because that’s what’s expected of

her as a mother, even if she works outside of the home» (p. IV).

Finalmente, el esfuerzo por identificar las experiencias de la oradora con aquellas
del publico se puede apreciar en una parte del discurso en la que la oradora se refiere a la
audiencia comentando que puede que estén preocupadas por encontrar un trabajo o puede
que se pregunten cémo conciliar una carrera profesional con la maternidad. Después de
exponer las posibles preocupaciones del puablico, Obama dice «These are definitely the
things that I was worried about when | was your age» (p. 1V). Identificando asi las

experiencias por las que pasa la audiencia con las que ella ha vivido.

Asimismo, y para concluir con esta seccidn, la autora del presente trabajo considera
de especial relevancia incluir una frase pronunciada por la oradora en la que, aunque a
modo de denuncia de una realidad social injusta, muestra lo importante que es para las
mujeres la adopcion del estilo retorico femenino: «And often, when men are assertive or
argumentative at work, they re viewed as strong and powerful. But women who act that

way aren’t always viewed so positively» (p. IV).
4.6 Soft power y persuasion del lenguaje

Las tradicionales técnicas de persuasion que se han explicado en el marco teérico
son parte de otros puntos de este analisis. Ejemplos de esto son la identificacion del
publico con lo que transmite el orador (primer principio del estilo retorico femenino), la
posibilidad de actuar para mejorar o solucionar el problema o la cuestion que plantea la
oradora (como se ha visto en el cuarto punto de Fairclough), la familiaridad del orador,
conseguida mediante la narracién de experiencias personales y del empleo de la funcién
emotiva del lenguaje; y la claridad del discurso (analizada en el apartado de los elementos
del discurso clésico y reflejada en la perspicuitas). Es cierto que muchos de los elementos
de persuasion que se ven en esta seccion han quedado ejemplificados en el apartado del
estilo retorico femenino, esto se debe a que uno de los objetivos del estilo retorico
femenino es lograr la persuasion del publico con el uso de unos recursos que no son tan
evidentes como la asertividad que, tradicionalmente, muestran los hombres. Es decir, la
estrategia que han desarrollado las mujeres para ser tan persuasivas como los hombres sin

que el publico las perciba como agresivas es el uso del estilo retérico femenino.

4.7 Consideraciones y recomendaciones para los intérpretes
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A lo largo del presente trabajo se han analizado las caracteristicas de la retorica
de Michelle Obama, asi como los elementos caracteristicos del discurso sobre educacion
de las nifias. En este apartado se enumeraran consideraciones y recomendaciones para
intérpretes que trabajen con discursos de indole similar o que se enfrenten a oradores
como Michelle Obama de acuerdo con los apartados estudiados en esta seccion y en el

marco tedrico.

Elementos del discurso clasico: en cuanto al exordio, al tratarse del inicio del
discurso permite que el intérprete se centre mas en el tono de los oradores, ya que estos
no entran directamente en el tema principal del discurso. En términos de la narratio, las
cifras en este tipo de discursos son fundamentales porque en ellas se apoyardn los
argumentos. Por este motivo, es posible que el intérprete se centre mas en reproducir las
cifras y datos objetivos, y no tanto en el mensaje que hay detrds de los mismos. No
obstante, con un poco de investigacion previa, el intérprete podria solucionar todo lo
relacionado con estas cifras y datos, ya que se suelen repetir en diversas ocasiones para
lograr los fines persuasivos. Asimismo, la narratio estd muy estructurada de forma que
el mensaje llegue al pablico con facilidad y el discurso sea facil de seguir. Por ello, el
intérprete puede aprovechar que no tiene que dirigir los esfuerzos a la estructura y
centrarse en las apelaciones al publico que hay dentro de la narratio. En discursos de este
tipo, interpretados generalmente en modalidad simultanea, el intérprete no tiene muchos
elementos estructurales disponibles y la claridad expositiva de oradores como Obama se
agradece para contar con algo mas que la textura a la hora de ir anticipando las distintas
partes del discurso

En la argumentatio las preguntas retéricas gozan de gran importancia porque
aportan pausas para el intérprete y sirven para devolver la atencién del pablico al mensaje.
Se repiten las cifras y datos en la argumentatio, pero los oradores, como en este caso hace
Michelle Obama, emplean casos y ejemplos muy visuales con contenido narrativo, lo que
facilita que el intérprete utilice la visualizacion del contenido del mensaje y pueda
reproducir con mayor exactitud las ideas expresadas. En este tipo de discursos la elocutio
es de nivel medio, es decir, el estilo es claro y comprensible, el registro es medio y no
aparecen figuras retdricas especialmente complicadas (por lo general prevalecen figuras
como la anafora y otras repeticiones de estructuras). Esto evita al intérprete los posibles

problemas de comprension que surgen por oraciones muy extensas con un gran numero
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de complementos. Gracias a ello, se puede centrar en la precision en la transmision del

contenido y no necesita adaptar el mensaje para que pueda tener sentido en lengua meta

Funciones del lenguaje: teniendo en cuenta que el contenido de este tipo de
discursos y de la retérica de Michelle Obama no contiene dificultades a nivel sintéctico,
semantico o estructural; se recomienda que los intérpretes intenten centrarse en el mensaje
y en la intencion del orador durante el proceso de produccion. Es decir, el intérprete
deberia centrarse en la funcién referencial, asi como en la emotiva y la apelativa; dado

que son las predominantes en este tipo de discursos.

Analisis critico del discurso: al tener las cuatro etapas del discurso critico de
Fairclough en mente, el intérprete puede anticiparse a los oradores y tener mas clara la
estructura del discurso. Ademas, el hecho de conocer el tipo de contenido que aparece en
esta tipologia discursiva, los esfuerzos del intérprete y su skopos pueden destinarse a la
transmision del mensaje y al paralenguaje (en particular el tono y la modulacion de la

voz) de los oradores; componentes esenciales en los discursos criticos.

Anélisis del discurso politico, soft power y persuasion del lenguaje: tal y como
sucede en el caso de los discursos criticos, la estructura de los discursos politicos esta
muy marcada y las oraciones son cortas y de Iéxico medio, lo que favorece que el
intérprete centre su skopos en la reproduccién de los elementos persuasivos. Cabe
recordar que en estos discursos existe un alto grado de datos y cifras, por lo que los
esfuerzos también deberan centrarse en la memoria a corto plazo, de forma que los datos
objetivos se puedan reproducir de forma exacta. Seria conveniente que los intérpretes
estudiaran las categorias que Kenzhekanova (2015) asocia a los recursos de los discursos
politicos, asi como los elementos retéricos de Van Dijk (1997). Asi, podra anticipar qué

tipo de estilo retérico empleara el orador en caso de tratarse de un discurso politico.

Estilo femenino: los oradores que hacen uso del estilo femenino se caracterizan
por seguir los cinco elementos ya mencionados en el punto 3.6 del marco teorico. Si al
estudiar a un orador el intérprete aprecia que hace uso del estilo femenino, vera que una
de las principales caracteristicas es el esfuerzo por crear un vinculo de igualdad y cercania
entre el orador y su publico. Por lo tanto, el intérprete debera centrarse en respetar la
funcion emotiva del lenguaje y en el tono del orador. Asimismo, dado que una de las
caracteristicas principales del estilo femenino es la narracion de experiencias personales,

seria conveniente que el intérprete realizara un estudio previo de la biografia del orador
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para que las anécdotas le resulten familiares y su foco pueda estar en la emotividad del

orador.

En definitiva, partiendo de la presuposicion de que este tipo de discursos se
interpretan en modalidad simultanea, el intérprete debe saber que trabajard con oradores
y discursos muy bien estructurados. Esto aporta claridad y facilidad a la hora de
comprender el contenido del discurso, y favorece que el skopos se pueda centrar en la
transmision de la intencidn persuasiva y apelativa del orador. Asimismo, con el estudio
previo de las caracteristicas que tienen los discursos criticos y politicos, asi como de las
de aquellos oradores que empleen el estilo retorico femenino, el intérprete contara con la
ventaja de saber de antemano con qué elementos discursivos se va a encontrar y podra
anticiparse a ellos. Gracias a este conocimiento previo, tendra mas facilidad a la hora de

transmitir el mensaje y el contenido de los discursos.
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5. CONCLUSIONES EXTRAIDAS

Al inicio del presente trabajo se establecieron dos objetivos principales: analizar
la retorica de la primera dama, estudiar qué tipo de oradora es Michelle Obama y cuéles
son las caracteristicas de sus discursos, ver si hay repeticion de estructuras o elementos
que ayuden a que sus mensajes tengan mas calado entre la poblacion y su audiencia; y
ofrecer una serie de consideraciones y recomendaciones para los intérpretes que puedan

trabajar con discursos politicos como el analizado o con oradores como Michelle Obama.

Aunque la naturaleza de un TFG solo permitia el analisis de un discurso, la autora
cree que es importante resaltar que, después de haber descrito las caracteristicas de la
retérica de Michelle Obama y tras llevar a cabo el estudio del discurso que servia para el
andlisis de este trabajo, se puede afirmar que en dicho discurso se pueden apreciar todas

las caracteristicas de la oradora sobre la que versa este trabajo.

Estas caracteristicas que presentan tanto el discurso analizado como la retérica de
Michelle Obama son el nivel elocutivo medio, las frases cortas para aportar ritmo al
discurso, la longitud del discurso, siempre por debajo de los 20 minutos; el uso del estilo
retorico femenino, y las repeticiones y analisis entre otros. Lo que debe entenderse de
estos parrafos y de este trabajo es que Obama no utiliza estos recursos por casualidad.
Gracias a la préctica, a su alto nivel educativo y al asesoramiento de sus consejeros,

Michelle Obama se ha convertido en una gran oradora.

A esto también ha contribuido que adaptara su estilo retdrico al estilo femenino.
Y aunque este esta presente en determinadas partes del discurso y en la retdrica general
de Obama, cabe mencionar que no todo el discurso analizado y el proyecto Let Girls
Learn consiste en persuadir a la audiencia para que se una al proyecto. En este acto
comunicativo y como parte de sus intervenciones sobre la educacion de las nifias,
Michelle quiere denunciar una realidad social y, pese a que hace uso de técnicas
persuasorias, es cierto que necesita ofrecer datos e historias reales para poder justificar la
eleccion del tema y mostrar que realmente se trata de un problema social, por lo que a

veces se aleja del tradicional estilo femenino y adopta una pose mas asertiva.

Dado que se trata de un discurso de denuncia, asi como un discurso con tintes
politicos, la autora del presente trabajo cree que han sido pertinentes el analisis critico del
discurso y el analisis del discurso politico. EI primer analisis ha servido para demostrar
que las palabras de Obama corresponden a la expresion de necesidad de cambio social en
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algo tan relevante como son las desigualdades de género y, en concreto, la educacion de
las nifias. Para conseguir esta denuncia se basa en datos empiricos y hechos demostrables,
pero para lograr influir en su audiencia, se basa en técnicas de persuasion y soft power,
elementos que, pese a analizarse por separado, forman parte de lo que tradicionalmente

se entiende por discurso politico.

No obstante, es cierto que Obama emplea Unicamente formas de soft power
positivas, es decir, no trata de posicionar a su publico en contra de un contrincante, sino
que busca animar a los oyentes a encontrar formas de actuar para acabar con unas normas
sociales que perjudican a la mitad de la poblacion y a reaccionar ante un problema tal
como la falta de educacion en el caso de las nifias.

Obama es consciente de que su paso como primera dama acaba y pretende «hacer
camparia» de este proyecto pero su objetivo no es que se asocie solo a la politica, quiere
que funcione porque es una necesidad social. De ahi que la oradora también asocie su
proyecto con las desigualdades que existen en EE. UU. y en Espafia. Su fin quiere
concienciar y que el puablico se dé cuenta de que este problema transciende cualquier
camparfia 0 mandato politico. Asume que es un problema intrinseco de la sociedad y ofrece
pautas para solucionarlo. La oradora logra todo esto con unas técnicas retoricas que, por
lo analizado en el presente trabajo, se consideran impecables y muy bien estructuradas.
Estas técnicas consiguen gque el mensaje que quiere transmitir tenga mas calado en su

audiencia.

Asimismo, otra de las conclusiones que se han extraido de este trabajo es que las
primeras damas cumplen una funcién secundaria pero son actores politicos igual que sus
maridos, no obstante, Obama ha demostrado con este proyecto que la educacion de las
nifias no es solo una cuestién de mandato politico, sino que es un problema que nos atafie
a todos y emplea las técnicas adecuadas para que su mensaje trascienda cualquier tipo de

legislatura y su programa pueda prolongarse en el tiempo.

En definitiva, este trabajo ha tratado de demostrar que Michelle Obama es una
oradora capaz de emplear las técnicas retoricas adecuadas para atraer la atencién del
publico hacia su mensaje y logra con creces la persuasion mediante técnicas de soft power.
Entre estas técnicas se encuentran la repeticion de palabras clave, el uso de anaforas a lo
largo del discurso, lograr que el publico se identifique con la realidad de la que esta

hablando y conseguir que los oyentes se identifiquen con la oradora.
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En cuanto a las consideraciones y recomendaciones para los intérpretes, segun lo
expuesto en el apartado 4.7 del andlisis, se puede concluir que, dado que la estructura de
este tipo de discursos no presenta dificultades afiadidas y se compone de oraciones claras
y sencillas, los intérpretes pueden centrarse mas en la produccion, ya que la comprension
no resulta dificultosa. Otra facilidad que presenta este tipo de discursos es su
composicion, ya que existen unas normas tacitas acerca de los elementos que deben
contener, como los expuestos en los puntos 3.4 y 3.5 del marco teorico. Por lo tanto, el

intérprete sabria qué esperar en caso de enfrentarse a discursos de esta indole.

No obstante, aunque la comprension no posea dificultades afiadidas, cabe destacar
que es imprescindible que los intérpretes centren gran parte del esfuerzo en la asimilacion
del mensaje y la intencidn del orador para después transmitirlos con rigor. Esto se debe a
que los discursos de esta naturaleza y los oradores como Michelle Obama logran gran

parte de la persuasion por medio de la intencidn y de la forma de referirse a la audiencia.

Seria interesante poder desarrollar mas en profundidad si las caracteristicas de la
oratoria de Obama que estan presentes en este discurso también lo estan en otros de la
misma campafia y en discursos de los demas proyectos que ha llevado a cabo como
primera dama y que quiere llevar a cabo una vez fuera de la Casa Blanca. Ademas, el
estudio en profundidad de los demés discursos podria favorecer una vision holistica de
Obama como oradora, lo que facilitaria el estudio previo que llevan a cabo los intérpretes
que pudieran trabajar con ella o con oradores similares. No obstante, los elementos
explicados en el marco tedrico, asi como las caracteristicas generales tanto de la retdrica
de Obama como de otras primeras damas, ofrecen un nuevo enfoque y punto de partida
para la preparacion de interpretaciones de discursos criticos y politicos en oradores que

recurran al estilo femenino.
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7. ANEXO- DISCURSO EN MADRID EL 30 DE JUNIO DE 2016

Hello, everyone. Hola! And unfortunately, that’s the extent of my Spanish. (Laughter.)
Itis truly a pleasure to be here, and thank you so much for having me.

Before we get started, though, | just want to express the heartbreak | know that we all are
feeling after the horrific attack in Turkey earlier this week. Our thoughts and our prayers

are very much with the loved ones of the victims and all of the people of Turkey.

And with that, | want to start by thanking Claudia for that very wonderful introduction
and for her passionate commitment to her own education and the education of young

people around the world. So let’s give Claudia a round of applause. (Applause.)

And of course, | am so thrilled and honored to recognize Her Majesty, Queen Letizia.
(Applause.) Like me, Queen Letizia is the mother of two beautiful daughters, and we’ve
had the opportunity to bond over many issues, including the joys and the challenges of
raising strong, smart, outspoken girls. And I think that our warm friendship very much
reflects the close relationship between our two nations. And I am so happy that you’re

with us today.

And finally, most of all, I want to thank all of you — so many brilliant, ambitious,
accomplished young women. 1 understand that you’re working hard. You’re working
hard in your schools and your universities. You’re distinguishing yourself in all kinds of
academic subjects. And you all are so fortunate to live in a country that gives you so

many opportunities to learn and to follow your dreams for your lives and for your careers.

But unfortunately, many young women today aren’t so lucky. The fact is that right now,
more than 62 million girls worldwide -— girls who are just as smart and talented as all of
you —— can’t develop their full potential because they don’t have the chance to attend
school. They’re getting no formal education whatsoever -— no math, no reading, no
writing, none of the basic schooling that we all take for granted here in Spain and the U.S.
And that doesn’t just affect their life’s prospects, it affects the prospects of their families

and their countries, and it affects all of you and your country as well.

See, what we know is that when girls don’t go to school, they earn lower salaries. They
get married earlier. They have higher infant and maternal mortality rates. And they’re
more likely to contract HIV, less likely to immunize their children. So when girls can’t

go to school that affects their families’ health and the public health of their nations. It



can even affect the strength of their economies and the security of their countries. And
in today’s interconnected world, all of that can affect the health, prosperity and security

of our countries too.

And that’s part of the reason why I’m here today in Spain after my visit this week to two
countries in Africa, Liberia and Morocco, where many girls struggle every day to get an
education. It is my hope that sharing their stories of struggle and triumph will inspire you

and young women like you around the world to advocate for change.

So let me first give you a sense of the challenges these girls face. In Liberia, the average
family lives on less than two euros a day, and the country is still recovering from the
recent Ebola crisis. So often, parents just can’t afford to educate their daughters. Teen
pregnancy is common, and pregnant girls are often shamed and pressured to drop out of
school. And sometimes it’s not even safe for girls to go to school in the first place. Some
girls face dangerous commutes to and from school, and girls are sometimes even sexually
harassed or assaulted at school. And these are just some of the challenges that girls in

Liberia face to go to school.

The girls I met in Morocco face a whole different set of obstacles. Nearly all Moroccan
girls attend school until they’re about 12, but for girls in rural areas, that’s often when
their education ends since the nearest secondary schools are often hours away from their
homes. In fact, just 14 percent of girls in rural Morocco attend high school. Instead, girls
are often kept home to do household labor; many get married when they’re just barely

teenagers and start having children of their own.

Now, these girls are doing everything they can, everything right. They are bright.
They’re passionate young people. They want so much more for themselves and their
families, and they’re willing to work hard. They get up before dawn. They spend hours
harvesting crops, cooking for their families, tending to their younger siblings. They work
as maids. They work in factories. Then on top of all of that, they study for hours late

into the night.

And so many of these girls, they have big plans for their lives. The girls | met this week
dream of attending university, dream of becoming doctors and teachers, engineers,
entrepreneurs. One of them even wants to open her own auto shop to teach women about
cars so they can be more independent. But so often, all of their effort, all of their ambition

just isn’t enough simply because of their gender.



Now, just imagine how that must feel. Imagine if, at the age of 10 or 11 or 12, someone
came to you and said, “Sorry, you’re a girl, you’re finished with your education. Forget
about all your dreams. Instead you’ll marry a man twice your age and start having
babies.” [ mean, to most of us, that would be unbearable. It’s hard to even imagine when
we’ve grown up in countries like Spain and the U.S. where our material circumstances

are so different from girls in other parts of the world.

But if we hope to effectively address this global girls’ education crisis, it’s important to
understand that lack of resources or material wealth is not the sole cause. See, it’s not
just about whether parents can afford school fees or countries can build enough schools.
It’s also about whether families and communities think that girls are even worthy of an
education in the first place. It’s about whether girls are valued only for their bodies —
for their labor, for their reproductive capacities -— or are they valued for their minds as
well. And it’s about whether women are viewed as second-class citizens, or as full human

beings entitled to the same rights and opportunities as men.

Because I believe that a society’s willingness to truly value women and girls is directly
connected to its willingness to invest in them as full people. And if we’re being honest
with ourselves, we must recognize that these kinds of gender inequalities aren’t just
limited to the developing world. In countries like the United States and Spain, men and

women are often held to very different standards.

Now, it’s true that women have made remarkable progress in both of our countries.
We’ve banned gender discrimination in our schools and workplaces, and women are now
nearly half our countries’ workforces and more than half the students at our universities.
Today, nearly 40 percent of your Congress is women. That’s more than double what we
have in the U.S. Congress, though I’'m proud to say that this year, for the first time in

history, we just might elect a President -- a female President of the United States.

But despite all of this progress, we also know that changes in our laws haven’t always
translated to changes in our cultures. And many of us still struggle with outdated norms
and assumptions about the proper role for women, especially when it comes to our
families and our workplaces. Perhaps some of you are starting to think about these issues
as you’re completing your education, starting your careers. Maybe you’re anxious about
finding a job, or about getting a graduate degree that will allow you -- be more competitive

in the job market. Maybe you’re wondering how you’ll be able to succeed at work and



also one day have a family of your own — issues that most men your age have probably

never even thought about.

These are definitely the things that | was worried about back when | was your age. You
see, my family didn’t have a lot of money, so I worked my heart out to get my degrees.
But the minute | graduated, suddenly everyone was asking me, well, when are you going
to get married and start having kids? And the truth is | had no idea how | would balance

the expected role of wife and mother with a challenging career.

Throughout my 20s and early 30s, | had jobs that I loved. | worked in city government.
I ran a youth organization. I served as an associate dean at a university. And I couldn’t
imagine how a baby would fit into all of that. Because while the laws prohibited
discrimination against women, the cultural messages | was receiving seemed to hold men

and women to very different standards.

Maybe you know what I’m talking about — how when a father gets home from a long
day of work and changes a diaper, he’s practically considered a hero. (Laughter.) But
when a woman changes a diaper, no one really notices because that’s what’s expected of
her as a mother, even if she works outside of the home. When a father puts in long hours
at work, he’s praised for being dedicated and ambitious. But when a mother stays late at
the office, she’s sometimes accused of being selfish, neglecting her kids. And often, when
men are assertive or argumentative at work, they’re viewed as strong and powerful. But

women who act that way aren’t always viewed so positively.

And these inequalities aren’t just bad for women, they’re bad for men too. Because so
many men want to be good fathers. They want to spend more time with their kids. They
want their daughters to have the same opportunities as their son. But they often find

themselves powerless to shift these expectations.

And this is just one of the many ways that outdated norms and cultures can negatively
impact the overall health of a society even in developed nations like ours. Because
women can’t -- when they can’t succeed in their careers because of unfair expectations
about how we’re supposed to act, or when women are still paid less than men for the same
work -- which happens in both of our countries -- that hurts their partners and their

families too.



So the question is, how do we begin to change these inequalities in our cultures — to not
just change laws and policies, but to change hearts and minds? And that’s where all of
you can help. I think that some of that challenge falls on your generation. It’s up to all
of you to start making those small but meaningful changes in your daily lives that can

slowly start to change our norms.

One small example: You can start with how you raise your own children if you choose
to have them. Maybe it means telling your sons that it’s okay to cry, and your daughters
that it’s okay to be bossy. Maybe it means encouraging your daughters, not just your son,
to study math and science and sign up for the football team. And if there isn’t a team for
girls, maybe it means asking why not.

That’s how all of you will begin to break down those old stereotypes and biases. That’s
how you’ll change the way that women and girls are seen. And that’s the kind of work
that we need to be doing around the world — the work of changing culture. The work of
changing expectations and standards that we have for women and girls. That’s how we’ll

begin to help those 62 million girls who aren’t in school.

And that’s why, last year, my husband and | launched an initiative called Let Girls Learn,
an effort that isn’t just about investing more money in girls’ education but also about
changing how women and girls are viewed and valued around the world. And | am
thrilled that as part of Let Girls Learn, this week, we announced a series of new U.S.
government initiatives to help break down barriers for girls all across Liberia and

Morocco.

In Liberia, we’re running leadership camps and working to end gender violence in school,
because we want girls to be seen as powerful and deserving of respect. And we’re
supporting new, second-chance schools for girls who were forced to drop out because of
pregnancy or rape, because we don’t want these girls to be viewed as shameful or as

failures. We want them to be seen as proud scholars and achievers.

And in Morocco, we’re working closely with the government to invest the equivalent of
nearly 100 million euros to transform the secondary education system, particularly for
girls. We’re supporting new school dormitories for girls from rural areas so they can
attend schools far from their homes. We’re doing this because we want girls from all

backgrounds to be seen as worthy of an education.



These are major new commitments that will make a real difference for countless girls in
Africa. But today, I also want to be clear that it’s not just the responsibility of national
governments to help these 62 million girls. Every single one of us has the power -- and
the obligation -- to be a champion for girls around the world. Women in countries like
the U.S. and here in Spain, we can’t just sit back and shake our heads and say oh, those

poor girls in Africa, what a shame.

And we can’t pretend that we don’t have the capacity to make a difference. Because
unlike those 62 million girls, we have a voice. Every single one of you has access to
social media — | know my daughters have it -- and I know that most of you have your
smartphones with you here today, so you can reach hundreds, thousands, maybe even
millions of people right now, right from where you’re sitting today. You can get on
Instagram and Snapchat and Twitter -- and I’m sure there’s other stuff out there that I
don’t even know exists -- (laughter) -- and every one of you can start educating people
about the challenges girls face as they try to go to school.

And even more important, you can take action to help these girls. If you need help, go to
62MillionGirls.com, which is a site that’s available in both English and Spanish, and
you’ll find all kinds of projects that you can support today -— things from building school
bathrooms for girls to creating girls’ leadership and mentorship programs. So many girls
are counting on you. They need you to step up and create an international movement of
young women and men who are telling their stories, who are finding ways to support their

ambitions.

And if you think this challenge seems too big or too difficult, I just want you to think
about the challenges that these girls are facing and overcoming every single day. | want
you to think about girls like Ralphina, who | met this week in Liberia. Ralphina has to
wake up before dawn every morning. She spends hours cooking, caring for her siblings,
and working in a local market to pay her school fees — that’s all before she even gets to
school in the morning. But Ralphina, she still manages to attend her classes each day and
study for hours each night, because she is determined to fulfill her dream of becoming a

nurse.

I also want you to think about girls like Rihab, who lives in a remote town near the Sahara
Desert in Morocco. Girls in her community are expected to get married as teenagers and

drop out of school. But Rihab proudly describes herself as a feminist. She’s determined
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to become an entrepreneur and run a major company. And she recently appeared on

Moroccan television urging girls to work hard and follow their dreams.

And | can tell you, | have met so many girls like Ralphina and Rihab all across the globe
—- girls who are working day and night to defy expectations and pursue their ambitions,
but who somehow still find time to tutor their younger sister, to mentor girls in their
communities, to even start their own organizations to give other young women a chance

to succeed.

So what | tell myself is that if these girls can overcome the most overwhelming odds to
get their education, and then reach back and help other girls get an education too, then |
know that I -- I know that we all can find a few hours to get on social media and tell the
world their stories. | know that we all can support efforts to help them go to school. And
I know that we all can change our cultures here in Spain and around the world to honor
and respect women and girls, to see them as leaders worthy of an education, capable of
achieving their dreams. | know we can do this, because I believe in the power of young

women like all of you to truly change the world.

And | want to end today by letting you know just how impressed | am by all of you. |
have heard about you and read your stories, and | know what you have to offer this world.
And let me tell you, I can’t wait to see everything you all will accomplish in the years

ahead. So stay strong, work hard, and keep pushing forward. Is that a deal? (Applause.)
Thank you all so much. (Applause.) Thank you so much. Gracias.

I now have the pleasure to introduce someone who very much shares my commitment to
empowering our young people, someone who’s been a passionate advocate for early child
education and vocational training here in Spain. And she’s a powerful voice to combat
hunger and malnutrition all around the world. She’s a role model for so many of you and
someone | consider to be a friend, a dear friend. Ladies and the few gentlemen that are
here -- (laughter) -- it is now my pleasure to introduce your Queen, Her Majesty Queen

Letizia. (Applause.)
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