98..5."9“!!;!:.&5 E@ESAG GUIA DOCENTE

CENTRO DE ENSERANZA SUPERIOR ALBERTA GIMENEZ 20 1 8 - 2 0 1 9

ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD PONTIFICIA COMILLAS

FICHA TECNICA DE LA ASIGNATURA

Datos de la asighatura

NombreCompleto Medios Publicitarios e Investigacion de Mercados

Cadigo E000005913

Titulo Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Impartido en Grado en Publicidad y Relaciones Publicas [Cuarto Curso]

Cuatrimestre Semestral

Créditos 6,0

Caracter Obligatoria (Grado)

Departamento / Area Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Horario Lunes 10/12h Martes de 8/9h

Horario de tutorias Solicitar cita previa

Datos del profesorado

Profesor

Nombre Maria Elena Rubi Cano

Departamento / Area Departamento de Ciencias de la Comunicacion

Despacho Mirar en la web

Correo electronico merubi@cesag.comillas.edu

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacion al perfil profesional de la titulacion

La profesion de publicista, que se desarrolla en agencias especializadas, en las centrales de medios y en las
propias empresas o Instituciones, requiere el conocimiento de los medios de comunicaciéon desde la
perspectiva de su funcidn como soportes publicitarios. Para ello, en el perfil de la profesidn es necesaria la
comprension del funcionamiento de los mismos, de la audiencia y de las técnicas para relacionar el coste de

la inversion publicitaria y el impacto que ésta tiene sobre el publico objetivo.

Prerrequisitos

Atendiendo a las caracteristicas y objetivos de la titulacidn, los alumnos que accedan deberan tener definida

su perspectiva formativa en el ambito de la promocién de bienes, ideas o servicios y del conocimiento de la
realidad de la comunicacion corporativa en sus dimensiones creativa ante todo pero también econdmica,

legislativa, sociocultural y religiosa.

Es indispensable, por tanto, que los alumnos tengan interés por adquirir todos aquellos conocimientos que


http://sp.upcomillas.es/comillas/seguimiento-titulos/CESAG%20WEB/Grado%20en%20Publicidad%20y%20Relaciones%20P%C3%BAblicas/Documentaci%C3%B3n%20Oficial/MemoriaVerificaci%C3%B3n_GradoPublicidadRRPP.pdf
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les permitan situarse profesionalmente en un ambito complejo y en constante cambio. Para ello es
imprescindible adquirir la capacidad de analisis y critica fundamentada desde los puntos de vista cientificos,

profesionales y éticos.

Igualmente, es importante su interés por conocer el funcionamiento real de los medios de comunicacién, las
principales caracteristicas de sus comercializaciones, asi como los retos que se plantean en el mercado para

analizarlos y afrontarlos a partir de criterios fundamentados.

Competencias - Objetivos

Competencias

GENERALES

Conocer el estado del mundo y de la comunicacion, asi como de su evolucion histdrica reciente
CG04 y comprender sus diferentes parametros (politicos, econdmicos, culturales, estéticos y

religiosos) para su aplicacién en la actividad profesional.

Conocer las estructuras y politicas de la comunicacion a nivel local, nacional e internacional

CGO5 o )
para la actividad profesional.
CGO7 Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su ldgica interna y gestionar y
promocionar contenidos en diferentes soportes convencionales o de nueva aparicion.
Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion entre la prensa, los productos
CGOS audiovisuales o los formatos convergentes y los diversos factores socioculturales que
intervienen en la recepcién y el consumo para el analisis, disefio y gestion de la operativa
profesional en la comunicacion.
cG13 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los medios de comunicacion y sus
interrelaciones en el contexto espafiol, europeo e internacional.
Conocer la ética y la deontologia del profesional de la comunicacién asi como su ordenamiento
CG14 juridico, tanto en lo referente a la practica profesional como a los limites de la libertad de

expresion y las circunstancias practicas.

TRANSVERSALES

Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlas y contextualizarlas

CT04
y ser capaz de argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

cTO05S Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco
de la comunicacion.

CTO6 Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadores y creativos desde una visidon ética y

respetuosa con el papel de los agentes implicados, en el marco de la comunicacion.
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Saber buscar las claves interpretativas de cualquier fendmeno natural, social, econdmico,

historico y politico.

CT11

Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo la integracion y participacion

de todas las personas de acuerdo con los principios de la justicia social.

Conocer y entender las estructuras y politicas econdmicas, psico-sociales, culturales y

CEO1
demograficas de la comunicacion publicitaria y las relaciones publicas.
Conocer e interpretar el entorno empresarial e institucional y adaptarse a los objetivos
CEO5 organizacionales, sin perder la autonomia, identidad y valores, haciéndolos compatibles y
sinérgicos con los propios.
CE07 Saber crear, establecer y aplicar un plan de comunicacién y definir y gestionar los presupuestos
de comunicacién para la correcta imputacion de sus costes.
Conocer y entender las principales variables y complejidades que configuran el rol de los
CEO8 diversos agentes del mercado: anunciantes, empresas de publicidad, medios y plataformas de
comunicacién y publicos.
Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos,
CEO09 valores y principios consistentes en la identificacion, analisis, manejo y resolucion de conflictos

que se plantean en el sistema de la comunicacion.

Resultados de Aprendizaje

Conocer el estado de la produccién audiovisual contemporanea y de su evolucion historica

RAL reciente y comprender sus diferentes parametros (politicos, econémicos, culturales, etc.)
Conocer la realidad social, cultural, politica y de los medios de comunicacion de la Comunidad

RA2 Auténoma vy sus interrelaciones en el contexto espafiol, europeo y mundial.

RA3 Conocer la estructura y las politicas de la comunicacién audiovisual.

RA4 Conocer el mercado audiovisual y las formas de promocion y explotacién de los contenidos

audiovisuales.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos - Bloques Tematicos

Conocer el estado de la produccion audiovisual contemporanea y de su evolucion histoérica reciente y
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comprender sus diferentes parametros (politicos, econdmicos, culturales, etc.)
e Conocer la realidad social, cultural, politica y de los medios de comunicacion de la Comunidad
Auténoma vy sus interrelaciones en el contexto espafiol, europeo y mundial.

e Conocer la estructura y las politicas de la comunicacién.

1. Distribucion a Medios como actividad publicitaria
2. Prensa

3. Radio

4. Television

5. Cine

6. Publicidad Exterior

7. Otros Medios

8. La planificacion de Medios

9. La Investigacion de Mercados

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodologicos generales de la asignatura

-Metodologia presencial: actividades

Centradas en el profesor: Clases tedricas y clases practicas 30%
Centradas en el alumno: Debate, analisis e interpretaciones: 10%
-Metodologia no presencial: actividades.

Estudio y trabajo individual: Estudio de la teoria, preparacién de trabajos, preparacion de actividad de

evaluacion. 30%

Estudio y trabajo en grupo: estudio de la teoria, preparacion de trabajos, preparacion de actividad de

evaluacion. 30%

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

HORAS PRESENCIALES

Clases teoricas y clases practicas

60,00

HORAS NO PRESENCIALES
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Estudio de teoria, preparacion de trabajos, preparacidon de actividad de evaluacion |

90,00

CREDITOS ECTS: 6,0 (150,00 horas)

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

Actividades de evaluacién Criterios de evaluacion Peso
L. Conocimiento de los fundamentos
Examen tedrico L. 50 %
teoricos
Trabajo grupal fin de asignatura Conocimiento practico de la asignatura 40 %
Actitud, implicacién y participacién Aprendizaje de comunicacion publica 10 %

PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA

Actividades Feclja d?, Fecha de entrega
realizacion

Distribucion a Medios como actividad publicitaria Primera semana Al final del bloque
Prensa Segunda semana Al final del bloque
Radio Tercera y cuarta semana | Al final del bloque
Television Semanas 5,6

Cine semanas 7y 8 Al final del bloque
Publicidad exterior semanas 9, 10y 11 Al final del bloque
Otros medios Semanas 10y 11 Al final del bloque
La planificacion de medios semanas 12y 13 Al final del bloque
La investigacion de mercados semanas 14 y 15 Al final del bloque
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Presentacidn de trabajos

Ultimas semanas

Al final del bloque

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS

Bibliografia Basica

Fundamentos de las Estructuras de la Publicidad. Miguel angel Pérez Ruiz. Editorial Sintesis

Revistas profesionales y de tendencias

La Direccién Publicitaria. Enrique Ortega Martinez. Editorial Esic.

Bibliografia Complementaria
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