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DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Competencias - Objetivos

Competencias

GENERALES

Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los sistemas y recursos informaticos y sus
CGO03 aplicaciones interactivas (por ejemplo: foros, blogs, redes sociales, microblogging) en el

entorno de la cultura digital.

Desarrollar la capacidad analitica para la diseccion, comprension y andlisis de los diferentes

CGO06
relatos y de formatos textuales en el contexto mediatico, cultural y social actual.
CGo7 Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su légica interna y gestionar y
promocionar contenidos en diferentes soportes convencionales o de nueva aparicion.
Conocer, comprender y analizar criticamente la relacién entre la prensa, los productos
cGo8 audiovisuales o los formatos convergentes y los diversos factores socioculturales que

intervienen en la recepcién y el consumo para el analisis, disefio y gestion de la operativa

profesional en la comunicacion.
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Conocer y utilizar los procesos de ideaciéon y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones

CGO09

audiovisuales para los diferentes soportes y plataformas.

Saber gestionar los procesos expresivos y tecnoldgicos implicados en la direccion, produccién y
CG10 postproduccion de los diversos productos escritos o audiovisuales o los nuevos formatos

resultado de la convergencia digital.

Conocer la ética y la deontologia del profesional de la comunicacién asi como su ordenamiento
CG14 juridico, tanto en lo referente a la practica profesional como a los limites de la libertad de

TRANSVERSALES

expresion y las circunstancias practicas.

Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresion iconograficos,

CT02
informaticos y graficos para llevar a cabo la funcién propia del comunicador

CTO03 Usar las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacidn en su desarrollo profesional

cT04 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlas y contextualizarlas
y ser capaz de argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

cTo05 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco
de la comunicacién.

CT06 Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadores y creativos desde una vision ética y
respetuosa con el papel de los agentes implicados, en el marco de la comunicacion.

cT07 Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los obstaculos que surjan en la practica de la
comunicacion .

CTO08 Trabajar en equipo.

Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario, desarrollando elementos graficos,

CEO02
imagenes, simbolos o textos o cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa.
CEO3 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion y temporalizacidon de las tareas
dentro de los procesos de ejercicio de la profesion.
Saber ejercer como profesional, cumpliendo las funciones y resolviendo problemas, en una
CEO4 agencia publicitaria, en la relacién con el cliente o con cualquier otro agente implicado en el
proceso, y como responsable del area de comunicaciéon de un organismo o empresa.
CEO6 Aplicar soluciones eficientes a los problemas surgidos en los procesos de comunicacion

publicitaria
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CEO7 Saber crear, establecer y aplicar un plan de comunicacion y definir y gestionar los presupuestos
de comunicacién para la correcta imputacion de sus costes.

Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos,
CEO09 valores y principios consistentes en la identificacion, analisis, manejo y resolucion de conflictos

que se plantean en el sistema de la comunicacion.

Resultados de Aprendizaje

RA1 Demostrar autonomia y rigor en el cumplimiento de plazos y pautas de trabajo.

Ejecutar los procesos de produccién, direccion y postproduccién de los diversos productos

RAz . . . . .
audiovisuales y/o publicitarios.
RA3 Conocer el funcionamiento y caracteristicas del mercado audiovisual y publicitario.
RA4 Ejecutar los procesos expresivos y tecnoldgicos implicados en la direcciéon, produccion y
postproduccion de los diferentes productos audiovisuales.
Sintetizar la implementaciéon de estrategias de comunicaciéon coherentes, por medio de una
RAS5 creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y extrayendo las conclusiones
oportunas.
RAS Demostrar la capacidad de comunicacion y expresién con coherencia y correccion en el ejercicio

profesional.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodologicos generales de la asignatura

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

HORAS PRESENCIALES

HORAS NO PRESENCIALES

CREDITOS ECTS: 3,0 (O horas)

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS
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